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 مقدمة 

، من المواضيع الهامة التي اهتم بها  الاتصال التكنولوجي المتسارع في مجال الإعلام وأضحى التطور 
الباحثون في كل الاختصاصات ، ويعتبر الإشهار واحدا من أهم المواضيع التي تشكل في نفس 
الوقت موضوعا مركزيا في هاته الانشغالات والاهتمامات .ولقد شهد العالم والمنطقة العربية ظهور 

ور الإشهارية ، وقد أحدثت هذه الأخيرة العديد من التَّحولات في كافة المجالات كبير من الص    عدد
 السلوكات . للعديد من القيم و

أنها  وتحاول العديد من الشَّركات والمصانع والقطاعات الصِّناعية المنتجة جاهدة ضمان الأرباح ، إذ
ريف منتجاتها في الأسواق المحلية ، بالاعتماد تجتهد على توسيع سوق الإنتاج والتدبير بهدف تص

على تكثيف وتوزيع المنتجات ولضمان كل هذا تعتمد الشَّركات على المنافسة فيما بينها ، 
الإشهارات المرئية خاصة ، ولنجاح هذا  الإعلانات و إلى ولتحقيق الأرباح وترويج بضائعها تلجأ

ترويج الأنثوي.حيث أن أغلب الإرساليات أو ال ألا وهو المرأة يتوجب حضور عنصر أساسي
الإشهارية في الوقت الرَّاهن أصبحت تعتمد على المرأة ، كونها الوسيلة المناسبة والملائمة لترويج 

ظهورها مع المنتجات الاستهلاكية لمسة سحرية  أصبحالتي بضائعهم ؛ في جميع الحملات الإعلانية
 تساهم في نجاح الترويج.

ية هذا الموضوع في نزع القناع عن بعض الحقائق وتوضيح هذا النمط الجديد ومن هنا جاءت أهم
من الإشهار:كيف يستغل المرأة وماذا يستغل من أنوثتها.أما الحافز من وراء اعتماد هذا الموضوع  
هو قلة تناوله من قبل الطلبة و ثانيا وهو الأهم توافق الموضوع مع روح العصر )عصر الصورة( . 

المرأة  أيضا هو الفضول المعرفي لكشف خبايا الصَّورة الإشهارية التي تستغل أنوثة ومما شجعني
 للوصول إلى غاياتها.

 بإمكاننا وتعد الص ورة الإشهارية في وقتنا الحالي العجلة الدَّوارة التي تتحرك من خلالها التجارة ، إذ

اقتناء أيّ منتوج انبهاراً بالصَّوت والص ورة وغيرها من التقنيات التي تُستعمل لجذب الجمهور و  
؛ الأحلام وتدغدغ الأحاسيس كالمرأةوعلاوة على ذلك ما يحتويه من مغريات إنسانية تغذي  إقناعه

الإشهار لتسليع والمقصود بالمرأة في هذا البحث هي مجرد جسد تم استثماره ثقافيًا ؛ وتوظيفه في 
 الأنوثة وتسويقها كبضاعة تغري المستهلك .ومن هنا تبلورت إشكالية البحث على النحو التالي : 



 المرأة لترويج المنتوجات ؟ أنوثة كيف يظُهر ويَستغل الإشهار

 ومن أجل معالجة إشكالية البحث تم وضع فرضيات يتم اختبارها خلال البحث وتتمثل في:

أهميتها تكمن في التأثير  العناصر المهمة في الإشهار التي لا غنى عنها . كما أن تعتبر المرأة أحد-
 على المستهلك.

 المرأة في الإشهار تساهم مساهمة كبيرة في ترويج المنتجات . أنوثة-

وهناك العديد من الدِّراسات و الأبحاث التي حاولت أن تتناول واقع المرأة في الإشهار،أما 
 تناولت موضوع البحث قليلة جدًا نذكر منها :الدِّراسات التي 

البَّاحث معالجة  والمرأة "دراسة تداولية سيميائية لـ"إدريس جبري" ، حاول فيها *دراسة "الإشهار
بعض النماذج الإشهارية التي تقدم بضاعتها عبر المرأة جسدًا وصوتاً. وما توصَّل إليه الباحث هو 

 المغربية جسد صامت لا يتكلم إلاّ لغة الإغراء . الإشهارية المرأة في الإرسالية أن
*دراسة "سيميولوجيا الأنوثة " لـ "بيير غيرو" ، وكان موضوع الدِّراسة هو المرأة باعتبارها علامة دالة 

 ومستدلاً عليها .
التمثلات الثقافية " لـ "سعيد بنكراد" ، والتي  *ودراسة "سيميائيات الص ورة الإشهارية ،الإشهار و

 المرأة للترويج . تناولت بعض الإشهارات المغربية التي تبث في القنوات المغربية والتي تستغل أنوثة

أنموذجًا" لـ "أحمد راضي"، والتي  الأنوثة التَّمثلات الثَّقافية الذ كورة و * وأهم دراسة هي "الإشهار و
 المنتجات حتى وإن لم يكن لهاوتستغلها لترويج  تعرَّض فيها لبعض الإشهارات التي تمثل الأنوثة

 علاقة بها.

أهداف البحث ، وحتى نتَمكن من الإجابة على الأسئلة ودراسة  إلى أجل الوصول من و 
في  الإشكالية المطروحة وتحليل أبعادها ومحاولة إثبات صحة الفرضيات الموضوعة ، اعتمدنا

سبها لتحليل الص ورة الإشهارية لأنه معالجتها للبحث على المنهج السيميائي ، وهو أهم المناهج وأن
 يجمع بين الص ورة واللَّون والإشارة والأيقونة والرَّمز واللغة .



:سيميائية الص ورة الإشهاريةلـ:"سعيد بنكراد" ولإنجاح هذا البحث استعنا بمجموعة من المراجع منها
إنبناؤه وآليات  الإشهاري ماهيته و،النَّص " عواد حسين فاطمة، الاتصال والإعلام التَّسويقي لـ :" 

 اشتغاله لـ :"محمد خاين"، سيميائية الص ورة لـ:"قدور عبد الله ثاني".

بإشكالية البحث والإجابة على الإشكالية قُسِّم البحث إلى مدخل وفصلين تسبقهما  للإحاطة و
 مقدمة وتتلوهما خاتمة : 

يه ثلاث مباحث؛الأول يتمحور حول مفهوم فالمدخل : )مفاهيم عامة حول الإشهار( تناولنا ف-
وأنواعه ،أما الثالث فتناول وسائل  الإشهار وتاريخه ، أما الثاني فيحتوي تصنيفات الإشهار

 وتأثيراته. الإشهار

وفي الفصل الأول :)صورة المرأة في الإشهار( وهو فصل نظري ،تناول لمحة عن المرأة فورد مُقسَّما -
فالأول خُصِّص للحديث عن مكانة المرأة في المجتمع ورمزيتها في الإشهار إلى ثلاثة مباحث ؛  أيضا
المرأة في الإشهار ، أما الثالث فتناول أثر صورة المرأة في الإشهار  فتناول استغلال أنوثة الثاني ، أما

 على المجتمع .

المرأة ؛ إذ  ثةالفصل الثاني : وهو الجانب التطبيقي على صور إشهارية تستغل أنو  ثم في الأخير -
بإعطاء لمحة حول الص ورة الإشهارية ثم انتقلنا إلى الحديث عن مكونات الص ورة  قمنا  أولا

الإشهارية وختمنا الفصل بتطبيق وتحليل مجموعة من الص ور الإشهارية 
:"MAT’MORPHOSE، " 

" VOLUME MILLION LASHE DIAMANTISSIM" ،"LUX، " 

 "NINA L’EAU، ""AZZARO  . " 

 فكان لكل صورة خصائصها وعناصرها التي تميزها عن غيرها .

وقد واجهنا مشكل نقص المراجع وضيق الوقت ، لكن هذا لم يمنع من نزع القناع عن خبايا  
 الإشهار ، ومهما كانت النتائج المتوصَّل إليها تبقى قليلة وتحتاج إلى البحث .



و أخيرا،وفي هذا المقام أتوجه بخالص شكري وعرفاني للأستاذ الفاضل "عبد الغاني خشة" الذي  
أشرف على هذا البحث وتابعه بالتوجيه حتى اكتملت صفحاته على هذا النحو ، و أدعو الله أن 

 يحفظه ويبارك فيه وينفع به وبعلمه الباحثين.
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 تمهيد :

ا موضوعً  عتبر الإشهار من المفاهيم ذات الأهمية البالغة وذلك على المستوى الأكاديمي حيث كانيُ 
وبحوث في مختلف التخصصات ، أو حتى من حيث الممارسة باعتباره نشاط اتصالي بين  اتلدراس

منتج لسلعة أو خدمة ،وبين مستهلك يريد تحصيل هذه السلعة قصد الحصول على قيمتها 
 النفعية.

إلى الجمهور عن طريق أشكال متعددة من وسائل الاتصال ، وتشمل الصحف  يصل الإشهارو 
والمذياع ، حيث تشتري الجهات المعلنة مساحات في الصحف ،والتلفاز ،والمجلات ،اليومية 

من وقت التلفاز والمذياع لتعرض فيه إعلاناتها  اً والمجلات لتنشر إعلاناتها ، كما تشتري جزء
شكال الرئيسية للافتات الخارجية التي يطلق عليها الإشهار الخارجي وهي الأ إلى التجارية ، إضافة

وحات الملونة واللوحات الكهربائية الضخمة ، وهناك وسائل اشهارية  أخرى تشمل :الملصقات واللَّ 
: الإعلانات الموضوعة على وسائل المواصلات وعرض الواجهات والعرض في مكان البيع ودليل 

ف الإشهار سوف نتطرق إليه في هذا الفصل حيث سنعرِّ  رات ؛هذا مااذكالهاتف وتوزيع التِّ 
حسب مختلف مجالات الحياة ، فقد  الإشهار وتصنيفاته حيث تتعدد واعوتاريخه إلى جانب أن

 يكون الإشهار : توعوي ، تربوي ، تذكيري ، إرشادي ، إخباري، تعليمي ، تجاري...الخ ، ثم
  وتأثيراته . نتناول وسائل الإشهار

 

 

 

 

 

 



 مفهوم الإشهار و تاريخه :المبحث الأول : 

 مفهوم الإشهار :  -1

شُهْرَةً: أعلنه و أذاعه.واَشْتـَهَرَ  وَ  جاء في قاموس المحيط بمعنى الإعلان و الانتشار " شَهَرَهُ شَهْراًلغة:
هْرَةُ : ظهور و الشيء : شَهَرَهُ . و الش   ،ر به و اشتُه   ،و يقال : اشتهر بكذا  ،الأمر :  انتشر

يعلن و مصدرها علانية و إعلان بمعنى الإظهار  ،الإعلان من الفعل: أعلن و  .1الشيء و انتشاره "
 2و الإشهار و الجهر بالشيء 

 الإعلان الشيء ... العلان و المعالنة  و كما جاء في لسان العرب أن الإعلان في الأصل: إظهار
... و في مادة شهر يقول ابن  3شاع و ظهر علانية فيهما إذايعلن  و  علن الأمرالمجاهرة . و 

من هنا و  .4"الشهرة : وضوح الأمرالشيء في شنعة حتى يشهره الناس و : ظهور ةُ رَ هْ الش  "منظور:
هما يحل على الإظهار و الانتشار ومن ثمة  فليس يكل)الإشهار والإعلان (نلاحظ أن الدالين 

 فيوظفان بمعنى واحد .، غريبا أن تتدخل دلالتهما 

فقد تعددت التعريفات المختلفة له من  ،هل وضع تعريف دقيق للإشهارليس من السَّ اصطلاحا:
 الموجودة في القواميس العربية و الأجنبية و أخرى لبعض المفكرين.

الإعلان هو عملية اتصال غير شخصي من خلال و سائل الاتصال العامة بواسطة ف       
 معلنين يدفعون ثمنا لتوصيل معلومات معينة إلى فئات من المستهلكين حيث يفصح المعلن عن

إلى أن الإشهار هو عملية اتصالية بين طرفين أساسيين  في هذا التعريف نجد إشارة. 5تهشخصي
 ،لى دفع المعلن للوكالة الإشهاريةإلى أنه يركز ع بالإضافة،مرسل ) منتج ( و متلقي )مستهلك ( 

 ها المتلقي .  يالآخر هو التعرف على هوية المعلن حتى يتعرف عل و الأمر
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على أنه :"نشاط إداري منظم يستخدم "Dorthy Cohen" دورتي كوهن ونجده عند
ز باستخدام وسائل الاتصال ي المتميِّ التأثير  بتكارية  لتصميم الاتصال  الإقناعيالأساليب الإ

سلعة المعلن عنها و خلق صورة ذهنية طيبة عن المنشأ الالجماهيرية وذلك بهدف زيادة الطلب على 
زيادة الرفاهية و  انجازاتها و جهودها في تحقيق الإشباع لحاجات المستهلكينالمعلن تتفق مع 

 1الاجتماعية والاقتصادية".

 ،غير الشخصيشكل من أشكال الاتصال "  أنه: الإشهار فيقول عن أما عبد السلام أبو قحف
بواسطة شخص محدد أو  ذلكو ،ترتبط بسلعة أو خدمة ،مدفوع القيمة لإرسال فكرة أو معلومة

 .2منظمة محددة " 

عبارة عن " نشاط يهدف إلى التعريف بماركة تجارية  :وتعرفه الموسوعة الفرنسية " لاروس " على أنه
و الإعلان يبحث عن خلق  ،استعمال خدمة ما  و حث الجمهور لشراء سلعة ما أو ،معينة 

كيلبت على أنه : " مجموعة من الوسائل   حاجة لدى المستهلك". و تعرفه دائرة المعارف الفرنسية
موجهة للجمهور بغية رفع مستوى الاستهلاك  ، المستعملة للتعريف بسلع و خدمات ما

 3تقتضي التدخل الشخصي للبائع . لاستعمال و التي لااو 

السلع  أو  أو  "الإشهار:"على أنه أداة لبيع الأفكارGraw Walterف غوا والتر"  ويعرِّ 
المجلات  أو لمجموعة من الناس و يستخدم في ذلك مساحات من الملحقات أو الصحفالخدمات 

 4معين. رجأإرسال الراديو أو التلفزيون أو دور العرض السينمائي نظير  أوقات أو

ومن أحسن التعاريف التي وضعت حديثا ، ما وضعته جمعية التسويق الأمريكية " الإعلان ومختلف 
المسموعة على الجمهور،  عة الرسائل الإعلانية المرئية أوإلى نشر أو إذا النشاط التي  تؤدي نواحي

خدمات أو من أجل سياقه إلى التقبل الطيب للأفكار أو أشخاص  شراء سلع أو بغرض حثه على
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فهو دعوة  ،التبادل  هو فن الترويج والتشهير لتحقيق ومن هنا فالإشهار. 1أو منشأة معلن عنها "
 للاستهلاك بأسرع ما يمكن . عل المنتوج قابلاً إلى التسويق أي لج

 تاريخه: -2

، فسي والعلمي بل هي صناعة قديمة قدم الجنس البشريناعة الإشهارية نتاج التطور النَّ ليست الصِّ 
ن خاصية تبادل أكما اقتنع منذ زمن بعيد ،إنتاجه متطلباته وكذا عن  الإنسان عنفلطالما عبرَّ 

 الاستمرارية والبقاء.المنفعة ضرورية لضمان 

بل ا إلى بدايتها كأحد الس  يً يمتد تاريخ، حيث  ا قدم المجتمعات الإنسانيةا قديمً عتبر الإشهار نشاطً يُ و 
والتعبير عن ، إليها الإنسان البدائي )الأول(لتلبية احتياجاته المعيشية منذ العصور القديمة أالتي يلج

 بالشكل و وتحقيق المصالح والمنفعة المشتركة،تبادلية بهدف إقامة العلاقات ال،متطلباته للآخرين
وكان من خلال الاعتماد على المنادي هو الذي كان ، الذي يتلاءم مع طبيعة العصر الأسلوب

بول رع الط  قَ ب   في الأسواق يجمع الناس حوله والذي كان يتجول، يوفده الحكام من ملوك وأمراء
 النشاط طبقة الحكام التي استعملت النداءات لتوصيل أوامرهم وإلى هذا  أولج،  ليبلغهم برسالته

وفي ،  لطات بما يحقق للحكام مطالبهم منهموتحديد ما عليهم تجاه الس  ،إلى الجماهير  قراراتهم
، جار باستئجار منادين يجوبون الشوارع معلنين عن وصول سفنهم وبضائعهممصر القديمة قام الت  

 2الميلادي أصبحت ظاهرة المنادين متفشية في كثير من المدن الأوربية.وفي حدود القرن العاشر 

إعلان ظهر على وجه المعمورة يعود إلى حوالي ألف عام قبل الميلاد عند  أول وتقول الحفريات إن
و  ق  ب  المصريين القدماء مكتوب على ورق البردي يعلن فيه صاحبه عن مكافئة لمن يعثر على عبد أَ 

 .3ه إليهيرد  

فقد استخدم ، شكال الإعلان أفتات الخارجية على المتاجر هي أول ويرى معظم المؤرخين أن اللاَّ 
لافتات للدعاية لمتاجرهم و ذلك منذ عام ثلاثة آلاف قبل  -الذين عاشوا في العراق -البابليون
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 ،ضارة الميلاد.كما قد وجد علماء الآثار ما يدل على ممارسة الإنسان للإشهار حيثما  كانت الح
و من بين ما عثروا عليه علامات ورموز محفورة على بنايات تثير انتباه المارة و ترشدهم إلى مواقع 

 .1تجارية في مدينة بومباي الهندية 

 *اختراع الطباعة و ظهور الصحافة :   

 –م(. و في منتصف القرن الخامس عشر 1438اختراع المطبعة )  ا إلا بعدَ لم يعرف الإشهار تطورً 
م ظهر  1625. وفي عام 2م في لندن 1592ب إعلاني عام ظهر أول كتيِّ  -بعد اختراع المطبعة

. و يرجع آخرون ظهور أول إعلان  3أول إعلان في الصحف في انكلترا تحت عنوان "  نصائح " 
  »م في:1652فيبرا ير  16في أوائل القرن السابع عشر بالصحافة بجريدة انجليزية بلندن في 

Public advertiser »" 4"عن مشروب شوكولاتة. 

ا  عرف الإعلان توسعً  –الصحيفة –و هذا المولود الإعلامي  –الطباعة  –فبفضل هذا الاختراع 
م و لم يقتصر استعماله في مجال واحد بل توسع و شمل عدة نشاطات.  18في ق  ا بالأخصكبيرً 

في تطويره خاصة فيأوربا و  و استعمل كذلك من طرف الصحافة التي كان لها الدور الكبير
رغم هذا التطور الذي شهده الإشهار خلال تلك الفترة إلا أن مهنة الإشهار لم تكن و .5أمريكا

 و الصحفيون هم من كانوا يقومون بهذه المهمة بأنفسهم. ،موجودة

 *ظهور الوكالات الإشهارية: 

إذ ظهرت  ،دارة في فرنسا مع بداية القرن التاسع عشر في الصحف مركز الصَّ  الإشهار حتلا
حيث كانت في بداية ظهورها تعمل شركات  ،الوكالات الإشهارية و انتشرت بشكل لافت للنظر 

ض ثم تعيد بيعها للجهات التي أي كانت تشتري من الصحيفة مساحات بسعر مخفَّ  ،وسيطة 
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وكالة " إن دبليو . أ روولده " وهي وكالة أمريكية  م بدأت 1975ترغب في الإعلان . وفي عام 
 ل الإشهار حضوره القوي .وهكذا سجّ  .1في إبراز خدماتها الإعلانية للمعلنين تدريجيا

 :لإعلام الجديدة السمعية والمرئيةظهور وسائل ا*

الوسائل وبهذه ، ينما والراديو والتلفزيونمع حلول القرن العشرين ظهرت وسائل نشر جديدة ؛السِّ 
م وذلك 1904سينمائي في  أول شريط إعلاني ا إذ تم إخراجا واسعً الجديدة عرف الإعلان تطورً 

.أما عن استعمال الإشهار في الراديو فقد بدأ لأول مرة "Lumier"الإخوة لوميير من طرف
 حيث قام الناشر.قلأا بتكلفة ا واسعً م انطلاقا من أمريكا ثم فرنسا وحقق ذلك انتشارً  1922

 Ra"بإمضاء أول عقد إعلان راديو فوني مع محطة " Albin Michel "  ألبن مشال

diola ِّو هو الحدث البارز في تاريخ الإشهار و ؛2ينما و الراديو جاء التلفزيون " ، و بعد الس
الذي زحزح الوسائط التقليدية عن مكانتها ،  و استثمر هذا الحقل بشكل رهيب نتيجة انتشاره 

ة في أمريكا عام فقد استعمل لأول مرّ 3تأثيره الخطير على قطاعات واسعة في المجتمعات.الكبير و 
، وبعدها أصبح التلفزيون من 4جل ترويج المؤسسات لمنتوجاتها وتسهيل عملية البيعأم من 1947

الإشهار احد أهم مصادر تمويل القنوات  أهم وسائل النشر للرسائل الإشهارية وأصبح
 يتطور بالتطور التقني الذي نصل إليه. اهنا فالإعلان فنً  التلفزيونية.ومن
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 أنواعه : و تصنيفات الإشهار المبحث الثاني :

أنواع مختلفة نوجزها في  إلى هناك العديد من التقسيمات التي يمكن استخدامها لتصنيف الإشهار
 يلي: ما

 ر بواسطتها:حسب الوسائل أو الدعامات المشه  -1

 المسموع: الإشهار-أ

وتعد الكلمة ، والخطب  الندوات ويتم من خلال الكلمة المسموعة في الإذاعات والمحاضرات و
إذ يلعب ،  هم ما يميزها هو طريقة أدائهاأو  .المسموعة أقدم وسيلة استعملها الإنسان في الإشهار

نغيم والنبر والجهر الصوت دوراً بالغ الأهمية في التأثير على المتلقي بما يحمل من خصوصيات في الت
وتصبح الكلمة المسموعة أحيانا الموسيقى فتزيدها طاقة كبرى على الإيحاء والوهم  ، والهمس

 وعملا على استثارة الحلم و إيقاظ الراقد في الأعماق .  ،والتخيل 

 المكتوب: الإشهار-ب

التقارير و الملصقات على جدران المدن أو  ،وهنا يتخذ وسيلة له  الصحف ، المجلات ، الكتب 
أنواع  أو لزجاجات العطراس وذلك ما نلاحظه من صور ثر النَّ في ساحاتها العامة ، حيث يك

و الأمر نفسه لما نلاحظه من إشهار على اللوحات الإعلانية الثابتة  ،اعات ...الخابون أو السَّ الصَّ 
فالإشهار المكتوب .1ذلك يجعلها تصل إلى المتلقين نلأ؛أو المتحركة في ملاعب كرة القدم مثلا 

 يتمثل في : 

إعلانات الصحف و المجلات  :و هي الأقدم بين فنون الإعلان و هي  الإعلانات المطبوعة :-
 والدوريات و المنشورات و الملصقات.

 .:و هناك الكتيبات و المطويات التي ترسل بالبريد لأشخاص بعينهم مباشرةالغير الإعلانات -
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وارع و المعارض و الإعلانات على جوانب الحافلات : إعلانات الشَّ الإعلانات الخارجية-
 1العامة.

 الإشهار المسموع و المكتوب :-جـ 

الحركة و الموضوع و  الأداءطريقة و ،ورة و الصوت و الموسيقى وسيلته الأساسية  التلفزة ، و يتم بالص  
إنجازه فريق عمل متخصص يكرو فيلم " يتعاون على إنتاجه و ، فهو إن صح التعبير عبارة عن " م

وت ضبط الصَّ والتسجيل و   الإضاءةجميل و يكور و وضع الأثاث ، والحلاقة و التَّ في الإخراج و الدِّ 
سار في المجتمع له خصوصياته و  كخطاب التمثيل ...الخ. وهنا يبين أهمية الإشهاروالتركيب و 

 2ور الذي تلعبه التلفزة كوسيلة إعلامية في المجتمع .أبعاده ، و أهمية الدَّ 

 الإشهار الالكتروني:-د

لمية  اويتمثل في الإعلانات على شبكة الانترنت وقد زادت أهميتها بازدياد أهمية شبكة المعلومات الع
 و صلت إلى المستوى المتقدم الذي نراه اليوم ، كوسيط إعلامي هائل و تطورت إعلاناتها حتى

الإعلانات على شاشة الهاتف الجوال بعد ازدياد عدد مستخدميه حول العالم فأصبح  إلى إضافة
 3وسيلة إعلامية هامة .

 حسب نوع الرسالة الإشهارية المتضمنة :-2

 :الإشهار التجاري -أ

ار و الشركات التجارية لترويج صنف من البضاعة يرتبط بالاستثمار و المنافسة ، يصدر عن التجّ و 
أو الإعلان عن  تنزيلات في الأسعار و هدفه التأثير في الناس و إقناعهم بجدوى البضاعة التي 
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إبداعية عالية و دراسات  إمكانات تقدمها جهات معينة . و هذا النوع من الإعلان يحتاج إلى
 1لمطلوب .نفسية متخصصة و تقنيات متميزة تحقق الأثر ا

 :السياسي الإشهار-ب

أي العام؛ بتقديم الإعلان في شكل يبرز ويرتبط بالتعبير عن الآراء المختلفة و محاولة التأثير على الرَّ 
الأخرى المتواجدة في الساحة، كما  أهمية الرأي بأنه هو الأحسن و هو الأفضل من بين كل الآراء

 2هو الحال في الدعاية للحملات الانتخابية.

 الاجتماعي: الإشهار -جـ 

ا ما يأتي هذا النوع ه غالبً نَّ أنلاحظ  ويهدف إلى تقديم خدمة أو منفعة عامة للمجتمع، ولذلك
التأثير على السلوك الاجتماعي للجمهور  تحت عنوان "حملة ذات منفعة عامة".كذلك يهدف إلى

يهدف  لا ،الصحة،السكان.والمستهدف لإدارة التغيير ومواجهة المشكلات الاجتماعية كالإدمان
إلى تحقيق أهداف ربحية أو تجارية بقدر ما يسعى إلى الدعوة إلى القيم والمبادئ  هذا الإشهار

 3الاجتماعية والحضارية.

 المقدم: حسب طبيعة الإشهار -3

 إلى:  ويصنف هذا النوع وفقا للهدف من النشاط الإعلاني

 التعليمي: الإشهار - أ

السلع  أو، وق من قبلالذي يتعلق بتسويق السلع الجديدة التي لم يسبق لها وجود في الس   وهو
 القديمة المعروفة التي ظهرت لها استعمالات لم تكن معروفة لدى المستهلك.
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 الإرشادي أو الإخباري: الإشهار-ب

أو المنشآت المعروفة للجمهور.فهذا  تنحصر وظيفته في إخبار الجمهور عن السلع أو الخدمات
تمكن وظيفته في إخبار الجمهور بالمعلومات التي تيسر له الحصول على الشيء  تالنوع من الإشهار 

 المعلن عنه و في إرشاد الجمهور إلى كيفية إشباع حاجاته .

 الإعلامي: الإشهار - جـ

أو إحدى المنشآت. وذلك بتقديم  هو يعمل على تقوية صناعة أي نوع من السلع أو الخدماتو 
إلى تقوية الصلة بينهم و بين المنتج مما يبعث  بيانات الجمهور يؤدي نشرها أو إذاعتها بين الأفراد

 .1إلى ذلك يعمل على تصحيح الأفكار الخاطئة التي تولدت في أذهان الجمهور إضافة.الثقة 

 ري :يذكالت   الإشهار-د 

سيان الجمهور بالسلع أو الخدمات أو الأفكار المعروفة بقصد محاربة عادة النِّ يتعلق الأمر بتذكير و 
 2لدى المستهلك .

 :التنافسي الإشهار -هـ 

لع المتنافسة في السوق ذات التكافؤ في النوع والتساوي من حيث الخصائص السِّ بيختص هذا النوع 
الإشهار على ما ينفقه المعلنون على يعتمد نجاح هذا النوع من و و ظروف الاستعمال و الثمن .

سائل التي توحي بقوة المنافسة ، نشره من أموال من خلال غزارة المساحات الإعلانية و مختلف الرَّ 
 التغلب على المنافسين ،إلى جانب الأفكار الجديدة المبتكرة في الرسائل الإعلانية لهم ءيهيِّ مما 

و يهدف هذا النوع إلىإبراز خصائص  3كثر من الجمهور .المذاعة و التي تلقى قبولا أ والمنشورة أ
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ناعي بالسلعة و خصائصها لعة بالنسبة للسلع المنافسة لحث المستهلك الأخير أو المشتري الصِّ السِّ 
 1و مزاياها مقارنة بالسلع المنافسة الأخرى وأماكن بيعها و طرق استعمالها.
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 تأثيراته: و الإشهار وسائلالمبحث الثالث : 

 وسائل الإشهار:-1

 سالة الإشهارية قصد توصيلها إلىتعتبر وسيلة نشر الإشهار بمثابة الوسيط الذي يحمل الرِّ 
 يلي : وعليه يمكن تقسيم تلك الوسائل إلى ما،  -المتلقين–الأشخاص المستهدفين 

في الجريدة بخصائص تعتبر من أقدم وسائل الإشهار ومن أهمها ،حيث يتمتع الإشهار حف:الص  -أ
يمكن حيث  ،اديو والتلفزيونمقارنة بسعر الرَّ  ينفرد بها دون غيره منها : انخفاض سعر الصحيفة

،كما يتكرر كلما تصفح تلك الجريدة  يتعرض القارئ للإعلانو  الرجوع إليه في أي وقت ، 
 1الإعلان بتكرار صدور الصحيفة .

ائها وطبيعة ف حسب نوع قرّ تصنّ  توجه المجلات إلى جمهور خاص حيث:المجلات-ب
مضمونها؛فمنها ما يكون عاما ؛يتم تحريرها لكافة الجمهور مثل:مجلة آخر ساعة...ومنها ما يكون 

مرحلة عمرية محددة على  خاصا ؛والتي تخاطب جمهورا محددا من أصحاب مهنة واحدة أو نوع أو
يميز المجلات إمكانية الوصول إلى جمهور دتي...( وما سيِّ ،سبيل المثال :مجلات المرأة )مجلة حواء 

 محدد مستهدف.

يتمتع الراديو بمجموعة من الخصائص جعلت منه وسيلة إعلانية جذابة وفاعلة الراديو: -جـ
للمعلن تساعده على الوصول إلى تحقيق أهداف بسرعة وعلى نطاق جماهيري واسع وبشكل 

ا.فهو يوجه للعام والخاص على حد سواء ومً يختلف عن الوسائل الإعلانية المطبوعة والمرسومة عم
 ر على بعض الوسائل الوصول من خلالها إلىائية التي قد تتعذّ الأماكن وحتى في المناطق النَّ  في جميع

الجمهور. وبالتالي فهو وسيلة لها أهميتها في إيصال الرسالة الإشهارية وبطريقة سهلة واضحة 
 2وسريعة.
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 على الرغم من حداثته ، إذ ينقل الوسائل الإشهارية الأكثر استعمالاً يعتبر من التلفزيون :   -د
الرسالة الإشهارية بالصوت والصورة وله شدة التأثير على المتلقي ، خاصة بعد انتشار وتنوع 
القنوات التلفزيونية وامتداد ساعات الإرسال في اغلب القنوات على مدى الأربع والعشرين ساعة . 

ر لها وأكثر ما يؤثر لصورة يعطي للمشاهد فكرة متكاملة عن السلع المشهِّ فاستخدام الصوت وا
 بالمشاهد هي الألوان واستعمالها بشكل يجذب المستهلك ويغريه .

تعد السينما واحدة من أقدم الوسائل الاتصالية التي استخدمت في مجال الإشهار :1السينما  -هـ
إلى فن الإعلان للترويج والإشهار عن مخرجاتها  اً ، حيث تعد أكثر الوسائل الاتصالية لجوء

)انتاجاتها( ، وذلك من خلال كافة الوسائل : الملصقات ، الصحف ، المجلات ، التليفزيون 
 ،أشرطة الفيديو ،ودور العرض السينمائي .

، وهي الإعلانات التي يمكن إن يراها المستهلك في الطرق والميادين : 2إعلانات الطرق -و
الوصول إلى الجمهور الذي يمر في هذه الطريق عن طريق عرض رسالة إعلانية في مواقع وهدفها 

،كما نفيذها مباشرة على جدران المبانيا لهذا الغرض أو تمعينة على تركيبات خاصة تقام خصيصً 
قد تصمم بعض هذه التركيبات بطريقة تسمح بإضاءتها وذلك لغرض المساعدة على ترويج السلع 

 نقسم إلى : والخدمات وت

عن طبع الإعلان على فرخ أو عدة أفراخ من الورق ، ثم لصقها متجاورة  وهي عبارةالملصقات :*
العروض ينمائية و على التركيبات الخشبية المعدة لذلك ،وتستخدم للإعلان عن الأفلام السِّ 

 المسرحية...

ا تكلفة ، تقام بالمناطق التي أغلاه و اأثرً  وتعتبر أقوى اللافتات الإشهارية*الإعلانات المضيئة :
الإضاءة والحركة لجذب الانتباه والألوان الجاذبة لتحقيق  يكثر بها المرور حيث تستخدم تأثيرات

 ذلك .
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الرِّسالة  يصالمن ناحية الإستعمال و إ كثر شيوعاً الأهذه الوسيلة هي البريد المباشر:-ز
الإشهارية إلى أشخاص معينين يتم إستعمالها عن طريق إرسال كتيبات صغيرة و الكتالوجات 

 والكروت و النشرات .

معظم وسائل الإعلان التي تم التَّعرض لها سابقاً تصل إلى علان في نقطة الشراء:الإ-ح
تعد هذه الوسيلة  المستهلك في أماكن و أوقات تختلف عن مكان و وقت الشراء، من أجل ذلك

هامة للغاية ، حيث يعد منتجو السلع المسيرة مثل : الصَّابون ، المشروبات الغازية ...من أكثر  
 . 1المعلنين إستخدامهم لهذه الوسيلة

: تعتبر أيضا من الوسائل الهامة و القديمة من وسائل الإعلام و هي تعمل من  المعارض-ط
وائر الأعمال. و قد تزداد فاعلية هذه الوسيلة بطريقتين:  خلال فئتين : المستهلك و المهن و د

إستخدام مساحة المعارض التي يوفرها متعاقدو الإعلام ، و ثانيها التعاملات الدَّاخلية وتنظيم  أوَّلها
المعارض لجذب الزوار ، و تقام في الأماكن العامة و تستخدم مساحات الفنادق المحلية ، في قصور 

ارض جمهوراً محددًا لأسواق ات الجامعات ،وفي المكتبات ...الخ و توفر المعالمعارض ،في باح
، كما تمنح الفرصة لإجراء اتصالات شخصية تمكن من الحصول على تعاقبات أثناء محددة

 .2العرض

 الإشهار: تأثيرات -2

الاقتصادية الإشهار على شتى نواحي الحياة ،ويتطرق هذا القسم لبعض مؤثرات الإشهار  يؤثر
 قافية :والاجتماعية والثَّ 

 التأثيرات الاقتصادية :-أ

الة ا في عملية توزيع السلع من المنتجين إلى المستهلكين بوصفه وسيلة فعّ ا بارزً يؤدي الإشهار دورً 
مو الاقتصادي من خلال ن  للبائعين لتعريف المستهلكين بمنتجاتهم. ويساهم الإشهار كذلك في ال
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طائلة  أصحاب المصانع الذين ينفقون أموالاً  لشراء سلع جديدة ، كما يساعد أيضاتحفيز الجمهور 
أسواق لسلعهم بسرعة ، الأمر الذي يمكنهم من استرجاع  على تطوير منتجات جديدة في إيجاد

تكاليف ذلك في فترة زمنية قصيرة ، ولو لم يوفر الإشهار لمساعدة المنتجين على بيع سلعهم 
ََ لَ   ضائع الجديدة المتطورة .عدد الب لَّ قَ

مهدرة ،  ا من الأموال التي تنفق على الإشهار هي أموالا كبيرً ن قدرً أويرى بعض الاقتصاديين 
كثافة الإشهار تقود المستهلكين إلى الانصراف عن استعمال علامة تجارية أخرى،   نّ بأ ويحتج هؤلاء

ادة أرباح شركة معينة ولكن لا ن تبديل استعمال العلامات التجارية يمكن أن يساهم في زيأو 
 1يترتب عليه اثر ايجابي في الاقتصاد ككل .

 الاجتماعية: التأثيرات-ب

إسهام اجتماعي للإشهار دعمه لوسائل الاتصال الجماهيرية ، فالإشهار يغطي   ربما يكون أهم 
ويتيح الإشهار للمشاهدين رؤية برامج ترفيهية وبرامج  و المذياع التجارية كافة تكاليف التلفاز

، فبدون ي تكاليف الصحف اليومية والمجلاتأيضا ثلث يغطي الإشهار كمادون مقابل ، إخبارية
وستضطر العديد من المطبوعات  ىعلأ على قارئ الصحف والمجلات دفع أسعار ليحيست الإشهار

على الأفكار  على المجتمع من خلال محاولته للتأثيرتأثيرا  يمارس الإشهار. 2التوقف عن الإصدار
والسلوك وتنمية وعي المتلقين بكلما هو جديد ومفيد، وبالمقابل يتأثر المجتمع بالإشهار بما يحمله 

 الباحثون في مجال تأثيريرى تفسيرها. و  و بهامن أفكار وقيم جديدة تحتاج إلى تعريف المجتمع 
الاديولوجيات التي تدعم المكانة والعلاقات  في نقل الأفكار و ا واضحاً الإشهار انه يلعب دورً 

الإشهار   أساسية في عملية التنشئة . وغالبا ما ينظر إلى أداة الاجتماعية ، ومن هنا يمثل الإشهار
م عبر وسائل الاتصال لذلك فهو يؤثر عن طريق الأخبار والتعريف دَّ قَ الة ت ـُكما لو كان نصيحة فعّ 

تلك الرسائل من الحضر إلى  في مجال الأفكار والخدمات والسلع ، وينقلهو جديد  بكل ما
 أسفله . ، ومن قمة المجتمع إلىالريف
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صال يشير إلى النتائج أثير الاجتماعي لوسائل الاتِّ مفهوم التَّ  نَّ إف:  « Laswell»ووفقا للازويل 
من استجابة لمتطلبات البيئة  الاجتماعية المترتبة على نشاط تلك الرسائل في المجتمع وما تقوم به

 و الاتجاهات الاجتماعية والحفاظ على التراث القيمي والثقافي، فضلا على التأثير في الميول و
 .السلوك

ا من خلال ما يقوم به من دور اجتماعي سواء في ا ضابطً ا اجتماعيً تأثيرً  يمارس الإشهارو        
..فتكمن قوة تأثيره الاجتماعي في تأثيره على إدارة التغير أم مواجهة المشكلات الاجتماعية.

الإدراك المعرفي للأفراد حول القضايا والمشكلات المختلفة لحمل هؤلاء الأفراد على تبني اتجاه معين 
 هملذلك يتَّ  1للإشهار . أو القيام بسلوك لم يكونوا ليقوموا به دون تعرضهم للتأثير الإقناعي،

باستعمال أساليب نفسية لإقناع الناس بشراء سلع لا يحتاجونها أو قاد الإشهار العديد من الن  
 .اإلى استهلاك المنتوجات لا إراديً  فالإشهار يدفع الأفراد2يرغبون فيها.

 قافية:الث   أثيراتالت   -جـ

افة التي قن السلوك العام يتكون ويتطبع بخصائص الثَّ أدت الاتجاهات السلوكية الحديثة لقد أكَّ 
يدري انه واقع  غلب الأوقات فان الفرد حين يتصرف بطريقة معينة فهو لاأيعيش فيها الفرد ، وفي 

 ثقافية معينة تناسب البيئة التي يعيش فيها ، وقد لا تتاح له  تحت تأثير معتقدات وآراء
فة تعتبر من المفاهيم قامثل هذه المفاهيم وغيرها حول الثَّ  ومن هنا نرى إن لاه، فرصة لتغيير معتقدات

 على النشاط الإشهاري عند تخطيط وتصميم و إخراج نو القائم الهامة التي يستند إليها
ائدة للمجتمع المحيط والعوامل المختلفة التي تؤثر ومن الضروري الإلمام الكافي بالثقافة السَّ .الإشهار

معينة، قد  ةجماع في مجتمع أو،أخر قافي لفردقافي للفرد ، خاصة أن التكوين الثَّ على التكوين الثَّ 
وبالتالي فان الإشهار في الحالة  ،تلف عن التكوين الثقافي لفرد أخر في مجتمع أو جماعة أخرى يخ

 3انية .ا عن الإشهار في الحالة الثَّ الأولى قد يكون مختلفً 
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 الفصل الأول : صورة المرأة في الإشهار 

 الإشهار المرأة في المجتمع ورمزيتها في المبحث الأول: مكانة 

 المبحث الثاني: استغلال أنوثة المرأة في الإشهار  

 ثر صورة المرأة في الإشهار على المجتمع أالمبحث الثالث:  

 

 

 

 

 



 تمهيد:

صال اليوم كل بيت وأخذت تلعب دوراً هامًا في وعي المتلقِّي والتأثير في لت وسائل الاتِّ لقد دخ
 وسائل الإعلامو كالمجتمع. وطغت على مكونات الوَّعي الأخرى ،وقيَّمه وعاداته وتقاليدهمفاهيمه 

بمضامينها المتعددة والمتنوعة ،أصبحت تشكل جزءاً من نسيج المجتمع وحياته في كل مكان في 
عن تشكيل الوعي  عالمنا وذا تأثير مباشر في التكوين الثقافي والإعلامي للمجتمعات ،فضلاً 

 المجتمعات. و مسار سلوك الأفرادوتحديد 

ومن هنا جاء هذا الفصل لنبرز فيه مكانة المرأة في المجتمع وتطور مراحل تاريخها ، ورمزية المرأة في  
المرأة في الإشهار،لنركِّز في آخر هذا  الإعلام عامة والإشهار خاصة ، ثم نظهر استغلال أنوثة

 المجتمع .الفصل على أثر صورة المرأة في الإشهار على 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 مكانة المرأة في المجتمع و رمزيتها في الإشهار:المبحث الأول : 

 مكانة المرأة في المجتمع:  -1
 اريخي لمكانة المرأة في المجتمع:طور الت  الت   - أ

خلال الدراسات المختلفة التي تناولت من ا بالمرأة ا خاصً شهدت العقود الثلاثة الماضية اهتمامً 
حيث تتغير مكانتها من مجتمع إلى آخر حسب تغير الأنظمة ،المرأة وأعمالها ومكانتهاأوضاع 

 مكانتها وتتعدد ممارستها لأدوارها.فتتباين الاقتصادية والاجتماعية،
حيث اعتقد  ،طور التاريخي للمجتمع والعائلة والمرأة" بدراسة التّ leblay  واشتهر ليبلاي "

لمجتمع والعائلة تمر بثلاثة  مراحل أساسية هي : مرحلة الاستقرار ، من ا ن كلاً ا جازمًا بأاعتقادً 
 1ومرحلة عدم الاستقرار. ،والمرحلة الانتقالية 

د المرأة في العائلة المستقرة واقع وأحوال ومعطيات سّ تجُ مرحلة المرأة في العائلة المستقرة:-1-أ
في  عبر أجياله المختلفة، وما يتعلق بالمرأةك أفراده المجتمع المستقر، والمجتمع المستقر هو الذي يتمسّ 

ن المكانة الاجتماعية لا ترقى إلى مكانة الرجل الذي يحتل مكانة العائلة المستقرة نلاحظ بأ
هو الذي يحدد مسيرة حياتها و اجتماعية أعلى. فالقرار بيده وليس بيد المرأة التي تكون خاضعة له،

لفترة التي كانت فيها المرأة مسلوبة الإرادة والحرية كما ويمكن أن نصل هذه المرحلة با.2ومستقبلها
 ا لربِّ ا تامً أمور المجتمع، خاضعة خضوعً  في المجتمع الكلداني ؛فليس لها إن تبدي رأياً في أي

، فرغم أنها كانت مطلوبة  حالاً  أسو أشد مهانة و أالمرأة  كانت فقد في المجتمع الروماني.أما الأسرة
 3اتليس لها إرادة حرة... أو الممتلك كقطعة من الأثاثأنها كانت   كزوجة،إلا

ورة مشوهة للمرأة ، وتكمن أهمية الحديث ا في فكر الفلاسفة،لوجدنا في أرائهم صّ وإذا ذهبنا بعيدً 
،ورغبتها في ساسية ساهمت في تشكيل وعي الأنثىباعتبارها خلقية أ الإغريق إلى المرأةعن نظرة 

للمرأة   ن  ك  "الوثني الأثيني"يُ على ذاتها وشخصيتها .فهذا الفكرنة مهيقافية المواسب الثّ تغيير الرّ 
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؛ فكر أفلاطون و أرسطو  في هذا ، وظهرجال والعبيد الرِّ  كراهية واحتقاراً،ويضعها في مرتبة ما بين
ا من مجالات يلعبن دورا ثانوياً جداً، وعند أرسطو مستبعدات تمامً  حيث النساء في حالة أفلاطون

ساء فقط بهدف المحافظة على استقرار الأسرة وأمانها،وإنجاب الورثة جدت النِّ العامة،فقد وُ  الحياة
خاضعة وتعاني  كورة وهيمنتهم،ويجعل من المرأةوهذا التفكير يشكل سيادة الذ  . 1رعيين وتربيتهمالشَّ 

 والتهميش.من الد ونية 

جد إلا على أنها مخلوق وُ  ينظر إليها لم يكن-في الجاهلية -المرأة قبل ظهور الإسلام أوضاع أما
المرأة  وإذا كانت أحوال. 2هايّ ل  رضى بذلك وَ  إذا ليس لها من حق في الحياة إلاو لمجرد متعة الرجل، 

للمرأة مكانة  أصبح ونية، فمع ظهور الإسلامفي هذه العصور القديمة قد لاقت السوء والهوان والد  
 وحفظ حقوقها.عالية وحصولها على درجة المساواة 

المرأة عندما تنتقل من  نَّ أب "ليبلاي"يعتقد البروفيسور :مرحلة المرأة في العائلة الانتقالية -2-أ
المرحلة المستقرة إلى المرحلة الانتقالية فإنها تتسم شخصيتها بالتناشز والذبذبة ،وتكون غير قادرة 

المرأة في العائلة الانتقالية تجمع و  وتتفاعل معه، بسهولة على التكيف مع المجتمع الذي تعيش فيه
 أفكارها وقيمها وعاداتها وتقاليدها ومقاييسها تكون قديمة ورجعية نأبين القديم والجديد،حيث 

وجود في الدول الأوروبية الحديثة. بينما يكون ظاهرها وإطارها الخارجي حديثا ومشابها لذلك الم
الخارج تكون عصرية ما من أتزال تقليدية وقديمة ومحافظة  أفكارها لا متحضرة، غير أن فهي امرأة

قديم -فالمرأة في العائلة الانتقالية تكون مصابة بالازدواجية حيث باطنها. 3وحديثة ومقلدة
 .-الجديد والمعاصر–يتناقض مع ظاهرها -تقليدي

في العائلة الانتقالية المرأة  ا منتنتقل المرأة تاريخيً مرحلة المرأة في العائلة غير المستقرة: -3-أ
المرأة تنتقل من المجتمع  أن أي؛-كما يرى البروفيسور ليبلاي-المرأة في العائلة غير المستقرة إلى

، وهنا تكون المرأة متحررة تماما من القيود والمظالم المجتمع الصناعي غير المستقر النامي إلى
 المرأة في نأا ب في المجتمع الانتقالي ،علمً الاجتماعية التي كانت تعيشها في المجتمع المستقر بل وحتى
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يتساوى المرأة .و 1ناعي غير المستقر تشارك في بناء المجتمع ورسم مسار نهضته الصناعيةالمجتمع الصِّ 
ا والرجل في الحقوق والواجبات من ناحية الحريات كما تشمل فكرة المساواة بينهما سياسيً 

 2ا.ا واجتماعيً واقتصاديً 

العائلة غير المستقرة تتميز بخواص تختلف عن المرأة التي تعيش وسط العائلة المستقرة أو فالمرأة في 
العائلة الانتقالية التي تتساوى في الحقوق والواجبات مع الرجل كما أنها تشغل دورين اجتماعيين 

  فة أو العاملة خارج البيت. ودور الموظّ ، ة البيت متكاملين هما دور ربَّ 

 في الإعلام عامة والإشهار خاصة:رمزية المرأة  -2

وتعمل -الأقوى–لطالما كانت الثقافة في المجتمعات عامة والعربية منها خاصة تعكس القيم المهيمنة 
وكان التوجه الشائع يميل إلى ، على تطويرها.فباستمرار كانت الاختلافات حول المرأة ومكانتها

ودونية ،وتعرض على أنها كمالية ثانوية أو مضاد ن المرأة "وإعطائها مكانة هامشية أالتقليل من ش
 .3مقابل لرغبات الرجل ومؤسساته"

ن صورة المرأة أن المرأة ليس بظاهرة حديثة بل له جذور تمتد عبر التاريخ ،كما والتقليل من شأ
ا لواقع المرأة النمطية ظاهرة دولية ومعنى ذلك أن التقديم الحالي لصورة امرأة مشوهة سلبية غالبً 

ا لأفكار قديمة حول المرأة .فهناك العديد قد يمثل انعكاسً  -كما تقدمه وسائل الإعلام–المعاصرة 
من الدراسات التي اهتمت لبحث صورة المرأة في وسائل الإعلام بصفة عامة،وهناك أيضا 

 الدراسات التي اهتمت بدراسة صورة المرأة في الإشهار بصفة خاصة.

 أن صورة المرأة كما تعكسها الإعلانات التلفزيونية العربية منها و إلى راساتوتشير نتائج اغلب الدِّ 
قد أشار و  دوار المرأة في نطاق معين.أهذه الصورة تحصر  نّ أهي صورة نمطية تقليدية ،و  الأجنبية

استقرار عشرات الدراسات الخاصة بصورة المرأة في وسائل الإعلام المقروءة والمسموعة والمرئية إلى 
دور المرأة كزوجة وأم في الإعلام:يبرز  ملامح صورة المرأة المصرية كما تعكسها وسائل استنباط

جل وليست مساوية له في الحقوق والواجبات.أما وجل هذا باعتبارها خاضعة للرّ  ، رة منزلمدبِّ 
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عوي للأمومة ويختفي المفهوم والدي الرَّ عندما تظهر صورة المرأة في دور أم يهيمن المفهوم التّ 
الإنساني الاجتماعي العاطفي لمفهوم الأمومة ويصبح الإنجاب ورعاية الأطفال هو الوظيفة 

تنحصر  م. كما يحتفي دور المرأة في وسائل الإعلام باعتبارها ذاتاً فاعلة وفاعليتها لاالأساسية للأ
 وهذا ما.1شمل تطول حدود المجتمع والوطن والعالممجالات أ في حدود المنزل وإنما تتعدى ذلك إلى

 ، الموجهة للمرأة في وسائل الإعلامأن أغلب المضامين –في مصر –تؤكده عواطف عبد الرحمان 
 .2بيت  ةالعربية تدور حول الاهتمامات التقليدية للمرأة العربية كزوجة و أم و ربّ 

ري راسات التي أجريت لبحث صورة المرأة في إعلانات التلفزيون التجاكما أظهرت نتائج بعض الدِّ 
في الولايات المتحدة الأمريكية أن أكثر الأدوار التي ظهرت بها المرأة كانت بالمنزل و في محيط 

نة من إعلانات التليفزيون الأمريكي تظهر في أخرى أن المرأة في عيِّ  و أوضحت نتائج دراسةالأسرة.
ك ، كذلك هناك أدوار بالمنزل و تهتم بمواهبها في الطهي و تتنافس مع النساء الأخريات في ذل

الدراسات التي أجريت في أوربا الغربية و التي أظهرت صورة المرأة كزوجة و أم تؤدي الأعمال 
 .3س كل حياتها للمنزل المنزلية و تكرِّ 

صورة المرأة التقليدية يطلق عليها )سعيد بنكراد ( صورة المرأة بملامح عربية أو المحلية ؛ و        
المرأة في الوصلات الإشهارية منبثق من الفعل اليومي بجزيئاته و  حيث يرى أن حضور صورة هذه

تدرك إلا باعتبار كلية جسدها و  تفاصيله و طابعه المكرر في الفضاء وفي الزمان ، إنها امرأة لا
لهذه المرأة إلا من  وجود إنها تغسل أو تنظف أو تحمل الخرق أو تطبخ ، فلا: أبعاده الوظيفية

ل البصري في هذه الحالة يهدف ي.فالتمث4منتوجات  يحيط من أشياء وكائنات و خلال تفاصيل ما
إثارة حالات إنسانية لها علاقة مباشرة بكل حاجات الإنسان.فهي تحيل على الاستهلاك  إلى

الحياتية و يستجيب للحاجات التي تتطلبها الضرورة  اليومي المباشر بكل مقتضياته ؛ أي كل ما
سراق  والذباب و      القضاء على الناموسو  خرق الأطفالوالتنظيف و  كل،الأإرغاماتها:الغسيل،

ا لغايات إشهارية واضحة تقصي أية تعبيرية جسدية إسنادً  نا باعتبارهنالزيت . وهنا تحضر نساؤ 

                                                           

 .104،ص2008،الدار المصرية اللبنانية ،1المجتمع في عالم متغير . طو  الإعلامحسن عماد مكاوي وعادل عبد الغفار :-1
 . 207، ص  2006لبنان ، ،، دار النهضة العربية ، بيروت 1طالله: نظريات الاتصال.  مي العبد-2
 . 286ص  سابق،مرجع .الإعلان أسسه...وسائله...فنونه :إمام عليمنى سعيد الحديدي و سلوى -3
 .saidbengrad.free.fr/ ar/art2.htm http//::من الموقع ( .نا ؤ نساؤهم و نساسعيد بنكراد:)-4



.فالمرأة في هذه 1سوى  تلك الطاقة المرتبطة بالبرهنة على صلاحية المنتوج أو التدليل على فاعليته 
لإشهارية هي أم ، أو زوجة أو أخت أو جدة أو خادمة ، و هي تعرض لمنتوج له الوصلات ا

 علاقة مباشرة بكل ما يتطلبه المنزل . 

وقد لاحظ أحد الباحثين في دراسة للإشهار في المغرب أن التلفزة المغربية تبث إرساليات تعتمد 
بهذا فالخطاب الإشهاري المغربي  المرأة في تجلياتها التقليدية  و الأصلية لترويج منتوجات ما . و

ونية للمرأة داخل المجتمع و ذلك بترسيخ السنن الثقافية التقليدية ، فالمرأة هي س الوضعية الد  يكرِّ 
 .2بالأطفال الأم و الزوجة التي تحضر الأكل و تقوم بأعباء المنزل ...غسل و تنظيف و اعتناء

الاستغلال السيء للمرأة مما ساهم في تهميشها وهناك صورة أخرى للمرأة في الإعلان أين تجلى 
. الآخر ،تستخدم لإثارة جنسعلى ترويج سلعة تها حيث تصبح المرأة سلعة تعمل وإهدار كرام

تؤكد سامية رزق "أن الإعلان التلفزيوني في مصر يخاطب الطبقة العليا في المجتمع و يستخدم المرأة و 
بع المعلنون في ذلك طريقة تقديم المرأة عبر رموز جنسية كأداة للإقناع و إثارة الشهوات ، و اتَّ 

من الإعلانات التلفزيونية تدعم  ان كثيرً ها من خلال رموز  جنسية صريحة ،وأكذلك تقديمة، و ضمني
فملامح صورة المرأة كما تعكسها .3دونية المرأة ، بتركيز الاهتمام على مستوى الجنسي للمرأة"

سم من حيث الشكل بالجمال أي ذات بشرة بيضاء و شعر أصفر : أن تتفي مصر وسائل الإعلام
ا و نحيفة و أنيقة ، كما يكون إبراز جمال المرأة ليس كقيمة جمالية بذاتها و إنما باعتبارها موضوعً 

جل ؛ فهي الأنثى المشتهاة و المرغوبة فأنوثة المرأة مسألة مرتبطة فقط بجمال الجسد كموضوع للرّ 
 .4باع الغرائز للجنس و الشهوة و إش

إلى مادة استهلاكية معينة ؛ حيث تستخدم   فالمرأة في هذا السياق تستخدم كوسيلة لجذب الأنظار
كأداة للجذب الجنسي و كطعم للتشجيع على الاستهلاك. و في كل الأحوال تظهر المرأة  

السلع تستخدم كأداة للإعلان عن و  الأكل و الشرب و التجميل. له إلا همَّ  كمخلوق ساذج لا
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واء ؛فالإعلان يدعو المرأة إلى تخيل نفسها في دور المرأة التي حصلت جل و المرأة على السّ لجذب الرّ 
جل فيغريه بالحصول على المرأة الجميلة التي أما الرّ  –جل و هي الرّ  –على أغلى أمنية بشراء السلعة 

 .1تعرض السلعة كجائزة لشراء هذه السلعة 

 القول أن وسائل الإعلام تتخذ من المرأة وسيلة للكسب عن طريق الإعلاناتبالتالي يمكن و        
أن نجاح الإشهار وتحقيق  .أي2منها سلعة إعلانية أو دمية يحركونها في الإعلاناتالتجارية فتجعل 

أو الترويج الأنثوي في جميع الحملات الإشهارية  لا وهو المرأةأ بح يتطلب حضور عنصر أساسيالرِّ 
 ويج.ة في الإعلان عن المنتجات الاستهلاكية لمسة سحرية تساهم في نجاح الترّ ، فالمرأ

وفي دراسة تحليلية لإعلانات التلفزيون في مصر حول استغلال المرأة أوضحت نتائج إحدى 
كفاتنة جميلة أو تلعب دور الإغراء و الإثارة، و  الإعلانات تستخدم في الدراسات أن المرأة

فقط. كما أنها تستخدم كأداة للإثارة  ي هو لفت الانتباه للإعلاناستخدامها بهدف أساس
التمثيل و  .3الجنسية و تقديمها أدواراً تختلف عن حقيقة دور المرأة في المجتمع المصري كأم وكزوجة

هو إثارة حالات إنسانية لها علاقة مباشرة بحاجات  –صورة المرأة الجسد  –البصري في هذه الحالة 
ائها بالرغبة و الغريزية.فالصورة الإشهارية المرتبطة بالمرأة متسمة بالنعومة و الليونة ، مع إيح الإنسان

 .-رغبة الرجل -هنا لإثارة الرغبة محاولة تحرير الجسد لأنه وضع الجمال و 

 استغلال أنوثة المرأة في الإشهار : المبحث الثاني : 

اختياراتنا .  وقد تستهوينا وتغير قيمنا وأذواقنا و  ي اليوم سلطة تثيرنا ول الخطاب الإشهار شكّ يُ 
 سبة و الملائمة لترويج بضائعهم والإشهارية في المرأة الوسيلة المنا الإرساليات وجد منتجو

منتوجاتهم المختلفة و تثبيت أنماط ثقافية متنوعة ، أي بيع رموز ثقافية .وقد لوحظ أن حضور المرأة 
الجنسي  العالمية كان موظفا في الغالب بهدف الإغراءعلى الأخص في أغلب الإشهارات 

الصريحة  الإيماءاتما بين المشاهد و  ،حيث يتراوح استخدام الجنس في الإعلانات4والسّيكولوجي
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.فتستخدم 1ابة أصلاً مشاهد استخدام أدوات الماكياج لتجميل الملامح الجذّ والتلميحات المهينة، و 
أدوات التجميل هو عرض و ترويج الملابس و  السياق الأبرزالعارضات في سياقات مختلفة و لكن 

ة وظيفية بشكل منتظم و ذلك لأسباب رمزية خاصة لوا سلعا عليَّ لإقناع المستهلكين لكي يبدِّ 
على نحو  ا كانت صناعة الأزياء هي المثل المحتذى للاستهلاك المستتر ، فإن النساءبالثقافة، و لمَّ 

سلع  من ناحية و من ناحية أخرى هنّ  مستهلكات للأزياء نّ هفا فا مزدوجً هدً  تقليدي خدمن
 .2مزي الذي يشبع متعة النظر للرجال و يثير شهوتهم مستترة للبيع الرّ 

ت ساء(،تقرر أن جميع المجلاّ وفي هذا الشأن تقول "مارلين فرنتش" صاحبة كتاب )الحرب ضد النِّ 
عليها شركات الدعاية والإعلان وتفرض عليها تهيمن –بما في ذلك النسائية –الصادرة في أمريكا

،ويشترطون ظهور صور ون سيطرتهم على المجلّات النسائيةفكرة تسليع المرأة*... والمعلنون يفرض
.لقد تحول 3في حالة صحة ونحافة وجمال باسمات الوجه تغشاهن السعادة والحبور النساء وهنّ 
من منطلق تحريك العواطف والغرائز الجنسية،  إلى معرض تجاري يستخدم في الإعلانات جسد المرأة
المرأة المحرك الأساسي الذي يدفع المستهلك إلى اتخاذ قرار الشراء، فهي سلعة رخيصة  وبهذا تعد

 تسعى مختلف المؤسسات لاستخدامها عند الحاجة.

دفع  جرىو       تم استثمار هذا الجسد ثقافيا،و  أصبحت مجرد جسد،ونتيجة لهذا تقلّصت المرأة و 
هان هذا المعنى فيها ، و  إبراز صارت تسعى إلىفسها على أنها جسد جميل مثير ، و المرأة لأن ترى ن
و الجسد  ن الجسد لتجعل العقل للرجل وحدهكورية أن تفك العقل و تعزله ععلى الثقافة الذّ 
الأنوثة و  ز هذا التقسيم الغاشم من خلال تسليعجاءت الثقافة المعاصرة لتعزِّ ، و الخالص للأنثى

                                                           

دراسات الوحدة  مركز، 1المعاصر.ط الإعلامالصورة و الجسد دراسات نقدية في  إسماعيل:محمد حسام الدين -1
 . 287،ص  2008العربية،بيروت،يناير 

 .177المرجع نفسه ، ص-2
،المركز الثقافي 3اللغة .طو  المرأةسلعة وبضاعة معروضة للرجال)عبد الله محمد الغذامي : المرأة:جعل المرأة)*(تسليع 

 (.131،ص2006،العربي
 .31،32ص واللغة. مرجع سابق ، ص المرأةعبد الله محمد الغذامي: -3



ذل و الاستجابة لما يتطابق  مع كوامنه و ر و تدفعه إلى البّ غري المستهلك المذكَّ تسويقها كبضاعة تُ 
 .1شهواته و رغباته 

ف المرأة في الإشهارات العالمية ووظّ  وَ ذْ وقد سار الإشهار في العالم العربي في نفس الاتجاه و حذا حَ 
في  المرأة ففي دراسة للإشهار و المرأة في المغرب لوحظ أن حضور ،الإشهارية الإرساليات

ينة على اعتبار أنه يوظفها فقط لترويج منتوجات مع، الوصلات الإشهارية المغربية لم يكن بريئا 
الغواية فيما و  رجولي مكبوت ،فالمرأة بهذا المعنى موضوع الإغراءداخل مجتمع مغربي استهلاكي و 

ا يحرِّف الإشهار...ويقول بارت إن جميليتعلق بمنتوجات الت  ،فالمرأة في الإرساليةلا يخفي شيئاً وإنمَّ
لاقتناء البضاعة بلا في عيون المشاهدين والمشاهدات ر الرماد ذ  الإشهارية تعرض الوهم و تَ 

 . ها الخطاب الإشهاري عبر المرأة لخدمة الرجل.فقيم الجمال والسعادة والنظافة ...أوهام يبث  2تردد

 ا عارضة أوتكون إمّ  لفزة المغربيةالتّ ها فالمرأة التي تحضر في الوصلات الإشهارية التي تبث  
هي  تحصر باعتبارها رمزاً من رموز التبادل الاجتماعي والثقافي ،وهذه الأخيرة مستهلكة...أو

أنها غربية(كما امرأة بملامح أجنبية )تفترض  أنها ساء التي تتقاسم الإشهار المغربي ؛أيإحدى النِّ 
ستخدم هذه المرأة في الوصلات باعتبارها عارضة لأشياء لاتخص تُ  ،حيث3يراها سعيد بنكراد

المطبخ والتنظيف وكل ما يندرج ضمن هذا السجل ،وإنما تعرض لحاجات لها وقع مباشر على 
جلى هذه الذات النسائية ذاتها : على مظهرها وجاذبيتها وأناقتها ، وقدرتها على الإغراء ،وتت

د فعندما يرُا،4،وكذا الدعاية للسيارات  بهاالحاجات بصفة خاصة في أدوات التجميل وما يرتبط 
مثلات الثقافية :ما تَّ ال و في كامل زينتها ،وفي دراسة للإشهار شهير لسيارة ما، يقدم بجانبها امرأةالتَّ 

 يارة تشبه جسد المرأةن السّ ؛أالأنوثة في الوصلات الإشهارية الخاصة بالسيارات  لوحظ عن تمثل
الأمان  وحزام أجزاء مختلفة والتعريف بجميع مواصفاتها الجسدية "الإنارة أثناء عملية تقسيمها إلى

في أنها  Volvo..." فعلاقة مفهوم الأنوثة بالسيارة تتجلى بصورة واضحة مثلا في إشهار لسيارة 
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قاء والجمال فاء والنّ إلى الصّ  ائل فيها ،بالإضافةط تنعت بالبهرجة الخارجية والأشياء الزائدة التي لا
هذه المواصفات هي وحي والهام للمحرك.وعندما تقدم صورة المرأة  نّ إالتي عادة ما تعتبر أنثوية ، ف

بإمكانية تملك السيارة والمرأة  فتكون كتكملة للسيارة ، كصورة مستقلة عنها وذلك للإيحاء
 : Audi، مثلما هو وارد في خطاب إشهاري حول سيارة 1ووضعهما معاً موضوع للرغبة

Il a l’argent, il a le pouvoir, il a la voiture, il aura la femme.  
 .2له المال ،له السلطة ،له السيارة ،سيحصل على المرأة

خذ استعمال جسد المرأة كوسيلة لترويج السلع وبالتالي تسليع ذاك الجسد نفسه الذي أصبح يتّ  إنَّ 
احية .فمن النّ 3وجسدية من نوع معين من السيارات ربط بمواقف شبقيةاعتباطية حينما يُ  أشكالاً 

غبة في المتلقي هناك أية علاقة بين هذه الأشياء وجسم المرأة ماعدا خلق الرّ  تالمنطقية ليس
 .4ملكظر والتّ والمستهلك من خلال إثارة رغبته المكبوتة لجسد أنثوي جميل قابل للنّ 

تملك  ا لانهّ إففي متخيل المستهلك تعيش هذه المرأة ، أو هي نموذج للاستيهام الفردي والجماعي، 
ذة اللّ  احدود له...إنهّ  اكرة ،على شكل موضوع جنسي لامثيلية ولكنها تعيش في الذّ صفة التّ 

ضر عبر جزيئات جسدها بكامل طاقته لي ولهذا فهي تحالقصوى، أو هي الإغراء في شكله الكّ 
 .5والساقين...الخلعينين واستفزازية اللباس، ولهاث النهدين وامتداد الذراعين اية :شكل التعبير 

ينطلق من تقسيم جسد المرأة حتى  وهذا التشييء فالمرأة هنا تم تشييئها كإستراتيجية لتملك الأخر
ة عن هو أساس الحالات التعبيرية الصادر -الجسد–ل كل عضو على حدة، وهذا الأخيريتم تمثّ 

هياجه...فالجسد هنا  ية،بل إيحاءاته بحضوره أو غيابه ،بتعبيريته أو حياده ،بسكونه أونّسائالذات ال
نية رمزية تحيل من الوظائف بل هو ب   وفي جميع الحالات أيضا ،ليس رزمة من الأعضاء، وليس سيلاً 

مزية لن يكون للعين الرّ ل الاجتماعي، وبدون هذه الأبعاد على واقعة من الوقائع العديدة للمتخيِّ 
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 إعطائه كل عضو و .وبالتالي إبراز1لية مباشرة ونفعية ولا لليد أو الجيد أو للساق سوى وظائف أوّ 
بذاته فالعينان والشفتان والنهدان وما يوجد تحتهما تعد موطناً  أبعاد غير عادية إذ يصبح مستقلاً 

الأنوثة  رجة في كل الاتجاهات تشير إلىما خصلات الشعر المترامية على شكل خطوط متعأغبة،للرّ 
.فالمرأة في هذه الحالة تفقد 2وكذلك شكل العينين وشكل النظرة المنبعثة منها...الخ ،والحنان

عرى...فلا شيء في جسدها يترك غطى وتُ غري، تُ ئة تتزين وتتعطر وتُ إنسانيتها لتصبح مادة مشيّ 
ها،أظافر يدها ، شكل عينيدها، لون ن يصبح مادة تصوير وموضوع خطاب:حتى قشرة جلأدون 

أنواع الثياب الملائمة لها.هذا الاهتمام يثار بشكل غير  إلى شعرها ،درجة احمرار فمها،بالإضافة
مزيد لات المرأة لكسب طبيعي عن طريق شبكة هائلة من الأنظمة الاقتصادية التي تتغذى من تمثّ 

لابس والأحذية ،عروض الأزياء ، عملية التجميل،شركات الم فيمن الربّح:الشركات المتخصصة 
 .3المرأة...الخ نقص الوزن،والمجلات الموجهة إلى

َ  رة بالعطور وأدوات التجميل تُ إلينا مبشِّ  هذه المرأة التي تأتيف        خر فهي آعلينا من عالم  طل 
تقدم تدعو إليه بل  لا تعرض منتوجاً،و تملك من البضاعة سوى جسدها ،ولذلك لا لا امرأة

مناطق للرؤية والإغراء والاشتهاء.فهي ليست امرأة بالمفهوم العادي؛ هي التجسيد الأقصى 
 .4للجمال والإغراء والفتنة والتناسق الجسدي

ا وحدها وسط الطبيعة ممتزجة بها لوناً وشكلاً ورة منفردة متفردة...إنهّ تأتي في الص   مرأةا يفه
فانتباه المشاهد يثار إلى ،الأوضاع الفعلية  لىلتفات إيتم الا وحركةً،وضمن كل هذه الأوضاع لا

ة من صنائعه ،ولعل صناع ،فهذه المرأة هي المنتوج أوذاك د عن هذا المنتوج أوالحالات التي تتولّ 
ر إن الوصلات الإشهارية التي تحضر فيها المرأة نادراً ما تتحدث عن المنتوج بشكل هذا ما يفسّ 

شعور إلا متدثراً واسمه إلى اللاّ  تتسرب معه صورة المنتوج لا غطاء إيحائيا تدرج ضمن نهَّ إ.5مباشر
أو رغبة جنسية .فالهدف ليس المنتوج في حالته الغفل،بل ارتباطه بجسد أو رغبة ما أو  بحالة إثارة
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لحظة ما ،فهذه المرأة تتحرك في فضاء مليء بالإيحاءات مفتوحة ومنفتحة على كل الاحتمالات 
لم أسراره ولغاته سّ ،من خلال جسد يُ في الص ورة وفي العين وفي الذاكرةات نسائية توجد .تقدم لنا ذ

الأيدي وحركة الجسد  و من خلال إيماءات تسير من العين إلى النهدين إلى الشعر والخصر والأرجل
 في الفضاء:

عجبين وقلوب ماء ومعها تتطاير قلوب المإنها تحرك رأسها يمينا فتتطاير خصلات الشعر في السّ -
 المشاهدين )الإشهار الخاص بالشامبوان مثلًا(.

.وكذلك 1ة لا ندري أي نوع من اللذةل عينيها وتغيب في لذّ ب الملعقة من فمها فتسبّ إنها تقرّ -
الأساس  نّ فاه،لأورة سوى حركات الشِّ يظهر في الص   لا و نجد فتاة تتلذذ بامتصاص قطعة شوكولا

 فاه عند المستهلك.بل اللذات التي تثيرها الشِّ ورة ليس الشوكولا في الص  
الإشهار الخاص بالنموذج الأنثوي مهما تعددت واختلفت فهي تركز كلها على  فهذه الحالات من

د تكون فالمرأة في عصرنا الحالي تكا. الجمال والإغراء والنظر إلى الجسد باعتباره موضوعاً للغواية
رجة الهدف منه البيع وانتقاء المنتوج،كما يهدف المشاهدة والفّ جل مجرد جسد  مغر  استخدم من أ

 ورة.أمام تلك الص   إلى وضع المتلقي في مواقف الاندهاش والجمود
فعي لكي والأوضاع ينزاح عن نسق الاستعمال النّ  -الإشهارية–إن الجسد في تلك الحالات 

لعضو يحيل على وظيفة  وجود حيث لا،يتحول إلى شبكة من الرموز والإيحاءات الجنسية 
بعينها،فهو على العكس من ذلك يحيل على كل ما يثير النفس ويجلب النظر ويغري ويستفز العين 

وإنما عينيها تستوطنان حالة  ق في المشاهدولا تحدّ  تمسك بالمنتوج ،ولهذه الغاية...فعيون المرأة لا
ستخدمت ى.فصورة المرأة التي اُ القصو  ذة الجنسيةنشوة قصوى تشبه حالات الجذب أو حالات اللّ 

إلى طاقة جنسية مستفزة:فالشفاه لم  هنا قد أعادت صياغة كل الحدود في اتجاه تحويل الأعضاء
 نتشي،والرجلان للرقص على أنغام اللذة...ويا للتلذذ،والعين لتغري،والأنف لتخلق للكلام وإنمّ 

الوجودي المرافق  ها وحالات الصفاءومشيت إلى حالات الانتشاء هذه يضاف لباس المرأة بالإضافة
تقطب  لا تتحدث و لا المرأةفهذه .تقاس بأي شيء ة لاه وضع إلى الافتتان بحالة لذّ نّ إلحضورها...

 .2دعوة إلى الفعلتبتسم والبسمة وعد و  اتعبس ،إنهّ  ولا
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، جسد  الإشهارية المغربية عرض في الإرساليةحظه أحد الباحثين : "أن المرأة كما تُ ما لاوهذا 
يم التقليدية ، فالمرأة من هذا المنظور يتكلم إلا لغة الإغراء و المناورة و المحافظة على القّ  صامت لا

من العقل و الفكر و كينونة المرأة مرتبطة بالأعمال  ار  الإنسانية ، و عَ  وجود مسلوب من الأبعاد
 .1و تحقيق رغباته "المنزلية و الاعتناء بالأطفال ، و السهر على راحة زوجها الرجل 

وعلى العموم يستحوذ التوجيه الغرائزي على معظم الوظيفة  السيكولوجية في هذا النوع من 
 .2الإشهار و تكون المرأة بالخصوص أداة لتحقيق  الهدف 

 ن كانت هذه الأخيرةي لمختلف السلع والمواد حتى واأداة للاستغلال الإشهار  أصبحت فالمرأة إذن
الإشهارات امرأة جميلة وفاتنة تحمل جميع معالم  :نرى في أكثريةأي صلة فمثلاً ب تمت للمرأة لا

ن أعلى تلفاز أو ثلاجة مكشفة عن جزء من مفاتنها ...شيء مؤسف  نيالإغراء والجذب تنح
أداة  إلى تشييئها وتحويلها إلى إلى موضوع استهلاكي مما أدى تتحول المرأة من كائن إنساني

والمتعة البصرية وموضوع لذة وإشباع للكبت الجنسي ،أصبحت كدمية تتزين للجذب الاستهلاكي 
وتعرض كماركة تقدم نفسها كجسد بلا قيمة في جميع الإشهارات ، وفي كل مرة يتم استغلال جزء 

 .3منها على حسب نوعية الإشهار
العربية التي  نيةن اللوحات الإشهارية التي تمطرنا بها الوكالات الإعلاأفما يمكن ملاحظته        

ن ترسم مواضيع ذات علاقة مع إثارة الجنس الآخر في زمن أتحضر فيها المرأة تحاول من خلالها 
حيث يتعامل مع جسد المرأة كمنتوج مدر للأرباح وسلعة ، للجسد و للأنثى اأصبح فيه استثمارً 

سائل تحاول أن تعطي تسوق كباقي السلع ، وبالتالي فمعظم اللوحات الإشهارية تحمل في طياتها ر 
وتعمل المجتمع،  صورة للمرأة المتحررة ،المعاصرة والمتمردة على كل القيود التي تربطها بأخلاقيات

 على جردها من إنسانيتها بتكسير قيم المجتمع.
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 ثر صورة المرأة في الإشهار:المبحث الثالث: أ

والسائر في طريق النمو واختلفت النظرة إليها ع رية في العالم المصنَّ المرأة التحر   مهما اختلفت أوضاع
 ،فهي تشكل دوما محور العديد من القيم الدينية والاجتماعية والثقافية التي تتربى عليها الأجيال

بالمرجعية الدينية والثقافية  اا وذكوراً،والمرأة في المجتمعات العربية الإسلامية ترتبط مكانتها أساسً إناثً 
ونية للمرأة نظرنا إلى هذا الموضوع من الناحية التقليدية نجد أن النظرة الد   لهذه المجتمعات وإذا

عي الأصل كما يدَّ  ليست وليدة أوضاع التخلف في كثير من بلدان العالم ،وليست إسلامية
 .                كانت مرتبطة دائما بفكرة شرف العائلة أو القبيلة قبل الإسلامولكنها  البعض،

إلى جانب الأرض وسلطة الرجل،محور جميع القيم وقيم الإنسان  العربي تشكل المرأةوفي المجتمع 
العربي خاصة المرأة هي ثابتة ولكن يمكن أن يطرأ عليها اختلاف على المستوى الواقعي حيث 

المرأة و تحديد مكانتها و أدوارها فيه و من  تتدخل متغيرات أخرى في تشكيل نظرة المجتمع إلى
ستوى الثقافي ، الوسط الاجتماعي ، إمكانيات الاتصال و الانفتاح على العالم ثم مدي أهمها : الم

 1استعدادات الأشخاص للتحرر من عادات و تقاليد الجماعة و المجتمع و المحافظة عليها...الخ
ت و فنون الإعلان و الإعلام ،في تشكيل ينالانتر لقد لعبت الميديا خاصة التلفزيون و السينما و و 

ا آخر . فهناك حضور جارف و أشكال سلبية حينً  وعي الإنسان المعاصر بأشكال إيجابية حيناً 
الشوارع و عبر و و  للصور الإشهارية في حياة الإنسان الحديث ، في التربية و التعليم في الأسواق

سلبية ؛ سائل الإعلام ، و التليفونات المحمولة ...لكن عصر الصورة الإشهارية هذا كان له أثار 
معاصرون فتحدثوا عن توجيه الصورة الإشهارية ، لتزييف الوعي و  و تلك التي رصدها  مفكرون

 . 2إخفاء الحقيقة 

ويعتبر الإشهار هو السلطة الهادئة التي تمارسها المؤسسات لضمان استمرارها و نفوذها ، و التأثير 
رمزياً لأنه يدفع إلى استهلاك  في الجمهور يكون غالبا عن طيبة خاطر، و لكنه يتضمن عنفًا

أذواقنا.و قد وجد ، فهو الذي يغيرِّ قيمنا و 3المنتوجات لا إرادياً  ، استهلاك من أجل الاستهلاك 
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منتجو الخطابات الإشهارية في المرأة الوسيلة المناسبة لترويج منتوجاتهم و تثبيت قيم ثقافية 
تتخلله الصورة الإشهارية وتهيمن عليه ففي كل  واجتماعية مختلفة .و بما أننا نعيش الآن في عالم

 ...1زاوية نلتفت إليها تواجهنا الصورة الإشهارية فهي موجودة في كل مكان

وإنما يستعمل خدمات معينة، ترويجياً لسلع أو ولكن الهدف من الصورة الإشهارية ليس دائما تجارياً 
وترسيخ سلوكات معينة. حيت تعتبر  ا على نشر ثقافات و قيم محددةلتحقيق غايات تتركز أساسً 

الومضات الإشهارية من بين أكثر الوسائل خطورة و التي يتم استعمالها في هذا الشأن و قد تفوق 
متكررة عكس الفيلم الذي ذا نظرا لأنها تبث بصفة مستمرة و السينمائية ، وه خطورتها ربما الأفلام

شهارية تعمل من خلال عامل التكرار على ترسيخ الإ يبث مرة أو مرتين ، و بالتالي فإن الإرسالية
 .2الصورة الذهنية ، وغرس الأفكار و القيم الخاصة بمنتج السلعة أو مصمم الإشهار

بالتالي فالتكرار والإعادة المستمرة لجسد المرأة يعكسان هوساً ثقافياً و تاريخيا في تمثل موقع و        
في المخيلة الجماعية شكلت المرأة بالنسبة للرجل تلك الذات المرأة في المجتمع و علاقتها بالرجل ، ف

 .3المغرية العصيبة على المعرفة المنفلتة

كما كان طغيان استغلال أنوثة المرأة في البرامج  و الحصص قد انعكس سلباً  على وظيفة و        
يق بالفرد  في حياته صعت المواضيع الخاصة ذات البعد الاجتماعي و الحضاري اللَّ الإعلام التي ميَّ 

لمشاكله يستقبل صورة الجسد ومؤشرات  حلولاً  واً  ا موضوعياليومية ، فبدلا أن يجد تشخيصً 
ن ، لأ الاستمتاع بصورة الجسد للهروب من الواقعالإدمان على الفتنة التي تعمق معاناته وتعلمه 

الجسد الجميل بأنوثته الصارخة وينسى الموضوع ،يأسره ينساق وراء الصورة المبهرة  -الرجل–المتلقي 
 .4التي تعرض في أحسن الأشكال بشتى الألوان تركز على بؤرة الإثارة و نقاط الفتنة 

 تعمل على تقديم صورة جذابة عليه فالصورة الإشهارية تحاول إثارة مكامن الشهوة ، كماو        
قدرة مذهلة  –الصورة الإشهارية –ن لها ق من درجة انجذابه و اهتمامه ، لأيفضلها المشاهد و تعمِّ 
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على التأثير في المشاهد و قيمه و مبادئه و سلوكياته ، و هي من الأمور التي تجعل من الضروري 
الحذر و الحيطة من طبيعة الإشهارات الأجنبية التي تبث في قنواتنا العربية ، و ضرورة تفحصها و 

 .1بر صورة المجتمع التأكد من عدم معارضتها لثقافتنا و قيمنا التي تعت

ات المشاهدات و قد أصبحن سلوكفاستغلال أنوثة المرأة في الإعلانات أصبح لها تأثيراً  كبيراً على 
و خاصة من الفتيات و ذوي الثقافة المحدودة ، فمازال الشكل دون الجوهر هو الأهم   يُحتذىمثلا 

. ففكرة 2ا الوسيلة للمجد و الشهرة و قد تطغى الأنوثة في بعض الأحيان اعتقاداً من صاحبتها أنه
المرأة الوهم أو صورة الجسد المعروض فكرة لم تسيطر فقط على الرجال بل في المقابل سيطرت 

ات لعرض الجسد على مستوى الواقع الفعلي ليرغب فيها العازبالفكرة على بني جنسها خاصة 
دمه الصورة ، بينما تمارس تق الرجال ، لأن نموذج الجمال المسيطر على فهم كليهما هو ما

المراهقات السلوك نفسه تقليداً لفتاة الغلاف لممارسة الإثارة و الإغراء من غير وعي و إدراك 
فتيات ذوات أداء حركي و لون بشرة و  بث لأبعاده . فعولمة مقاييس الجمال تتم من خلال

 لا،نات ... الخ و الإعلا في كل عروض الفيديو كليب تكوين جسم و مستوى جمال متماثل 
 .3فرق في ذلك بين فضائيات عربية و أجنبية فالكل نسخة واحدة

متعددة لتدني الإحساس بالجمال ... فليس من الذوق في  اولو عدنا إلى معترك الحياة لوجدنا صورً 
شيء أن نلمح أسراب الطالبات يتجولن في ساحة الجامعة ، و كأنهن في حفل لعرض الأزياء ، و 

 االواحدة من هن تنفق من الوقت و المال و الجهد لتغيير الحلل وتكديسها في كل موسم ألوانً تجد 
 .4ضعافاً مضاعفة ،ما تنفقه في الدراسة والتحصيل أ،واقتناء مواد الزينة والعطور وألواناً 

وهذا كله ناتج عن تأثير مضمون اللوحات الإشهارية الرخيصة في سوق الإعلانات ؛فقد تلاشت 
التي تبثها المحطات الفضائية وما تحمله من ملامح الإشهارية منا الثقافية في ظل هذه الرسائل قي

أن عناصر -التلاشي-يسهل ذلك وممابالأحرى صور لنساء عربية تفترض أنها غربية ، أو أجنبية
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استيعابها تأثرا ملموساً بالثقافة الوافدة عبر البث الفضائي المباشر ويتم  الثقافة الموضوعية تتأثر
بسهولة لاسيما الثقافة الذاتية )كالصور الذهنية والمعتقدات والدوافع والقيم(تخضع للتغيير التدريجي 

أساليب الحياة التقليدية للدول  فانوالبطيء من خلال تراكم التعرض للمضمون الوافد،وعليه 
على في المحافظة  يرةالنامية مهددة بصورة قاطعة بالتغيير ،لذلك ستواجه هذه الدول صعوبات كب

 إن وأما الوطن العربي فهو معرض لاختراق ثقافي مضاعف انكليزي وفرنسي ،إذ،ثقافتها المحلية 
 .1البث الفضائي سيتيح التعرض لثقافات أجنبية بشكل مكثف

أدوات ثقافة العولمة ،ثقافة سمعية بصرية  وهنا يأتي الخطر حيث تعتبر وسائل الإعلام ،وهي أهم
المشاهد وتشييد رؤية خاصة للإنسان والمجتمع ،وهناك اتجاه عالمي يهدف إلى توحيد تصنع ذوق 

وخدعة الجمال  2من جمال ...بها وما يتعلق المرأة  القيم حول كل شيء ،ومن تلك الأشياء
الاتصال ما بين الثقافة والمرأة، إلى درجة أن العقل  ونجح أدوات اللغة والحسن هي أخطر وأ

 ل المرأة نفسها إلىحوَّ  ا حالة تعطيل كامل أمام هذه الهجمة الثقافية المتسلطة ممَّ النسائي أصبح في
 .3نأداة تسويق لهذا المفهوم الثقافي المهيمِّ 

فل ؛فهي في الإشهار وكذلك صورة المرأة في الإشهار قد كونت انطباعاً تافهاً للمرأة لدى الطّ 
فقط،كما يلاحظ ذلك في الإشهار حول العطور تعيش إلا لهذه المهام  توحي له بأنها لا

ن المرأة غير قادرة على الشعور لدى الطفل بأ والمجوهرات والأدوات المنزلية ويكرس هذا الإيحاء
 المرأة أن المهام الرئيسية في الحياة :كالتربية والعمل والإبداع والقيادة ويستقر في شعوره بشكل إثباتي

 بالعطور وأدوات الزينة أو كليات كتلك التي تظهر في الإشهار الخاصا مرهفة تهتم بالشكل والشمً أُ 
لتي تظهر في الإشهار تغادر المطبخ وأدوات الغسيل والتنظيف كايشغلها غير المطبخ ، المرأة التي لا

ن حبها للمظاهر هامشي وبأ ن دور المرأةيعطي للطفل انطباعاً عاماً بأ ،وهذا النوع من الإشهار
المرأة الجسد مما يشكل فيما بعد الذي يغرس قيمة  ها ،وهذا إلى جانب الإشهارهو الغالب علي

 .4نظرة نفسية واجتماعية سيئة
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على الرغم من كل التعليمات والتوصيات بضرورة احترام العادات والتقاليد والأعراف المجتمعية و  
س ومظهر المؤدين والأفكار والقيم والسلوكيات ،والأداء التمثيلي وملاب على مستوى النصوص

 لجوانب أخلاقية وسلوكية من قبل المرأة خاصة في الإرساليات هناك إهمالاً إلا أن للإعلان،
ا وتصرفاتها وحركاتها،مشوهة وسلبية منافية للحياة الشرفية اتهغربية في سلوك الإشهارية ،تجسد أنماطاً 

 .1وقيمها

فكيف لصورة المجتمع.  فصورة المرأة الجسد في الإشهار تنعكس سلباً على كل فرد من أفراد وبهذا
 سلبية أن تنعكس بالإيجاب ؟ ولكنها قد تكون كذلك لكن إلا على الجانب الذي استغلها.
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 تمهيد :

 ورةالص   و، و ليس الواقع  الأساسورة هي الص   إن.ورة الص   الواقع صورة شاحبة من أصبحلقد 
ورة ثم تحدث المحاكاة لها في الواقع و لم تعد الص   أولاو تحدث ، تمهد له و  تسبق الواقع أصبحت

في  الآن ما نجد أحياناقتصاد ففي مجال الإ .وربالمحاكاة للص   أشبهالواقع  أصبحبل  ؛محاكاة للواقع 
اركة لمة الحضور الخاص و الشهرة الخاصة ا للسلع يجري تحت وطأمستمرً  إنتاجامجتمع الاستهلاك 

هناك فالعلامة  أوالمصاحبة لهذه الماركة  بالإعلاناتالخاص  الإغواءو تحت ،أو علامة تجارية معينة 
، ذلك الواقع  الأصليت محل الواقع ور قد حلّ الص   فة الفنية بأنَّ قاوعي متزايد كذلك في مجال الثّ 

ه حسب النظريات الفنية و فتخل أوه يتواز  أن أوتعكسه  أوتحاكيه  أنور يتوقع من الص   الذي
هذا  أدىالفصل بين الواقعي و المتخيل ، و قد  الآنمن المستحيل  أصبحية الماضية ، لقد دقنلا

فقط  الآنجعلت العلاقة بين الخيال و الواقع لا تطبق و ، في مجال الفنون الحديثة  أزماتظهور  إلى
ور المحاكية والمحاكاة الواقع و ما الخيال في عالم الص   الا نعرف م أصبحنا، بحيث  أيضا، بل تدمر 

 لةأصالقد حطمت ما بعد الحداثة اليقين الحداثي في  .استخدمنا مصطلحات بوديار  إذاالزائفة ، 
 1منفرد" و أصيلأ أوور كمتغير موثوق به الص  

تعتبر  فإنهاللتدليل .  أنماطللوجود و  أنماطلها  ؛ورة مداخلها و مخارجها كانت للص    إذاو        
 أشياءا لوحدات دلالية متجلية من خلال ا خاصً باعتبارها تنظيمً  دا ، و ككل النصوص تتحدنصً 
حضورها في  أشكالمتنوعة فالتفاعل بين هذه العناصر و  عأوضا كائنات في   أوسلوكات  أو

 .2ورةالفضاء و في الزمان يحدد العوالم الدلالية التي تحيل بها الص  

 عن طريقة صناعتها بشكل خاص ، و تعرض برِّ عَ ور ما بعد الحداثة ت ـُص   أنهذا يجعلنا ندرك  
 الإبهاريعتمد على الذي عرض لسطحها الخاص المؤقت العابر ، تو المؤقتة ،  الأصليةلصيغتها غير 

الحركة و الكلمة ،  التصريحات الغرائزية في أوبالتلميحات  الإغواءو التصوير و  الإضاءةو  بالألوان
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ستعراضية فلم تعد هذه الوصلات الإ.1على نحو خاص الأنثويبعض مكونات الجسد  إبرازو 
و الشبق و التحريض الغرائزي ، و من  الإغواءوالمشاعر بل بمناطق ترتبط بمنطقة الكلمة و العقل 

كذلك التنغيم المستمر للصوت بمناطق خاصة من الجسد،و  الدائمو الكشف  الإبرازهنا كان هذا 
في بيع الفن كما  الآنفيما يشبه النداء الغرائزي المفتوح مقر الجسد الذي يستخدم  الأنثوي

 .2يستخدم الفن في بيع الجسد
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 ية :الإشهار ورة مفهوم الص  أولا : 

ية مكانة كبرى في مجال السيميائيات؛ وذلك لما لها من قيمة في مجال الإشهار ورة تحتل الص  
و  اي ذهنيً التي تستعمل لإثارة المتلقِّ  الإخباريةو  الإعلاميةورة حيث نعني بها تلك الص  ،التسويق

منتوج  أوا ، و دغدغة عواطفه لدفعه قصد اقتناء بضاعة ا و حركيً ا ، و التأثير عليه حسيً يً وجدان
خدمة ما ، و  أوو تبليغ بمنتوج  إخبارو  إعلانبمثابة بث و  الإشهار أنتجاري ما . و يعني هذا 

ه نَّ إرسالة : "  Barthes.R"رولان بارت"حسب  إشهار. و كل  المتلقي إلى الهاإيصذلك بغية 
الممتدح ، و  أور المنتوج المشهِّ  إليها، هو الشركة التجارية التي ينتمي  يتضمن بالفعل ، مصدر بث

 1"الإشهار، و هي ما يسمى تحديدا ركن  إبلاغا هو الجمهور ، و قناة متلقيً 

استهلاكية معينة ، رسالة راد منه تبليغ يُ  إعلاميسلوك اجتماعي و اقتصادي و  فالإشهارهكذا "و 
شكيل و كالسينما و المسرح و التّ   الأخرىو يستعين بكل الوسائل المستخدمة في الفنون التعبيرية 

ا من ا كبيرً ا ، و يطرح عددً ا و نفسيً ا اجتماعيً حاسمً  اأثرً  الإشهارو الموسيقى و بالتالي يترك  التصوير
في زماننا  الأكبرالفن الشعبي  الإشهار أصبحالمكبوتة :  أوالعلاقات العاطفية و الثقافية المرغوبة 

الثقافة  أنماطبدي لبعض أة ، و مجال ثقافي يومي ، و مرجع المعاصر  تلميثولوجيااهذا ، هو مهد 
 2الشعبية"

:"  أنية بصفة خاصة هو الإشهار ورة بصفة عامة و الص   الإشهارمن  الأساسيهذا و الهدف 
ما نحو  إرساليةرجع )منتوج للبيع( بواسطة رؤية تواصلية تقليدية )بث نحو بيع الم اأساسً يتجه 

الة واصل ، حيث تشتغل بكيفية فعَّ سانية لنظرية التَّ ا من الخطاطات اللِّ المستقبل، تكون قريبة جدً 
 .إخباريةو  إعلاميةبمثابة قناة و  فالإشهارو من هنا  3بالمفاهيم السيميولوجية التقليدية"
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   خادعة : إيحائيةية صورة الإشهار ورة الص 

ة ، و علامة لسانية مضللة صورة سيميائية خادع أنهاية بالخصوص الإشهار الصورة  أنما يلاحظ 
 إلىالارتكان و ، و تجاوز التعيين ،  الإيحاء، و ذلك من خلال تشغيل خطاب التضمين و  يللملتق

الاقتصادية وهذا ما  اتيةالبرجمشروط و  الإيديولوجيةالخضوع للمتطلبات ثنائية الحافز والاستجابة و 
اوية نوقراءة الرسائل ال،رسة السؤالمماا على النقد و ا قادرً رً ا ومتنو  يكون واعيً  نأمن المتقبل  جبيستو 

 أيضاية الإشهار تساهم الصورة و ا.هذا عمقً ا و ا وتشريحها سطحً تفكيك لغة الصورة جيدً و العميقة و 
استهلاكية مستقبلة  آلة إلىالمتلقي وتحويله  الإنسانستلاب افي  الإيحائيةا لولاتهدبكل دوالها و م

 .1إلاّ ليس 

 ية :الإشهار ورة مكونات الص  ثانيا : 

:  ةأساسيَّ من خطابات  يتألف وإقناعي وإيحائيية خطاب استهوائي الإشهار ورة الص   أنمن المعلوم 
جد نه لا تو أ"يتفق معظم المشغلين به ويقوني ،، و الخطاب البصري الأساني غوي اللِّ الخطاب الل  

عن طريق التمييز بين العلامة  ان في كل صورة ، يتم هذاتاثن تانعلامة بصرية و حسب ، بل علام
  ، أيسيج ، و الأشكال( ، فالتشكيلي يضم : الألوان و النَّ ، و العلامة التشكيلية )...ةييقونالأ

 إلىيقوني : فيحيل الأ أماقافي . الثَّ  إلىات ثقافية ، يعود قافما هو اصطناعي يخضع لتو  كل
ل به بكل ما تح  أيالمعادلات الموضوعية كالجسد ، و النظرة ، و الوضعية،....الخ ، 

 الدال والمدلول ،ويتكون كذلك من ثلاثة عناصر تواصلية : ثنائية ويتضمن أيضا.2الطبيعة"

الأفراد المنتجون ،والشركات ، والمقاولات الإنتاجية ، وهو المرسل )الدولة ، و : الأولالعنصر -أ
 ا...(خدماتيً  ا وجة اقتصاديً والمؤسسات المروِّ 

 ية ، والتي تتكون بدورها من الدال ، والمدلول .الإشهار سالة هو الرّ و العنصر الثاني :-ب

 ي ، وهو الذي يتمثل في الجمهور .هو المتلقِّ و العنصر الثالث :-ج
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 .1ية ثنائية التعيين والتضمين ، أو ثنائية التقرير والإيحاءالإشهار تضمن الرسالة زيادة على ذلك ت

سالة على مستوى الإطار والمنظور ية ، فلا بد من وصف الرّ الإشهار ورة وحينما نريد تحليل الص  
،  تأويلاً و  ا تحليلاً ، و دراستها سيميولوجيً iconologiesوالعتبات ، ومقاربتها ، ايكونولوجيا 

 ، واستكناه العلامات غويةالعلامات الل   ءمات التشكيلية البصرية و استقراكيز على العلاالترّ و 
تشغيل آليات التأويل ن البحث في المقاصد المباشرة و غير المباشرة ، و ، دون نسيايقونيةالأ

الدينامي ( و ذلك بتتبع عمليات السيميوزيس ) التدلال( ، و الانتقال من  المؤول)استدعاء 
كسيولوجية المجردة المحايدة إلى القيم ، والانتقال كذلك من القيام الإ  التعيين إلى التضمين

ورة سيميولوجية التعامل مع الص  ي و هكذا تستوجب المقاربة الالإيديولوجية بالمفهوم السيميائ  
و الذي يتمثل في ، سانيمستويات معينة كالمستوى اللِّ ذلك من خلال التركيز على و  شهارية ،الإ

بعد و كيبية و البلاغية .رفية و الترَّ الإيقاعية و البنية الصَّ وتية و دراسة مجموعة من البنيات : البنية الصَّ 
. و يقونيةالأفي دراسة العلامات البصرية و  ذلك الانتقال إلى المستوى السيميائي و الذي يتمثل

 .2يةالإشهار باشرة للرسالة المغير هتم بدراسة المقاصد المباشرة و داولي الذي يالانتهاء بالمستوى التَّ 

ي ، لما ترسمه ية ستظل صورة خادعة و مضللة للمتلقِّ الإشهار ور حظ في وقتنا الحاضرأن الص  و ما ل
، و كل هذا و ذاك تولد في  الآخرالجنس  لإثارةمن مواضيع ذات علاقة بالجاذبية و الغرائزية ، 

لذلك سنقوم بدراسة  ،الأرباح رِّ السبيل الوحيد لدَ  الأنثىفيه استثمار الجسد و استثمار  أصبح زمن
سانية ة منهجية تضم اللِّ و إيديولوجياتها . بطريق أفكارهابعض العينات التي تستثمر المرأة لتمرير 

مزي لأنه هو الذي يخدم الجانب يقوني الرَّ ز على الجانب الأو سنقوم بالتركي سيميائيةمنها و ال
 ساني : من اللِّ  أكثرالتطبيقي 
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 ثالثا : تحليل صور إشهارية

 "MAT’MORPHOSE" :الخاصة بمنتوج  الأولىورة تحليل الص  

 



استثمار جميع المعطيات البصرية و  إلىيعمد  اا سوسيو اقتصاديً ي خطابً الإشهار يعتبر الخطاب 
ي )مستهلك( للقيام بفعل سانية و كذلك التركيز على المثيرات السيكولوجية للدفع بالمتلقِّ اللِّ 

ا للترويج عمادً « L’OREAL »ية امرأة تتخذها شركة الإشهار ورة ظهر هذه الص  تُ و راء.الشِّ 
ت البصرية : العلاماحيث تنتظم الصورة مجموعة من " MAT’MORPHOSE"لمنتجها 

 ي .الإشهار ا في الخطاب سانية المرتبطة بها لزومً علامات اللِّ ليقونية ثم االتشكيلية منها و الأ

 ل المباشر (:المستوى التقريري ) المؤو  *

تحت و « L’OREAL »الأجنبيةا كتب باللغة ورة في جزئها العلوي مصطلحً تتضمن الص  
مباشرة و على الجهة  أسفله، ون الأسودكلاهما باللَّ   (PARIS)( كتب L) الأخيرالحرف 

لا ينسدل منه سوى  أشقراليسرى وجه امرأة شابة بيضاء البشرة ذات عيون زرقاء ، و شعر 
تلامس  الأخرىخلف الرأس و  إحداهماخصلات قليلة ملتوية من الجهة اليمنى ، ترفع يدها ؛ 

 لية وجهها . و على الجهة اليمنى كتب باللغة الايطا

TRASFORMA LA GRANA DELLE TUA BELLE َّالأسودون بالل 
 تحته و بخط يكاد يكون غير واضح كتب باللون الرمادي : و 

LA TEXTURE MOUSE-SOFFIO ATTENUA OGNI 

IMPERFEZIONECOLORITO VELLUTATOPERFETTO 

هو اسم  و« MAT’MORPHOSE»الأجنبيةو تحتها مباشرة كتب كذلك باللغة 
 .MORPHOSEأماالأبيضMATون الزهري الغامق باللَّ  المنتج:

عبوات من المستحضر رأسها دائري زهري و قاعدتها  أربعورة يوجد على اليمين الص   أسفلو في 
اسم شركة المنتوج  ةمباشر  البشرة. و تحته ألوانشفافة مربعة الشكل تحتوي كل واحدة على لون من 

« L’OREAL ». 

 إليهسانية . و هذا ما تؤول العلامات البصرية و العلامات اللِّ  هكل ما يقوله المؤول المباشر لهذ  هذا
هذه العلامات بطريقة عفوية مباشرة لكن التحليل السيميائي لا يقف عند هذا الحد بل علينا 

 . إلىالإيحائيالانتقال من التقريري 



 سانية : الدراسة الل  -

  : المعنى المعجمي 

L’OREALPARIS :اسم شركة لإنتاج مستحضرات التجميل. 

TRASFORMA LA GRANA DELLE TUA BELLE:  تجعل بشرتك
 .جميلة خالية من الحبوب و الشوائب

LA TEXTURE MOUSE-SOFFIO ARTTEBUA OGNI 

IMPERF ZIONE COLORITO VELLUTATO 

PERFETTO : 

 .معه يختفي كل نقص و يظهر الكمال لكل بشرة مخملية  الأنفاسبس يحنسيج من رغوة 

MAT’MORPHOSE:   تغطيته.مدهش في نعومته و لوريال من  أساسكريم 

 العلاقة بين المنتوج و تسميه : 

هي النتيجة MAT’MORPHOSEالعلاقة بين المنتوج )كريم للوجه ( و اسم المنتوج  إن
 المنتوج .التي تتحصل عليها المرأة عند استعمال هذا 

 .) اسم المنتوج (MAT’MORPHOSEالدال: 

 .المدلول : كريم للوجه ) منتوج(

 .هي علاقة اعتباطية  الدال والمدلول :العلاقة بين

 

 

 

 



 :  الإيحائيالمستوى *

 الدراسة اللسانية : -1

(TRASFORMA LA GRANA DELLE TUA BELLE):تتضمن 
الأنوثة  العبارة في هذه الصورة عنصر من العناصر الذي لا يوحي بأي مهمة بقدر ما يوحي به إلى

 1بامتياز و هو الجمال الذي يمثل "سلاح المرأة القوي الذي تمارسه به سلطتها و نفوذها "

لتحصل على التملك ، و لأجل إثارة الطرف  لأجلها؛ترغب كل امرأة في الحصول عليه  حيث
و القوة .كتبت هذه العبارة بخط سميك ، مستقيم و هذه العلامة تحبل بمعاني الصرامة  الأثر

 .3قيالعاطفة و يمثل الر   إلىرمز لونت بلون أسود ي 2الحدةو 

 تليها عبارةو 

(LA TEXTURE MOUSE-SOFFIO ARTTEBUA OGNI 

IMPERFE ZIONE COLORITO VELLUTATO PERFETTO:)و 
عن الدهشة التي  الناتج للأنفاسعند استعماله من حبس  للمرأةالتيتوحي بمزايا المنتوج المغرية 

يخفي كل نقص ويضفي الكمال نه أجراء النتائج المتحصل عليها حيث تحصل لها من 
 .4اتجاه نفسي ، وهو لون محايد أو إثارة أي،كتب بلون رمادي وهو خال من للبشرة

للصورة  الأيمنعلى الجانب  كتبت هذه العبارة( :MAT’MORPHOSEوتليها عبارة )
للعبارة  الأولمرفوقة بصورة للمنتوج ،وهو اسم المنتوج . كتبت هذه العبارة بلونين : فالنصف 

(MAT)                  ، كتب باللون الزهري والذي يدل عادة على التهور وعدم النضج 
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 .1كما يدل حيوية الشباب وصحته

والذي يحيل على قمة  الأبيضباللون  كتب(:MORPHOSEالنصف الثاني للعبارة )  أما
الاستقرار والديمومة والسلام والتفاؤل وهو رمز للعذرية  إلىيوحي  والوضوح،قة البراءة والنقاء والرِّ 

 .2والطهارة 

 دراسة العلامات البصرية :-2

 : الدراسة الأيقونية 

ها كوجه لما يحتله من مكانة فائقة في مالمرأة ، فتقدِّ  هالذي تحظى به الصورة على الجمال تعتمد هذ
 ه" أكثر الأعضاء التي ننظر إليها عندما نتحدث مع شخص ما ، ففيه تعبرِّ نَّ أواصل ، ذلك التَّ 

الكلمات عن نفسها و عليه ترتسم أكثر الأحاسيس دلالة ، كما يقول طومكينس 
(Tomkins)ولهذا أصبحت الوكالات .3الأولي ، سلوك وجهي " : فالتأثر الأول في المقام

لما له من طاقة جمالية بغية إغراء المتلقِّي بإقتناء  ية تستغل الوجه الأنثوي  بجانب المنتوجالإشهار 
ا و إنما يعتبر تباطيً عورة ليس عملا اه لبناء محتوى الص  ي على الوجالإشهار تركيز  ذلك أن المنتوج

 على فعالية مستحضر .استخدامه كدليل إقناع 

إلى زاوية  هي تركيزه على بعض ملامح و تعابير الوجه إضافةورة الص  أهم ملاحظة تبرزها هذه و 
 الأجزاءبهذا فلغة العيون ابلغ في التوصيل و الإفادة من باقي و . أنوثة المرأة النظر التي تسهم في إبراز

النظر  أنن الجميع يعلم إميمية الشعورية "ففي خضم هذه الحو  .نتباهللا، لأن النظرة مثيرة الأخرى
ظرة حينئذ علامة من روحه ، و تعد النَّ  أعماقفي عمق  خرالآ إلىيعني النظر  عيني المرأةفي 

ي الساذج للإقبال على قوة تتحكم بمشاعر المتلقِّ  إلى الإغراءبهذا يتحول و . 4" الإغراءالاستمالة و 
هذه و .يسيطر على عاطفته الذي الأنثويبفعل التخدير الذي يمارسه الجمال  إنماالمنتوج ، و 
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ورة تبني موضوعها انطلاقا من عيون المرأة التي لا تنظر إلى المنتوج و لا تحدق في المشاهد "إن الص  
 1ذة الجنسية القصوى..."حالات اللَّ  أوعينيها تستوطنان حالة نشوة قصوى تشبه حالات الجذب 

–لد هنا يعرض منتوج للبشرة و يستغل العيون لفعل ذلك ، على الرغم من أن الجِّ  فالإشهار
أكثر ما يوجد عمقا في الإنسان هو جلده و  هو رمز للجمال "و يقول بول فاليري: إن -البشرة

ا في هذا الصدد لاحظ بعضهم إن للدماغ و الجلد فعلا أصل جيني مشترك في طبقة الأدمة . أمَّ 
حة ، خلافا لما تعتقده ه ليس رمزا للجمال و لا الصِّ نَّ إالبرونزي من الشمس ، ف سبة للجلدبالن

من درجة الجمال عند  الوجه يقللوجود الشوائب و البثور على جلد ولذلك .2غالبية معاصرين "
 المحبب.عين بالمساحيق لتخفي كل النقائص لأجل الظهور بالوجه تالمرأة و بالتالي فهي تس

أهمية  مزي أكثري أعضاء الوجه إلى طاقة جنسية مستفزة ، حيث جعل المعنى الرَّ الإشهار ل لقد حوَّ 
فالعين لا ترى بل تغري و الأنف لا يشم بل يشتهي و الفم كذلك يخرج عن  ؛من المعنى الأصلي

 3حد العناصر  المساهمة في الغواية"أ المضغ أصبح أوالضحك  أووظيفته بعد أن " كان للكلام 
ي و التي تتجسد في فم مفتوح و الذي الإشهار رها عليها ن خلال حركة الفم التي يصوِّ ذلك مو .

أما بالنسبة لشعر المرأة فهو أشقر لأنه عادة ما ،و  4يدل "على الاستغراب و الفضول و الخوف"
 أن هذه المرأة تسريحة شعرها قراء و البيضاء ذات الشعر المنسدل إلاّ يون المرأة الشّ الإشهار يختار 

أما حركات اليدين المتمثلة في رفعهما متموجة. خصلات قليلة ىعادية ، لا يتدلى على وجهها سو 
مستوى الرأس تعني " التواصل مع الأفكار الداخلية ، و هذه الحركة هي إبحار مع الذاتي و  إلى

الجسد و بهذا نكون قد أحلنا جميع المعادلات الموضوعية المتمثلة في .و 5محاولة الاختلاء بالنفس"
 يقونية .العلامات الأ ..أيالوضعية.و  النظرة،
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 فهي تتعلق بالمعطيات الثقافية :  المكونات التشكيلية : 

 وني:سق الل  الن  -أ

ورة يدرك أن هناك مزج متقارب من للألوان تأثير كبير على حياة الإنسان ، و كل راء لهذه الص  
 ورة .الأداة الفاعلة في تحريك الص   لأنهالألوان ،

تنورة أو قميص كما يتموضع في  أهوواضح المعالم الغير  ةفي لباس المرأ الأبيضفيتجلى اللون 
.كما 1فاء و البراءة و الحرية و السلام و الاستقرارورة و الذي يدل على الطهر و الصَّ خلفية الص  

ه يوحي بالاستسلام و الوضوح في نَّ أ أي2ل نعم في مقابل لادق. و هو يمثِّ قاء و الصِّ ه رمز النَّ أنَّ 
 الجنسية .  الأبعاد

هور و عدم ون الوردي فهو لون غطاء العبوة و الذي يحيل على التَّ اللَّ  أوهري الغامق ون الزّ اللَّ  اأمَّ 
 .3ضج ، كما يدل على الحيوية و الشبابالن  
ون ي أضفى على العبوة اللَّ .فالإشهار للبشرةدرجات لونية  أربعةالألوان التي تكتسي بها العبوات  أما

 . أكثر أنوثةالزهري ليمنحه 
 يجعل من المرأة محل جذب و سحر و محطة للأنظار . اجماليً  االلونية تعد ملمحً  الإيحاءاتفهذه 
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 النسق الشكلي:-ب

ية من دائرة للعبوة )غطاء( و هذه العلامة لها الإشهار ورة يقونية في هذه الص  تشكلت العلامة الأ
ا ا سماويً في كثير من الثقافات كان محيط الدائرة رمزً ف" الإحاطةمزية المتمثلة في الوقاية و دلالتها الرَّ 

أكثر ب بالأذُنعدة حلقات  "وغونالد   "ا ، و من هنا كانت المرأة تحمل أحيانا عند قبائلسحريً  أو
 .1جل وقايتها"أيوجد عند المرأة و ذلك من  ما

حد العبوات يخرج خط متموج يعادل و يطابق لون بشرة المرأة في لونه ، و حركة الشعر في أمن و  
يعتبر الشكل  المربعقاعدة العبوة فهي مربعة الشكل و  أما .2شكله"و الخط المتموج يحيل إلى الأنوثة"

 .4المادي للجاذبية و الكونية العالمهو أن المربع كما ،3متيازاستقرار بالرمزي للا

وضعية منحتهم دلالة خاصة ، منها ما هو عمودي في هذه الص ورة  للعبوات يالإشهار اختار قد و 
أن "العمودية ترتبط بالأشكال  و منها ما هو أفقي ؛ أي فوق بعضها ، و يمكن تأويلها إلى

أما من ناحية العدد فقد وضع أربعة .5كورية ، في حين ترتبط الأفقية بالسلبية و هي مؤنثةالذّ 
 .6الأنوثةيل على نه يحُ أى حساب ا لأنه اختاره علاعتباطيً  اأمرً عبوات ليس  ةلأربع هُ عُ ضْ وَ و ، عبوات

 ورة:خلاصة تحليل  الص  

تناسق على الوجه الحسن و كذا نظارته و  ي قد راهنالإشهار  نكتشف أن من خلال هذا التحليل
 -ساني ، و هو نابع ن اللِّ المكوِّ ية إلى جانب الإشهار ورة أعضائه في بناء مضامين إرسالية الص  

هشة فهو مركز الغواية ا للإعجاب و الدّ ا من أن الوجه شكل كان و لا يزال مصدرً أساسً  -الرهان
 في الجسد لإثارة المشاهد و شد انتباهه و إغرائه و إيقاظ شهواته . 
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 الوجه يتمثل الجسد ، أيية كشاهد على الجسد على اعتبار أن الإشهار ورة عل وجه المرأة في الص  جُ 
هذا ما عرف منذ القرن و .1ا الإعجاب بالجسد الذي يحتضنهالإعجاب بجمال الوجه يعتبر ضمنيً 
لد ممتعة الاعتراضات لكي تصبح المرأة مخلوقة ملساء الجِّ  إلغاءالماضي بإعادة )خلق فينوس( و 

 .2منعشة
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 ورة الثانية الخاصة بمنتوج :تحليل الص  

VOLUME MILLION LASHE DIAMANTISSIM 
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 يتين توظفان نفس صورة المرأة .إشهار سنقوم بتحليل هذا المنتوج في صورتين 

 : الأولىورة المستوى التقريري للص  * 

ون كتابة باللغة الفرنسية كتبت باللَّ  ورة في جزئها العلوي و على الجهة اليمنىتتضمن هذه الص  
و تحتها مباشرة   PARISو تحتها و بخط رفيع كتب  L’OREALالعريض  الأسود

VOLUME تحتهاوMILLION LASHE كتبت كذلك باللغة الفرنسية ثم كتب
DIAMANTISSIM نجد أثار  الأيسرالجانب على في مقابلها  أماسود أبخط سميك

ورة فهو يشمل شكل للص   الجزء السفلي أماون الأسود و خلفية بيضاء .لتجريب ماسكارا باللَّ 
را عمودي في صورة مكبرة ، و هذه الماسكارا نصفها العلوي بلون ذهبي و نصفها السفلي اماسك

 بلون فضي كتب عليه  الأسفل إلى ون الأسود ، و يتوسطها شريط من الأعلىباللَّ 

VOLUME MILLION LASHE  َّو على جانب الشريط كتب  الأسودون بالل
DIAMANTISSIM باللون الذهبي. و على الجهة اليمنى وجه امرأة غير واضحة المعالم

سوى عينيها تمسك بيدها حقيبة صغيرة بلون فضي براق و تحتوي يدها على خاتم ملولب و آخر 
 على شكل قرص.

 ورة الثانية :المستوى التقريري للص  *

كتب عليها في ،قل أو يحتل مساحة  الأيمننصفين : الجانب  إلىور مقسمة هذه الص   إنَّ 
و تحتها كتب ، PARISو تحتها ، الأبيضون باللَّ L’OREALالأعلى

DIAMANTISSIM َّمعان فوق دالة على اللَّ  إشارةون الفضيمع باللDIAMANT كتب و
كذلك   SUPERLINERتحتهاو VOLUME MILLION LASHEباللون الذهبي   

ها صورة للماسكارا جزئها العلوي ذهبي ا من الذي قبله و تحتقل سمكً أون الذهبي لكن بخط باللَّ 
 GRATISكتب فوقها  "  ةمقلوب و بجانبها صورة لألماس خرالآسود و أفلي ون و جزئها السّ اللَّ 

 الفضي. " باللون

 

 



 *المستوى الايحائي:

 دراسة العلامات البصرية:-1

 يقونية : الدراسة الأ 

جزء لا يتجزأ من الثقافة و سنقوم بالتطرق  الإشهارالفكرة القائلة بأن  منلتحليل لسننطلق 
 و نعوتها . الأنوثةلمواصفات 

من الإشهار يضع شكل الماسكارا في صورة مكبرة بينما صورة وجه المرأة غير واضحة  الأولفالنوع 
اوية لا تقاس بصغر ر مقارنة بحجم الماسكارا . فالأنوثة من هذه الزَّ سوى عينيها و في شكل مصغَّ 

المرأة  إلىالنقص بمعناه الثقافي المرتبط بالنظر  أوغر الجسد و الشكل فقط ، و لكن الصِّ  أوالوجه 
من حجم المرأة   أهم كان حجم الصورة كشيء  فإذاغر عادة ما يوحي بالشيء الثانوي ، فالصِّ 

ه نَّ أ الإشهارفي هذا إشارة هناك فقط في ليس فيه ما يقال.الإشهار  الأسلوبنسان فان هذا إك
د و حقيبة ماسية شكل واضح  مجوهرات اليَّ ببعض صفات وجه المرأة البيولوجية برز  نقاصإعند 

جتماعي سوى على الجميلة و في العرف الإ من الأشياء ءشيبأي ون "و هذه الأشياء لا توحي اللّ 
 ينوب الماس عن المرأة . أنو من هنا يمكن 1"الأنوثة

ورة و المرأة الجميل في لقطة مكبرة  يكاد يحتل مساحة الص  النوع الثاني من الإشهار  يضع وجه أما
 الإشهاربروز ملامح وجه المرأة في به نَّ أمساحة صغيرة للمنتوج مع الملاحظ جانبها خصصت  إلى

وسيلة في حد ذاته لإبراز معالم جمال  أصبحالماس و المجوهرات . فوجه المرأة هنا قد  إخفاءقد تم 
.                                        اس و المجوهرات عن الم ب وجه المرأةفيمكن أن ينو  ،المنتوج 

المرأة في كلتا الصورتين بترويج المنتوج ؛ في  أنوثةي قد مقام باستغلال الإشهار  أنو ما يمكن قوله : 
بيولوجية الكذلك استغل مواصفاتها وهرات والماس و المتمثلة في المج الأنوثةورة الأولى استغل صفة الص  

 .صفاتها المتمثلة في الوجه بأكملهفي الصورة الثانية فقد استغل موا اأمالمتمثلة في العيون ، 
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  : المكونات التشكيلية 

 الن سق الل وني :-أ

ورة ون الأبيض في خلفية النصف العلوي من الص  يتجلى اللَّ  ورة الأولى: وني للص  سق الل  الن   –
 النقاء. والذي يدل على الطهر و

الذي على  الأسودو في الحجر  ،الذي تستخدمه المرأة الأظافرفموجود في طلاء  الأسوداللون  أما
و القوة و هو يدل على العاطفة ،و النصف السفلي للماسكارا ،فرشاة الماسكارا  ثارآالخاتم ، و 

 .1كذلك يمثل الرقيو 

الجزء العلوي من  وجد علىمع الذي الغامق اللاَّ  الأصفرون الذهبي و هو لون قريب من اللَّ 
الرمادي هو لون حقيبة  إلىمع الضارب اللاَّ  الأبيضون ون الفضي و هو من اللَّ اللَّ  أما،الماسكارا 

 .2الأبهةكلاهما يحيل على الفخامة و الذي  اليد. و 

 الأسودون اللَّ  أماون الفضي يتجلى في جزء من الحقيبة : فاللَّ  ورة الثانيةلص  وني لسق الل  الن   أما-
ه رمز نَّ أ و الموت كما لمرمز الأ إلىورة و الذي يحيل من الص   الأيمنفيتجلى في خلفية الجانب 
 .3التكتم إلىالخوف من المجهول و الميل 

رمز الخوف من  الأسودون اللَّ  أماقي ، ونية تعمل على ربط جمال المرأة بالر  اللّ  الإيحاءاتهذه  إن
ضمحلال إارها تعاني من الخوف و الرعب من التكتم فيبقى مرتبط بالمرأة باعتب إلىالمجهول و الميل 

 جمالها.
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 سق الشكلي:الن  -ب

ولب و لهذا يتخذ شكل اللّ  إحداهما: في الخواتم التي تلبسها المرأة   الأولىورة الص  يتجلى في 
خذ شكل القرص و الذي يرمز في الثقافات الهندية فيتَّ  خرالآ أما، 1جنسي إيحاء أوكل بعد الشّ 
كما ،  3و هو بذلك يحيل على الذكورة الأنبوبخذ شكل المنتوج فهو يتَّ  أما،  2السلطة الملكية إلى

ا تتخذ ا .فالماسكار شرنا سابقً أبالذكورة كما  أيضاه عمودي  كل ما هو  عمودي يرتبط نَّ أ
 .كورة وصفاتهامواصفات الذّ 

هي توحي بجانبها الماسكارا و  الأنوثة : يتجلى في الماسة و التي ترمز إلى ورة الثانيةالص  في  أما
 .سابقا إليهاكورة كما اشرنا بالذّ 

ورة الأولى صورة كورية من خلال المنتوج :ففي الص  الهيمنة الذّ  إلى إشارةورتين هناك ففي كلتا الص  
الماسكارا  أنكورية مع العلم يطرة والهيمنة الذّ كبر حجما من وجه المرأة وهنا تكمن السّ أالماسكارا 

الماسة التي كانت مجاورة لها   أن إلاورة الثانية فالماسكارا رغم صغر حجمها في الص   أما،كورة تمثل الذّ 
 .الأنوثةكانت اصغر حجما منها كونها تمثل 

 ورة الثانية و تأويلها : موضوع الص  -

نه أقدمها كوجه على اعتبار على الطاقة الجمالية التي تملكها المرأة ، فتُ  أيضاورة تعتمد هذه الص  
مساحته لأنه باكتشاف سر خطوطه و نقاطه و التي تنقل لنا هوية الفرد و  الأولىالواجهة  أو"المرآة 

 الأولىورة ه الص  نَ إدوافنها ،  مثلة أمامنا وتالشخصية الم أغوار...الخ، نكتشف  شكالهأثم  ألوانهو 
صورته المركزية ه مجاز الجسد و نَّ أشمل أنتمائه . وبعبارة إو  تهميولا الفرد و التي تحدثنا عن أحاسيس

 أنالتأثير فيه فهو" يدرك جيدا غراء المشاهد و لإي الإشهار فه قد وظَّ .و 4بل هو بدل الفرد بكامله "
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ه الشيء نّ ، إ1المرأة ..."ه يخبرنا عن مفاتن نَّ أا في متخيل الجمعي ذلك ا هامً مكانته تشغل موقعً 
،وهذه إليهما ينظر  أولالذي يغرم به الرجل ويثير شهواته وغرائزه ورغباته .فالعيون هي  الأول

يل إلى مما يحما يشدنا إليها هي نظرة المرأة وهذه النظرة جانبية مباشرة نحو الرائي" أولالصورة 
في  الأنارغبة  إلىلرائي ،فتشير هذه النظرة /ا نتالأحينما تتجه نحو  الأنان التواصل والتفاعل ، لأ

وهي بذلك تجعل . 2نت )المستهدف من الخطاب(لكنها نظرة مليئة بالأنوثة تستثير الاشتهاء الأ
ا يستجيب دون وعي بذلك ، ي سلبيً العقل ، وتجعل المتلقَّ  إلىالوجدان وليس  إلىه موجَّ  الإشهار

 تحققها هذه المرأة .ق بالمتعة التي هنا متعلِّ  الأمرن لأ

،فكلما  غليظة أوفة العليا رقيقة الكون الشّ  تبع الإيجاز إلىفتان تحددان درجة ميل الشخص الشّ  أما
 إلى، و كلما كانت غليظة زاد ميل الشخص  الإيجاز إلىكانت الشفة رقيقة زاد ميل الشخص 

ه الغليظة يتمتعون راسات العلمية فان الأشخاص ذوي الشفاحسب ما أكدته الدِّ ، و الإطناب
 الإثارةالمزيد من  إضفاءبالقدرة على  الأشخاصبقدرة طبيعية على الكلام ، كما يتمتع هؤلاء 

 .3المتعةو 

تقول من خلال هذه الحركة  أنالمرأة تضع يدها على رأسها و هي تحاول  أن أيضاورة ما تبرزه الص  و 
د عمَّ حركة تَ  يوه.4ظهر لكم تواجدي كأنثى، و هي حركة شعورية و نصف لا شعورية "أ أنا"

 ي تصويرها بتلك الحالة لذلك هي حركة شعورية .الإشهار 

لكن جان  ، و لة ، من خلال ما نراه على وجه المرأة من تعابير بتقديم الوجه بصورة مفصَّ  قمنالقد 
 5دلالات تعابير الوجه و هي كما يلي: أهميبرز  "  jan Claude martin"  كلود مارتن
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سكارا" من خلال تبئير بعض أعضاء الوجه كالعينين و الفم ام المنتوج "مي قد قدَّ الإشهار  إنَّ 
غبة و الاشتهاء لكي يخلق عند المشاهد أثار و حالات الرّ بق.و باعتبارهما عضوين يثيران الشَّ 

ورة : عينين واسعتين شفتين رياوين شذرات بصرية في هذه الص   إلىل الوجه التخيل الشهوي " حوَّ و 
قد استغل الوجه لترويج منتوج أنّ الإشهاري  تفسيره يصعب وما.1خدين أسيلين و انف أشم"

 .لعيون باخاص 
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 "LUXالصورة الثالثة الخاصة بمنتوج : "تحليل 

 



 :الدراسة اللسانية-

 :المعنى المعجمي 

NEW جديد :. 

LUX إضاءة: و هو اسم المنتوج )صابون( و لكنه في الحقيقة هو وحدة. 

With beauty oilsمع زيوت الجمال :. 

For satin soft skin للحصول على بشرة ناعمة كالحرير :. 

 و تسميته:العلاقة بين المنتوج 

 أطلق( هي علامة اعتبار ما سيكون ، حيث luxصابون( و اسم المنتوج))العلاقة بين المنتوج  إن
 إيصاللقدرة المنتوج على  إثباتهذا الاسم كنتيجة تتحصل عليها المرأة عند استعماله ، و هنا 

 المرأة لما هي عليه في الصورة من نتيجة مغرية.

 العلاقة بين الدال والمدلول:

 .)اسم المنتوج(lux: لدال ا

 .المدلول: صابون للوجه

 اعتباطية. هي علاقةالعلاقة بين الدال و المدلول 

 

 

 

 

 



 : الإيحائيالمستوى *

 سانية:الدراسة الل  -1

New : ورة عنصر الجذب و لفت الانتباه لأن كل ما جديد و تتضمن الكلمة في هذه الص  بمعنى
ون و اللَّ ،بخط رفيع و  الأبيضون هذه الكلمة باللَّ  كتبتمشوق.  هو جديد بطبعه مغري و 

 . 1لامالطهر و الصفاء و البراءة و الحرية و السَّ  إلى يرمز الأبيض

عند  أي. ربما اختير هذا الاسم لما سيتحصل عليه ، إضاءة:تعني وحدة ( lux)تليها كلمةو        
ا )اشراقة البشرة مأخوذة من قً مشر  أصبحوجهها  أنابون سنلاحظ استعمال المرأة لهذا الصَّ 

ظ راً و بالتالي الاسم هنا يتضمن نتائج بعد استعمال المنتوج.كتبت هذه الكلمة ( و نَ الإضاءة
 .2الأبهةبالفخامة و  الإحساسهبي يثير ون الذّ ون الذهبي و بخط عريض و اللَّ باللَّ 

و هي النعومة و  لاأة من مزايا المنتوج ( : و تحيل على مزيِّ for satin soft skinتليها عبارة )و 
التي حددها بملمس الحرير . فهو استعمل في العبارة كلمات تغري و تجذب المرأة .كتبت هذه 

 قاء .هارة و النّ الذي يحيل على الطّ  الأبيضون العبارة بخط رفيع  و باللَّ 

ابون و هو الصَّ حد مكونات أ: تتضمن هذه العبارة  (with beauty oils)تليها عبارة و 
كلمة الجمال   إليها أضافب و تنعم البشرة خاصة الجافة و طتر  أنهايوت يت و المعروف عن الز  الزَّ 

ون باللَّ  كذلك  تبت هذه العبارةاق و المحبين .كُ طريق العشَّ  إلىد لأن الجمال هو الطريق المعبَّ 
ستعملت جميع صفات أُ شهير لهذا المنتوج لتّ فافاؤل .لام و التَّ قة و السَّ الرِّ إلى و الذي يوحي  الأبيض
 من جمال و نعومة و ترطيب . الأنوثة
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 دراسة العلامات البصرية:-2

   يقونية : راسة الأالد 

نه أَّ سدي على اعتبار و على التناسق الج،ية على افتتان جسد المرأةالإشهار ورة تعتمد هذه الص  
و ذلك "بالتركيز على  من خلال وظائفه الجسدية الجنسية الإثارة إلىو يحيل  ما يجذب أكثر

و منحدرات بعضها مرئي و بعضها الآخر من إبداع الاستيهامات  و هضاب مناطق و نتوءات
قسمات  إبرازتتردد على  أصبحتية الإشهار الوكالات  أنفنجد .1وري"مثيل الص  التي يوحي بها التّ 

 .ورةتلك الص   أمامالجمود ندهاش و ي في مواقف الإالجسد التي تظهر مفاتن المرأة بهدف وضع المتلقِّ 

ي بإبراز جزء من الجسد بجانب المنتوج حتى يستعير الإشهار ية قام الإشهار في هذه الصورة و       
الابتسامة  "و منه هذه الطاقة الجمالية و يعكسها عليه حتى يصبح مثير غرائزي بالتركيز على النظرة

 فضايالتَّ  ا دعوة إلىمن ثم فإنهّ عدوانية و تقارب مكاني فالابتسامة تدل على اللاَّ  أوكتواصل 
 .2عايش"التَّ و 

  إذاة واصلية و هي مثيرة للانتباه و خاصّ التّ  أهميتهاظرة حركة ملامسة عن بعد و لها تعد النّ و        
شفتا المرأة  أماورة ،  الاشتهاء و هي نظرة مليئة بالأنوثة كما في هذه الص  يركانت جانبية تستث

ادقة في و الابتسامة الصَّ ،3الفعل إلىفيبتسمان ابتسامة اعتراف بالآخر و هي وعد و دعوة 
،  المصطنععندنا في خانة  أماورة العليا كما في الصّ  الأسنانالولايات المتحدة هي تلك التي تبدي 

 .4هي ابتسامة ماكرة و زائفة
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ملتوي و  سود منسدلأهو  ية فليست له تسريحة محددة و إنماالإشهار ورة شعر المرأة في هذه الص   أما
بالمشاعر  و الشعر الناعمذو  الأشخاصاهر ناعم ، حيث يتسم متموج قليلا و لكنه في الظّ  أو

 .2هوانية "ويل للمرأة الشَّ عر الطَّ و في "الفن الغربي يعتبر الشَّ لمرأة طويل ا شعر أنكما .1الحساسة

ة و العناق تحيل في جميع السياقات على السلم و المصالحة و المودَّ عادة  اليد الممدودة  إن
معناها  إلى( صليالأمن معناها العملي ) تورة فقد خرجما يد المرأة في هذه الص  ، أ3بالمترقَّ 

قدر ب"لم تعد اليد رمز العطاء و البذل و المنح  ها،لذلكسبب استغلال جسدبالوظيفي )الثانوي( 
ا ا و موضوعيً ية موجهة ، محدثة عدولا بصريً الإشهار سالة تجعل الرّ  إغراءدليل غواية و  تما أصبح

 الأطرانوية و الخروج عن زات الثَّ المحفِّ  إلى الأساسي من المنتوج من خلال تحويل نظرة المتلقِّ 
قة : صابون للوجه مما يصعب تفسير علا ،4كتفاء بالمجالات المقصودةلإ ية الفاعلة و عدم االإشهار 

 .مجاله الوجه و اليدين فقط  نأا سد المرأة علمً بج

 المكونات التشكيلية : 

 وني :سق الل  الن  -أ

غبة الرّ اطفة و ون الأحمر و هو على شكل أريج متوهج في لون الفستان و هو يرمز إلى العّ يتجلى اللَّ 
النشاط و الانبساطية و  منه فيحيل إلىهوة أما الغامق شاط الجنسي و كل أنواع الشّ البدائية و النّ 

ون يدل عادة ابون و هذا اللَّ هري( كما يتجلى في إحدى علب الصَّ أما الفاتح منه ) الزَّ 5الطموح
 .6ضج كما يدل على حيوية الشباب و صحتههور و عدم الن  على التَّ 
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( و pechون المشمش )ابون الثانية نسبة إلى لون البرتقالي و الذي يتجلى في علبة الصَّ أما اللَّ 
 .1شوقوق و الَّ الدفء و الانجذاب و الذّ  الذي يرمز إلى

ون إلى هذا اللَّ  يحيلتار الذي تمسك فيه المرأة ، حيث ون الأصفر فيتجلى في لون السّ أما اللّ و 
في  الأصفر المائل للبرتقالي كما يتجلى أما،2شاطللنَّ  ئهيُ حفز و التَّ رور و الابتهاج و يرتبط بالتَّ السّ 

و هو لون ذهبي 3لهيإهو رمز من قوة ذكية ، و حكمة حب ورة ، فيت تلك التي في الص  قطرة الزَّ 
 .الفخامةإلى يوحي 

 .هارة و البراءة و يرمز إلى الطَّ ، ابون فهو في علبة الصَّ  الأبيضون ا اللَّ أمَّ 
 .4على العاطفة ويمثل الرقي ورة و الذي يحيلون الأسود فيتجلى في خلفية الص  ا اللَّ أمَّ 
اه اتجِّ  أو إثارة ل من أياون خعها المرأة و هذا اللَّ ضمادي فيتجلى في القرط التي تون الرّ ا اللَّ أمَّ 

 .5نفسي و هو لون محايد
الذي يتعلق بالانجذاب ،و ية الإشهار ورة ة لبناء موضوع هذه الص  مونية متمفكل هذه الإيحاءات اللَّ 

 .م للعبة المثير و الاستجابة هذه الألوان جاءت كعامل مدعِّ  أي يكور الذّ 

 كلي:سق الش  الن  -ب

التي تشكلها قطرة ا ا فشيئً من دوائر تكبر شيئً : ية الإشهار ورة يقوني في هذه الص  ل النسق الأتشكَّ 
و المربع ابون "ذه شكل الصَّ من مربع اتخَّ و ،6وحي للمشاعر النفحة"و "الدائرة هي العالم الر  الزيت ، 

 .7ون الأحمر"اللَّ  مع ة و هو يتطابقهو العالم المادي للجاذبية و الكونيَّ 

 

                                                           

 .113سيميائية في أشهر الإرساليات البصرية في العالم . مرجع سابق، ص ةمغامر _ قدور عبد الله ثاني : سيميائية الصورة 1
 .185مرجع سابق ، ص .اللغة و اللون :_ أحمد مختار عمر 2
 .426مرجع سابق، ص.الرموز في الفن _الأديان _الحياة ، ترجمة عبد الهادي عباس  : _ فيليب سيرنج3
(. من  الإنساننظام الدين إبراهيم اوغلو: )تأثير الألوان على حياة  -4

 .http://www.kitabat.com/ar/page31/05/2013:الموقع
 .185مرجع سابق، ص .اللغة و اللون  :_ أحمد مختار عمر 5
 .68مرجع سابق، ص.عايد : السيميائيات البصرية قضايا العلامة و الرسالة البصرية ال_ عبد المجيد 6
 .68رجع نفسه ، صالم_ 7

http://www.kitabat.com/ar/page31/05/2013


 .1ابون و الرقم اثنان فيما سلف كان مسندا إلى المرأةورة علبتين من الصَّ ص  الو في 

 :الص ورةتحليل خلاصة 

"كاترينا كايف" نزل بها المرأة و هي ممثلة هندية مشهورة  حليل إننكتشف من خلال هذا التّ 
مواصفات جمالية المتلقِّي  يقرأ فيه  اواقعً جزء منه  أوإلى الحضيض و جعل من جسدها  الإشهار

 إنسانيتها. ويج للمنتوجات ، عمل على تشييئها و إفقادهاالترَّ  أو عسليلخدمة التَّ 

 ضة المو بع مجلات يس و تتَّ ا مرغمة على الخضوع لكل المقايية تبرز المرأة و كأنهّ الإشهار فالوكالات 
طريقة ، و  ات الشعر ، و الوزن الذي لا يزيد عن خمسين كيلو ، و أشكال القيراطفو تصفي

ة ضنأفكار المو أفتين و مئات التفاصيل الأخرى ، و لابد أن نشير إلىالحديث و تخطيط شكل الشّ 
 .2ساء بلا توقفنّ عان الور فظيع يقود وراءه قطتالجمال بل دكتا أوعر دمة الشّ لخلم تكن لعبة 
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 "NINA L’EAUورة الرابعة الخاصة بمنتوج:"تحليل الص  

 



 

 سانية :راسة الل  الد  *

 : المعنى المعجمي 

NINA L’EAU :عطر نينا. 

NINA RICCI: اسم لمنتجه العطر. 

MON SECRET: ِّيسر. 

 :العلاقة بين المنتوج و تسميته

هي علاقة شخصية ،  (عطر))اسم المنتوج( و المنتوج " NINA L’EAUإن العلاقة بين "
 .حيث اختصر اسم العطر في اسم منتجه .الآنسة ريتشي

 العلاقة بين الدال و المدلول :

 .)اسم المنتوج( "NINA L’EAUالدال :"

 .المدلول : عطر ) المنتوج( 

 .العلاقة بينهما : هي علاقة شخصية 

 المستوى الإيحائي:*

 سانية :راسة الل  الد  -1

(NINA L’EAU)اسم منتجه العطر و هذه  -عطر نينا–ورة من العبارة في  هذه الص  ض: تت
 هذه تكتب  .تميل إلى اختصار اسم العطر في اسم منتجه و  الأخيرة في الآونة تم تعيينهاظاهرة 



 1وازنبخط عريض جميل و مستقيم و هذه علامة على التساوي و الاستقرار و الهدوء و الت العبارة
 .2يرمز إلى العاطفة ويمثل الر قياب ملفت للانتباه سود جذَّ أنت بلون و لوِّ 

منتجته و قد كتب اسمها في  أوو هي صاحبة العطر  :( NINA RICCI) عبارة و تليها
ن هذا العطر خاص بها و قد أتبرز ل أو ورة بمثابة توقيعها الخاص لتمنح منتوجها شعبية أكثرالص  

لتظهر جودته و  أو نه أحسن ما أنتجتأتبين  فيه،أولتبرز مهارتها  هويتها، أومنحته اسمها لتثبت 
 .3يرمز للغواية الجنسية سود أا و بلون ل سمكً قَّ أكتبت هذه العبارة بخط فيه.نفسها  رىت

العطر و تأثيره : تتضمن هذه العبارة مدى فاعلية (MON SECRETعبارة )تليها ثم 
تظهر ما يمنحه العطر للمرأة عند استعماله، فهو سر جمالها و أنوثتها سر انجذابها و سحرها، و  

 ون الأسودرفيع و باللَّ  بخط و قد كتبت هذه العبارة أيضاحلمها.كذلك تأثيرها و أهم من ذلك سرَّ 
 ، وهو يحيل على العاطفة .أيضا

 دراسة العلامات البصرية:-2

   يقونية :راسة الأالد 

ج لسلعة ما على الجمال الأنثوي لتحقيق ور التي تروِّ ية و ككل الص  الإشهار ورة تعتمد هذه الص  
ن فيه مكر و دهاء و غنج و دلال و لأوحدها، اب الذي تدخل منه المرأةغايتها باعتباره" البّ 

على الكرامة و الحصول ساء يعرفن جيدا كيف يمارسن الإغواء كعامل قوة و كوسيلة للحفاظ النّ 
فهي تقوم باستنطاق الجسد و خاصة الوجه لفعل ذلك بتوجيهها مختلف الرسائل و  4ذة"على اللَّ 

ام فالعيون الشبقة الحضر الضَّ ذة اللَّ  أوموز فنظرة عيونها قد بلغت الذروة لحالات الجذب الر  
كل غبة و لكنها تشِّ تشكل الرَّ تناسق الأطراف و تناثر الشعر "حيث هذه العناصر مجتمعة لا و ...
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ين الذين يتحركون نيابة عن عامل واحد يائنمجموعة من الممثلين الك نها، إغبة مزي للرَّ الوجود الرَّ 
 .غبة ه الرَّ نَّ إذلك سنقول عن كل عضو  ورغم1ووحيد"

صورة و هي تقدمه في .هثينية ضرورية لتسويق المنتوج و تأالإشهار ورة فصورة المرأة في هذه الص  
إلى  ية نواة هوية المرأةالإشهار فالعطر من زاوية  ،ساء تجد نفسها في العطرجسد تقريبا "و أنوثة النّ 

 .2درجة أصبح ملتصقا بها في كل ممارساتها الاجتماعية"

 :المكونات التشكيلية 

 وني :سق الل  الن   -أ

يدل  كماضج ،  هور و عدم الن  هري في لون التفاحة ، و الذي يدل عادة على التَّ ون الزّ يتجلى اللَّ 
 شهارية.ورة الإ.و هو ما تعكسه صورة المرأة في هذه الص  3على حيوية الشباب و صحته

غبة البدائية و النشاط الجنسي ون الأحمر في شفاه المرأة ليدل على العاطفة و الرَّ كما يتجلى اللَّ 
 .4موحالط  و 

دق كما قاء و الصِّ هارة، و النَّ على الطَّ  يحيلو الذي  ،أما اللون الأبيض فيظهر في لون ثوب المرأة
 .5نه رمز للعذريةأ

بابية في كل فاق و الضِّ داخل و النِّ مادي فيتجلى في الخلفية و الذي يحيل إلى التّ ون الرّ ا اللَّ أمَّ 
 .6شيء

 كما اشرنا سابقًا .  حساسبالفخامةوالأبهةيثيرالإفاحةوالذييفيتجلىفيأوراقالت  ونالفضِّ أمااللَّ 
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ا للاشتهاء و جاجة رمزً ا سوى زجاجة العطر ، تصبح بذلك الز  يً ة لا تقدم شيئا متعاهذه الفت إنَّ 
ي . يدعم هذا الأمر وضعية الفتاة الأنثوية و ا على الاستحواذ على ذهن المتلقِّ مساعدً  عاملاً 

 جانب الوجه الحسن و الشعر الأصفر... غبة إلىالألوان المنتقاة التي توحي بالانجذاب و الرَّ 
 : سق الشكليالن   -ب

قارورة أهمية كبرى تضاهي اختيار اسم اليكتسي اختيار و كل الوحيد هو قارورة العطر :الشَّ  إنَّ 
هذا  قوارير العطور النسائية ويتخذ و هذا ما تكون عليه دائما  ،خذ شكل دائريالعطر ، حيث تتَّ 

 .1ة و الأنوثةيونة و الحسيَّ الل  يل على رمزية تحالشكل 

غة الفرنسية تعني و قارورة العطر جاءت على شكل تفاحة و لها أبعاد رمزية أسطورية"ففي الل  
التي لم  la des corde( باعث للنزاع ، فالفتنة une pomme de dis corde)عبارة 

جل الأكثر جمالا" أات المجتمعات تفاحة تحمل عبارة "من الربَّ بين تقأل،س و بيليه" يتيلعرس " عَ دْ تُ 
خترن باريس محكما فأعطاها لفينوس ، فاستجر أنوس على ذلك و نون، مينيرفا ، و فيجيفتنازعت 

ا للفتنة بسبب فاحة رمزً ذا تكون الت  بهو  2سند لهما سقوط طروادة"أتين تين ، اللَّ يخر غضب الأ
التقليد ، و  ا لثمرة الأشجارفاحة و إنمِّ اء ، لم ترد الإشارة للت  آدم و حوَّ  اءغر إة الجمال و " في قصَّ 

ية الإشهار ورة في هذه الصُ و و هنا رمز الإغراء. 3باني الذي جعل من ذلك تفاحة ملفت للنظر"الرَّ 
 .4قم اثنان فيما سلف مسندا للأم ، للمرأة ، في العصور القديمةن و الرّ اهناك تفاحت
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  ورة و تأويله:الص  موضوع 

ورة أصل الص   أو دون الاطلاع عن الإشهارها نفهم نأورة لا يمكن لنا عن موضوع الص  
عالية  ة بجدران نظيفة و أفاريزة كلاسيكيَّ ة باريسيَّ ية:"و التي تجسد صورة امرأة في شقَّ الإشهار 

باستخدام الفتاة للعطر الذي و ،1نها مرايا معلقة"ية بخطوط مائلة و متعامدة ، تزييِّ خشبضية ر أو 
ية التي بصدد التحليل ، الإشهار ور ر و هذا ما تظهره الص  خقة للعالم الآجعلها تمر عبر المرايا المعلّ 

عكس نر به. فسحر العطر امتص ألوان الطبيعة و اأث  ر العالم الآخر بها بدل من التَ أث  والتي تبرز تَ 
الجاذبية و الأنوثة و بهذا أصبح العطر سر هذه الفتاة الحالمة ا من عليها نوعً  على الفتاة فأضفى

 المثيرة ؛ هذه الإثارة التي تؤكد من خلال التركيز على نوع من النظرة الحالمة و الرومانسية.

 )م ض في هيئة مريحة من خلال ية تبدواالإشهار ورة : إن المرأة في هذه الص   حالة المرأة)هيئتها
 لعطر الذي أخذها في رحلة إلى العالم الآخر .سبب سحر ابو ، 2يديها
 : ا للموضة ، هذا العصر الذي لم يعد فيه ا يعد مواكبً ا عصريً تلبس هذه الفتاة زيً  لباس المرأة

 بقيانتمائه الطَّ  إلىالفرد  يشير من خلالهباس مرتبطا بوقاية الجسم و ستره ، بل أصبح " اللِّ 
ت له خططهذا ما و . 3ة"يبغية تحقيق أهداف متع الأشياءوعيه الجمعي و نظرته للعالم و و 

 ية أن تكون عليه هذه الفتاة من هيئة و لباس .الإشهار الوكالة 
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ية التي ترمز إلى الفردوس ليس الإشهار ورة و الملفت أيضا للانتباه إن حضور الحديقة في الص  
شخصية الفتاة و ليس هذا فحسب و إنما ا على اعتبار ما تحمله الحديقة من دلالات تمثل اعتباطيً 

. كذلك الشجرة التي ترمز إلى 1ري خصي و السِّ أي عالمها الشَّ ؛وحية طريقة حياتها و أحوالها الر  
 .2الخلود

 :الص ورة تحليلخلاصة 

ية كما تشاء و لا يمكن الإشهار ية مسلوبة الإرادة تتحكم فيها الوكالة الإشهار ورة إن المرأة في الص  
 نطلق عليها اسما سوى  دمى الإشهار .أن 

حسب  كل    ىعرَّ و تُ  ىغطَّ ن ، تُ زيَّ ل و تُ وَّ فهي تحُ  ؛فالمرأة في الإشهار يتم التحكم فيها كما يشاء 
 .                    ونوع الإشهار و حاجة كل عضو من أعضائها للوصول إلى غاية الإشهار

.            فه كأجزاء و لكنه في الحقيقة وظَّ ،لمنتوج ف جسد المرأة ككل لتشهير اي لم يوظِّ الإشهار 
د معطى ولِّ ه يُ نَّ أواحد  لغرض في نفس الوقت ، إنما اف  الجسد كلا و أجزاءً يو من هنا فتوظ
و لكن هذا المعطى لا يدرك إلا من خلال الأجزاء و لا يستقيم وجود هذه ،انفعالي و غريزي

 .من هذا الكل الذي هو الجسد ضإلا من خلال اندراجها  الأجزاء
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 " AZZAROورة الخامسة بمنتوج :"تحليل الص  



 سانية :راسة الل  الد  *

 عجمي :مالمعنى ال 

AZZARO  :)اسم المنتوج )عطر. 

POUR HOMMEللرجال :. 

 : العلاقة بين الدال والمدلول

 .)اسم المنتوج(AZZAROالدال : 

 .المدلول : عطر 

 .بين الدال و المدلول هي علاقة اعتباطية إن العلاقة

 راسة السيميائية ) المستوى الإيحائي(:الد  *

 سانية :راسة الل  الد  -1

AZZARO  :ون الأبيض و الذي يرمز إلى هذه الكلمة بخط مستقيم عريض باللَّ  تكتب
 .1لام و الاستقرارة و السَّ فاء و البراءة و الحريَّ هر و الصَ الط  

( : جاءت هذه العبارة لتحديد الجنس الموجه إليه POUR HOMMEعبارة)و تليها 
 .ةفاء والحريَّ هر والصَّ يل على الط  العطر كتبت هذه العبارة بخط اقل سمكا و باللون الأبيض الذي يح

ورة في الجهة السفلى و تحت المنتوج و قد كتب كذلك على الجانب الأيمن للص  
(AZZARO ) ون الأبيض.العبارتين السابقتين و كذلك باللَّ كبر سمكا من أبخط 
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 دراسة العلامات البصرية :-2

  :الد راسة الأيقونية 

ورة تبرز المرأة و هي  فهذه  الص  ترَّ سية غير واضحة و موظفة للتَّ الإشهار ورة تبدو المرأة في هذه الص  
إخفاء وجهها ، وهذا د ي قد تعمَّ الإشهار ن أجهها و كمواصفات و  منقوصة لبعض أومخفية 

 .كوريةر إلا بالهيمنة الذّ فسَّ د لا يُ الإخفاء المعتمَّ 

ا جديدا قد تخلى عن الحضور المباشر لجسد ذت أسلوبً ية قد اتخَّ الإشهار ن الوكالات أشك فلا
تتشكل هيئة  ، حيثالمرأة، فقد قامت بإخفاء شخصية المرأة و إبراز ملامح أنثوية تخدم الإشهار

ف ية التي توظِّ الإشهار ور ا على غير العادة في الص  ا منقوصً جسديً  لاً ورة تشك  المرأة في هذه الص  
ف الجسد فتقد إلى ملامح الوجه و الجسد ، و الشيء البارز هو نصتساء في الإشهار ، فهي النّ 

 .رجلع يدها على صدر الضرها و هي تلا يظهر سوى شعالمتكئ خلف ظهر الرجل و 

ام ينتهي عند العقلة الأولى للسبابة و هذا يدل بهالإ نأما برز من المرأة سوى يدها حيث نجد ف
ا عادة ما تشعر انفعالات عاطفية كبيرة ، حيث أنهَّ  أون المرأة" قد تشعر بغضب عارم أعلى 

، و اشة و عواطف جارفة بدرجة اكبر من غيرها ممن لا تتوافر لديهم هذه السمة بمشاعر جيَّ 
هذه السمة قد ينفجرون و يتميزون غيظا في لحظة و دون سابق الذين تتحقق فيهم  الأشخاص

 .1إنذار"

ه نَّ أ أي؛ورة الاشهارية كجسد لا وظيفة له سوى المداعبة و الاشتهاءفت المرأة في هذه الص  ظِّ فقد وُ 
ََ ف لأظِّ وُ  ا لا حاجة له لأن اعتباطيً  شكلاً هنا خذ توظيف جسد المرأة بعاد جنسية.و قد اتَّ

ذة .هذا الجسد الذي وضعية شبه جنسية توحي باللَّ  -جسد المرأة-يتخذ،و العطر خاص بالرجال 
 جل.إنَّهالر كذلك رغبة المرأة في أن تصبح موضوع رغبة غبة ، رغبة الرجل و وضع بالأساس لإثارة الرَّ 

 جسد مغري يخفي بعض أعضائه ليكشف عن بعضها في عملية إثارة واضحة.
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 :المكونات التشكيلية 

 وني :سق الل  الن  -أ

اتج عن تسليط أشعة الضوء على ورة النَّ الص   لِّ جُ  بل يطغى علىون البرتقالي في الخلفية يتجلى اللَّ 
 .1وقوق و الشَّ فء و الانجذاب و الذَّ الدِّ  ورة و الذي يحيل إلىالأيسر من الص   الجانب

 .2و الغواية الجنسيةالعاطفة القارورة و الذي يرمز إلىون الأسود فيتجلى في غطاء ا اللَّ أمَّ 
رور و إلى الس   و يوحي هذا،وء ون الأصفر فيتجلى في لون قارورة العطر و في أشعة الضَّ ا اللَّ أمَّ 

و  ية فالأصفرالإشهار ورة وائح في الص  ، فهناك توافق بين الألوان و الرَّ 3و النور و الإشعاع الابتهاج 
 .4ذهب ، جلد ، حرارةبريق،و  ضوء ممتاز سيعنيانالأسود 

هذه .5قاء ر و النَّ هون الأبيض فيتجلى في القميص الذي يلبسه الرجل و الذي يحيل إلى الط  ا اللَّ أمَّ 
 ملامح تبعث الدفء و الاشتياق و الانجذاب .الإيحاءات اللونية كلها 

 كلي :سق الش  الن  -ب

و المربع يحيل على الخشونة  مربعاً  إن قارورة العطر تتخذ شكلاً و يتجلى في شكل قارورة العطر : 
عت بشكل عمودي و العمودية ضو الجفاف و البرودة و الذكورة و علاوة على ذلك فالقارورة و 

 .6كوريةرتبط بالأشكال الذّ ت
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 :ورةالص  تحليل خلاصة 

، يقونية التي تهين المرأةمات الأالعلاف ي قد وظَّ الإشهار  ية نجد أنالإشهار ورة حين نتأمل هذه الص  
ح ضورة تو و الهيمنة.و هذه الص   الاستعبادوحي بالقهر و يو هذا الإخفاء هو طمس لشخصيتها 

من خلال  فهو يدل   ،لالات خزان الدَّ ور المرأة الجسد الخالي من الذات ، هذا الجسد " هو ضح
 .1المتولدة عن الإيماءات"لالات الدَّ  كون هو أصللأن الس   سكونه،حركته و من خلال 

ا لكونه يروج ية يعد أمرا اعتباطيً الإشهار  ورفان حضور المرأة في هذه الص   ،سبقما  إلى بالإضافة
لإغراء فقط، " فاندفاع المرأة لأداء هذه ل مْ عَ طَ كَ   تْ ضعَ وُ فهي ،أصلا علاقة به يس لهالمنتوج ل

الامتلاك  في رهةما بالنسبة إلى المرأة رغبتها العارمة الشَّ  الحركات المثيرة يعني بالنسبة للرجل إغراؤهأ
 .2و التفوق"
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 مقدمة 

الإتصال ، من المواضيع الهامة التي اهتم بها  أضحى التطور التكنولوجي المتسارع في مجال الإعلام و
الإشهار واحدا من أهم المواضيع التي تشكل في نفس الباحثون في كل الاختصاصات ، ويعتبر 

الوقت موضوعا مركزيا في هاته الانشغالات والاهتمامات .ولقد شهد العالم والمنطقة العربية ظهور 
ور الإشهارية ، وقد أحدثت هذه الأخيرة العديد من التَّحولات في كافة المجالات عدد كبير من الص  

 للعديد من القيم والسلوكات .

أنها  وتحاول العديد من الشَّركات والمصانع والقطاعات الصِّناعية المنتجة جاهدة ضمان الأرباح ، إذ
تجتهد على توسيع سوق الإنتاج والتدبير بهدف تصريف منتجاتها في الأسواق المحلية ، بالاعتماد 

بينها ،  على تكثيف وتوزيع المنتجات ولضمان كل هذا تعتمد الشَّركات على المنافسة فيما
الإشهارات المرئية خاصة ، ولنجاح هذا  الإعلانات و إلى ولتحقيق الأرباح وترويج بضائعها تلجأ

أو الترويج الأنثوي.حيث أن أغلب الإرساليات  ألا وهو المرأة يتوجب حضور عنصر أساسي
والملائمة لترويج الإشهارية في الوقت الرَّاهن أصبحت تعتمد على المرأة ، كونها الوسيلة المناسبة 

ظهورها مع المنتجات الاستهلاكية لمسة سحرية  أصبحالتي بضائعهم ؛ في جميع الحملات الإعلانية
 تساهم في نجاح الترويج.

ومن هنا جاءت أهمية هذا الموضوع في نزع القناع عن بعض الحقائق وتوضيح هذا النمط الجديد 
وثتها.أما الحافز من وراء اعتماد هذا الموضوع  من الإشهار:كيف يستغل المرأة وماذا يستغل من أن

هو قلة تناوله من قبل الطلبة و ثانيا وهو الأهم توافق الموضوع مع روح العصر )عصر الصورة( . 
المرأة  أيضا هو الفضول المعرفي لكشف خبايا الصَّورة الإشهارية التي تستغل أنوثة ومما شجعني

 للوصول إلى غاياتها.

 بإمكاننا لإشهارية في وقتنا الحالي العجلة الدَّوارة التي تتحرك من خلالها التجارة ، إذوتعد الص ورة ا

اقتناء أيّ منتوج انبهاراً بالصَّوت والص ورة وغيرها من التقنيات التي تُستعمل لجذب الجمهور و  
كالمرأة؛   وعلاوة على ذلك ما يحتويه من مغريات إنسانية تغذي الأحلام وتدغدغ الأحاسيس إقناعه

والمقصود بالمرأة في هذا البحث هي مجرد جسد تم استثماره ثقافيًا ؛ وتوظيفه في الإشهار لتسليع 
 الأنوثة وتسويقها كبضاعة تغري المستهلك .ومن هنا تبلورت إشكالية البحث على النحو التالي : 



 المرأة لترويج المنتوجات ؟ أنوثة كيف يظُهر ويَستغل الإشهار

 الجة إشكالية البحث تم وضع فرضيات يتم اختبارها خلال البحث وتتمثل في:ومن أجل مع

أهميتها تكمن في التأثير  تعتبر المرأة أحد العناصر المهمة في الإشهار التي لا غنى عنها . كما أن-
 على المستهلك.

 المرأة في الإشهار تساهم مساهمة كبيرة في ترويج المنتجات . أنوثة-

الدِّراسات و الأبحاث التي حاولت أن تتناول واقع المرأة في الإشهار،أما وهناك العديد من 
 الدِّراسات التي تناولت موضوع البحث قليلة جدًا نذكر منها :

البَّاحث معالجة  والمرأة "دراسة تداولية سيميائية لـ"إدريس جبري" ، حاول فيها *دراسة "الإشهار
ا عبر المرأة جسدًا وصوتاً. وما توصَّل إليه الباحث هو بعض النماذج الإشهارية التي تقدم بضاعته

 الإشهارية المغربية جسد صامت لا يتكلم إلاّ لغة الإغراء . المرأة في الإرسالية أن
*دراسة "سيميولوجيا الأنوثة " لـ "بيير غيرو" ، وكان موضوع الدِّراسة هو المرأة باعتبارها علامة دالة 

 ومستدلاً عليها .
التمثلات الثقافية " لـ "سعيد بنكراد" ، والتي  الإشهار و سيميائيات الص ورة الإشهارية ،*ودراسة "

 المرأة للترويج . تناولت بعض الإشهارات المغربية التي تبث في القنوات المغربية والتي تستغل أنوثة

أنموذجًا" لـ "أحمد راضي"، والتي  الأنوثة التَّمثلات الثَّقافية الذ كورة و * وأهم دراسة هي "الإشهار و
 وتستغلها لترويج المنتجات حتى وإن لم يكن لها تعرَّض فيها لبعض الإشهارات التي تمثل الأنوثة

 علاقة بها.

أهداف البحث ، وحتى نتَمكن من الإجابة على الأسئلة ودراسة  إلى أجل الوصول ومن 
في  صحة الفرضيات الموضوعة ، اعتمدناالإشكالية المطروحة وتحليل أبعادها ومحاولة إثبات 

معالجتها للبحث على المنهج السيميائي ، وهو أهم المناهج وأنسبها لتحليل الص ورة الإشهارية لأنه 
 يجمع بين الص ورة واللَّون والإشارة والأيقونة والرَّمز واللغة .



رة الإشهاريةلـ:"سعيد بنكراد" :سيميائية الص و ولإنجاح هذا البحث استعنا بمجموعة من المراجع منها
إنبناؤه وآليات  ،النَّص الإشهاري ماهيته و" عواد حسين فاطمة، الاتصال والإعلام التَّسويقي لـ :" 

 اشتغاله لـ :"محمد خاين"، سيميائية الص ورة لـ:"قدور عبد الله ثاني".

دخل وفصلين تسبقهما بإشكالية البحث والإجابة على الإشكالية قُسِّم البحث إلى م وللإحاطة
 مقدمة وتتلوهما خاتمة : 

فالمدخل : )مفاهيم عامة حول الإشهار( تناولنا فيه ثلاث مباحث؛الأول يتمحور حول مفهوم -
وأنواعه ،أما الثالث فتناول وسائل  الإشهار وتاريخه ، أما الثاني فيحتوي تصنيفات الإشهار

 وتأثيراته. الإشهار

رأة في الإشهار( وهو فصل نظري ،تناول لمحة عن المرأة فورد مُقسَّما وفي الفصل الأول :)صورة الم-
إلى ثلاثة مباحث ؛ فالأول خُصِّص للحديث عن مكانة المرأة في المجتمع ورمزيتها في الإشهار  أيضا
المرأة في الإشهار ، أما الثالث فتناول أثر صورة المرأة في الإشهار  فتناول استغلال أنوثة الثاني ، أما

 على المجتمع .

المرأة ؛ إذ  الفصل الثاني : وهو الجانب التطبيقي على صور إشهارية تستغل أنوثة ثم في الأخير -
بإعطاء لمحة حول الص ورة الإشهارية ثم انتقلنا إلى الحديث عن مكونات الص ورة  قمنا  أولا

الإشهارية وختمنا الفصل بتطبيق وتحليل مجموعة من الص ور الإشهارية 
:"MAT’MORPHOSE، " 

" VOLUME MILLION LASHE DIAMANTISSIM" ،"LUX، " 

 "NINA L’EAU، ""AZZARO  . " 

 فكان لكل صورة خصائصها وعناصرها التي تميزها عن غيرها .

لكن هذا لم يمنع من نزع القناع عن خبايا  وقد واجهنا مشكل نقص المراجع وضيق الوقت ، 
 الإشهار ، ومهما كانت النتائج المتوصَّل إليها تبقى قليلة وتحتاج إلى البحث .



و أخيرا،وفي هذا المقام أتوجه بخالص شكري وعرفاني للأستاذ الفاضل "عبد الغاني خشة" الذي  
ى هذا النحو ، و أدعو الله أن أشرف على هذا البحث وتابعه بالتوجيه حتى اكتملت صفحاته عل

 يحفظه ويبارك فيه وينفع به وبعلمه الباحثين.
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