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Abstract 

 

Abstract: 

           The subject under study aims at highlighting the impact of             

e-marketing on the consumption patterns of the Algerian individuals by 

answering the main following question: What is the impact of                 

e-marketing on the consumption patterns of the Algerian individuals? 

  The main objective of this study is to provide a clear picture of      

e-marketing and its impact on the consumption patterns of the Algerian 

individuals, as well as to show the role played by the latter in the success 

and sustainability of the institutions through the adoption of modern 

technologies in their marketing strategies. 

          In this study, we followed mainly the survey method through one 

of the means of scientific research which is the questionnaire form on an 

intentional sample of 70 items from the original research community. We 

based our study on a theoretical framework for marketing and electronic 

marketing and consumer behavior to contribute to the analysis and 

interpretation of the results reached. The study ends with providing some 

suggestions to apply a successful electronic commerce and to keep up 

with the technological developments happening in the world. 

Keywords: Marketing, E-Marketing, Consumer Behavior. 
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ϭ.      ήكΫ : سϨΠل΍            ϰنث΍ 

2.]:ήϤلع΍ ϭϴ-Ϯϳ ]                       [Ϯϴ-ϯϳ]                   [ϯϴ-ϰϳ ]      ϰϴ  ήكثΎف         

ϯ .    ئي΍ΪΘب΍  :سي΍έΪل΍ ϯϮΘδϤل΍            سطϮΘم                 ϱϮنΎمعي         ثΎج  

ϰ ..................... : ΔϨϬϤل΍ 

ϱ .    خل:  ضعيفΪل΍ ϯϮΘδسط               مϮΘلي               مΎع   

ϲ ΔنيϭήΘϜلال΍ قع΍ϮϤل΍ ϰϠع عϠ؟. هل تط  

΍حيΎنΎ                     لا                              نعم      

ϳ ΔنيϭήΘϜلال΍ قع΍ϮϤل΍ حϔصΘب ΎϬفي ϡϮϘي تΘل΍ Ε΍ήΘϔل΍ هيΎ؟. م  

  ΡΎΒلص΍ ΓήΘف  

 ήϬψل΍ ΓήΘف  

 ف΍ ΓήΘلΎδϤء 

  ليلا 

ϴ حϔصΘل΍ في ΎϬقήغΘδي تΘل΍ ΔيϨمΰل΍ ΓΪϤل΍ هيΎ؟. م  

  من سΎع΍ Δلϰ سΎعΘين

 ϰل΍ ينΘعΎمن سΕΎعΎس Ιثلا  

 ήكثΎف ΕΎعΎس Ιثلا  

ϵ قع΍ϮϤل΍ ϩάه ϰϠطلاعك ع΍ بΒس Ύ؟.م  

ΕΎΠΘϨϤل΍  ϝϮح ΕΎمϮϠمع ϰϠع  ϝϮلحص΍ 

 ΓΪيΪΠل΍ ΕΎΠΘϨϤل΍ ϰϠف عήعΘل΍  

  ΔعϮضϮϤل΍ ΕΎيضϔΨΘل΍ Δفήمع 

  ش΍ήء مΘϨج معين 

............................... ήكάت ϯήخ΍ 
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ϭϬصΘفك لήمن ط ΓΪϤΘعϤل΍ ΔϠسيϮل΍ Ύقع. م΍ϮϤل΍ ϩάح هϔ؟  

        ΍لΒϤϜيϮت΍ ήلϤح΍                       ϝϮϤل΍ ίΎϬΠلϮϠحي                        ΍لΎϬتف ΍لάكي   

 ήكάت ϯήخ΍……………………………………  

ϭϭ ΔنيϭήΘϜلال΍ قع΍ϮϤل΍ من ΔمΪخ ϭ΍ جΘϨء م΍ήت بشϤق ϥ΍ϭ قΒ؟.هل س  

  لا               نعم      

؟في حΎل΍ ΔلاجΎبΔ بϨعم ، مΎ ن΍ ωϮل΍  ΕΎΠΘϨϤلΘي قϤت بش΍ήئΎϬ من ه΍ ϩάل΍ϮϤقع    .12 

    سيΕ΍έΎ         م΍ Ω΍ϮلϤΠΘيل         ΍ج΍ ΓΰϬلϭήΘϜنيΔ             كΘب                  ملابس     

......................... ήكάت ϯήخ΍ 

 ϥ΍ ϱϮϨلا' ، هل ت' Ώ ΔبΎلاج΍ ΔلΎلافي حΒϘΘδني مϭήΘϜلال΍ فعΪل΍ ΔϘيήط ϡΪΨΘδ؟ت .13 

  لا                                 نعم        

14 ΔنيϭήΘϜلإل΍ قع΍ϮϤل΍ من ΎϬئ΍ήبش ϡϮϘي تΘل΍ ΕΎمΪΨل΍ هي Ύ؟. م 

 ϥ΍ήلطي΍ Γήكάت ΰΠح  

 ϕΪϨϔل΍ ΰΠح 

 .......................................................... ήكάت ϯήخ΍ 

15 ΎϬϨء م΍ήلشΎب ϡϮϘي تΘل΍ قع΍ϮϤل΍ هيΎ؟.م 

  ϥϭίΎم΍Amazon               ϱΎΒي΍ebay              ΎميϮج   jumia                

   ΎبΎي بϠعalibaba       α΍ήΒδك΍ يϠعAliExpress          يلΩ يϨتي tinydeal   

............................. ήكάت ϯήخ΍ 

 ؟من ه΍ ϩάل΍ϮϤقع   م΍ Ύل΍Ϊفع من ΍έϭء ش΍ήئك16.

 ΕΎΠΘϨϤل΍ في ΍ήيΒك ΎعϮϨت ήفϮت ΎϬنϮك  

  ΓΩϮج ϰϠع΍ ΕΎΠΘϨم ήفϮت  

  ΔيϠحϤل΍ ϕϮδل΍ في ΓΩϮجϮم ήغي ΕΎΠΘϨم ήفϮت  

  تϮفή مέ΍ ΕΎΠΘϨخص  

  .................... ήكάت ϯήخ΍ 
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ϭ ΎهΪϤΘي تعΘل΍ فعΪل΍ يقήهي طΎ؟.م 7 

  بطΎق΍ ΕΎلΪفع ΍لΒδϤق 

  ΔفيήصϤل΍ Δل΍Ϯلح΍  

   ϥΎϤΘلائ΍ ΔقΎبط   

   ϱήϬلش΍ فعΪل΍ ΔقΎبط  

    ϡلاΘلاس΍ ΪϨع εΎفع كΪل΍  

 ؟. من يؤثή في ق΍ ϙέ΍ήلاسϬΘلاكي 18

        ΍لΒي΍ ΔΌلΘي تعيش فيΎϬ            ثΎϘف΍ ΔلϤΘΠϤع            ΍لعΎئ΍              ΔϠلاصΪقΎء    

        ΍لاعلان΍ϭ ΕΎلاش΍          έΎϬخΘي΍ ϙέΎلشΨصي   

  ....................... ήكάت ϯήخ΍  

 ؟΍ϭϬلϬ  ϰ. مΎ مϯΪ ثΘϘك بΎل΍ϮϤقع ΍لالϭήΘϜنيΔ ، ضع تϘييΎϤ من 19

 ΍لϮϤقع  ΍لϘΘييم 
 ϥϭίΎم΍ Amazon  

 Ebay ϱΎΒي΍  
 ΎميϮج Jumia    

 ΎبΎي بϠع  Alibaba  

 α΍ήΒδك΍ عي  AliExpress 

  Tinydeal  تيϨي Ωيل 

 

΍ΫΎϤل ، Δϔقع ضعي΍ϮϤل΍ ϩάϬك بΘϘنت ثΎك ΍Ϋ΍؟  .20 

  ΔصيΨلش΍ تكΎمϮϠمع ϰϠع ϝϮلحص΍ ΔنيΎϜم΍  

  ΓΪϠϘم ΕΎΠΘϨم ϰϠع ϝϮلحص΍ ف منϮΨΘل΍  

   ΍لϮΨΘف من عϭ ϡΪص΍ ϝϮلΘϨϤج ΍ليك      

 .......................... ήكάت ϯήخ΍ 
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21ΔϨم΍ ΔϘيήط Ϯيك ه΍έ في ϥΎϤΘلائ΍ ΔقΎبط ϰϠع ΩΎϤΘلاع΍ ؟. هل 

              لا                   نعم      

 ΍ΫΎϤϠبلا ، ف ΔبΎلاج΍ نتΎك ΍Ϋ΍؟  

........................................................  

22 ΔصيΨلش΍ تكΎمϮϠمع ϰϠع ϥϮψفΎنت سيحήΘلان΍ يقήئعين عن طΎΒل΍ ϥ΍ نψ؟. هل ت 

                 لا                       نعم    

.23 ΔنيϭήΘϜلال΍ قع΍ϮϤل΍ يΠΘϨنت مع مήΘلان΍ ήΒصل ع΍ϮΘ؟هل ت 

     ΎنΎحي΍                     ΍έΩΎن                      ΍Ϊب΍  

24 ΎϬئ΍ήش ϱϮϨي تΘل΍ ΕΎΠΘϨϤل΍ ΪيΪفي تح ΔنيϭήΘϜلال΍ قع΍ϮϤل΍ يΠΘϨصل مع م΍ϮΘل΍ ϙΪعΎδ؟. هل ي 

                                   لا                           نعم     

  

25 ήئ΍ΰΠل΍ ني فيϭήΘϜلال΍ يقϮδΘل΍ صي فيΨلش΍ يك΍έ Ϯه Ύ؟.  م 

............................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

............................................................................................................................................  

.......................................................................................... .................................................  

 

 


