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 شكر و عرفان:  

 قال رسول الله صلَى الله عليو و سلَم:

 لم تستطيعوا فأدعوا لو(. معروفا فكافئوه فإنو من أىدى إليكم ،)من لم يشكر النَاس لم يشكر الله 

و جل و نشكره على أن وفقنا لإتمام ىذا العمل  و اعترافا بالجميل، نحمد الله عز  و عملا بهذا الحديث 
 المتواضع.

نا الجزيل إلى الأستاذ المشرف"صالح طواىري"ا تقد م بالشكرو ن لذي رافقنا طيلة ىذا البحث و أمد 
ا كل خطاه و يحقق مناه فجزاه الله عن   دأن يسد   بالمعلومات و النصائح القي مة راجنٌ من الله عز  و جل  

 خنً.

موىا لنا،و إلى أساتذة قسم اللغة تسهيلات التي قد  ال إذاعة قالمة الجهوية على المساعدات و الو إلى عم  
 و الأدب العربي .

 عن بال  حيياتنا إلى كل من ساعدنا من قري  أو من بعيد ي  إجااز ىذا البحث و أخنًا لا يفوتنا أن نعب  
 المتواضع.

 



 
 

 

 

 

 

 إهداء:

حتميت ة و الحنان، إلى التي بحنانها ارتويت وبدفئها الصرف اللامتناىي  من الح  و الرق  إلى ذلك ا
وبنورىا اىتديت،و بصبىا اقتديت،إلى من يشتهي اللسان نطقها،و ترفرف العنٌ لرؤيتها  و التي تتمنى 

 دوما رؤيتي و أنا أحقق ىذا النجاح و شاء الله أن أتى ىذا اليوم.

 ي العزيزة أىدي ىذا العمل حفظها الله.إلى أم  

م،إلى من احترقت ي شق  لي بحر العلم و التعل  بو اقتديت،و الذ إلى ذرعي الذي بو احتميت و ي  الحياة
 ،و صدر أماني و كبيائي و كرامتي،أبي أطال الله ي  عمره.شموعو ليضيء لنا درب النجاح،ركيزة عمري

ىا،حيت السقف إلى من قاسموني حلو الحياة و مر   إلى من يذكرىم القل  قبل أن يكت  القلم ،
 الواحد...أختي و أخي.

 تي أطال الله ي  عمرىا.متها،إلى مسك البيت،جد  حيييني بس إلى من

 اتي إلى كل كبنً و صغنً.مل لق " شاي  " إلى أعمامي و عم  من يح إلى كل  

 تي و أجدادي رحمهم الله.إلى كل  أخوالي و خالاتي و كل  أولادىم،إلى روح جد  

المذكرة "طويل ملاك"  فني بهم القدر أصدقائي ي  الجامعة ،إلى صديقتي مساعدتي ي إلى أحسن من عر  
 وأصدقائي و توأم قلبي "بوخاري بثينة"و "رزيقي صفاء".

 لكن حفظهم القل . ممن نساىم القل إلى كل  



 
 

 إليكم جميعا أىدي ربيع حروي  و شذا كلماتي .

 إناس شايب 

 

 

 

 

 إهداء

لها الداعمنٌ نتم النجاحات و الإجاازات التي ك ا على كل  ي الحبيبة،أبي الغالي، أدامكما الله شهودأم  
 زين فشكرا لكما على جهد و تع .والمحف  

 إلى من تقاسموا معي حلو الحياة و مرىا، إلى  إخوتي حفظهم الله.

 إلى أحباء قلبي و بهجة حياتي اللذان   أتمنى  أن أشهد جااحهما و فرحتهما إلى "أمنً" و "غيث".

 إلى صديقتي "مريم"

 "طويل". إلى "تهاني"،"نهال"،إلى كل  عائلة 

 إلى شريكتي ي  ىذا البحث إناس،و إلى صفاء و شناز أصدقاء مقاعد الدراسة.

 دعاء. بصدق إلى من يذكره لساني عند كل   نيإلى كل من أحب  

 .ب العلمإلى كل طلا  

 

 ملاك طويل.



 
 

 
 
 
 

 

 مةمقـذ  



 مقذّمة

 أ‌
 

أشرؼ  والصلاة والسلاـ عمىرب العالميف  والحمد لله بسـ الله الرحماف الرحيـ،
 :وبعد وصحبو الطاىريفوعمى آلو  رسميف،خمؽ الله الم

ثرت الأبحاث فييا إذ يعرؼ عمى موضوع الخطاب مف المواضيع التي ك يعدّ 
و رسالة يتـ توجيييا مف طرؼ المرسؿ إلى طرؼ آخر وىو المستقبؿ، واليدؼ منو أنّ 

 شرح موضوع ما وتوضيحو وتأثيره في المتمقي.

ت المعرفية والضضؿ في ذلؾ لقد ارتقى موضوع الخطاب إلى مختمؼ المجالا
 يعود إلى المغة كونيا أداة التخاطب والتواصؿ.

ة طابات شيوعا في وقتنا الراىف خاصّ أضحى الخطاب الإعلامي مف أكثر الخ
الحياة الاجتماعية ومعطياتيا مربوطة بالإعلاـ وما يذاع مف  لأفّ  المسموع منو،

 عمى آخر المستجدات.  ْـيُ عُ مِ طْ أخبار وأحداث جديدة تيـ المجتمعات وتُ 

الإعلاـ عاملا فاعلا في تطوير المغة والارتقاء بيا وذلؾ لخوضو  رُ بَ تَ عْ كما يُ 
وتيدؼ دراستنا في ىذا البحث  اس،المجالات وانتشاره لدى جميع النّ في جميع 

الموسوـ ب"الخطاب الإعلامي ودوره في تنمية السلامة المغوية إذاعة قالمة أنموذجا" 
وء عمى الخطاب الإعلامي والمغة المستخدمة فيو التي حازت عمى إلى تسميط الض

 اىتماـ المغوييف والباحثيف.

في  ،الخطاب الإعلامي المسموع خاصةموضوع ا نبحث وقد شممت دراسة
والكشؼ عف بعض الحالات التي يكوف فييا للإعلاـ دور  تنمية السلامة المغوية،

اعتمدنا في ىذا عمى المنيج الوصضي و  معاكس يؤدي إلى الإخلاؿ بجمالية المغة،
ما ىو الخطاب  وؿ:وعميو يأتي التساؤؿ ح بالإضافة إلى الإحصاء والتحميؿ،

دوره في تنمية لغة  وما ىو الإعلامي المسموع؟ دلالة الخطاب وما ىي الإعلامي؟
 عامّة؟طاب الإعلامي في تنمية المغة الخ وكيؼ يساىـ الإذاعييف؟



 مقذّمة

 ب‌
 

 سعى إلى تحقيؽ جممة مف الأىداؼ ىي:ومف خلاؿ ىذه الدراسة ن

 الحضاظ عمى سلامة المغة في الإعلاـ.  
 الإعلاـ.الأخطاء الشائعة في  والحدّ مفرسيخ مكانة المغة العربية ت 
ثرائيا المغة تنمية الإعلاـ ودوره فيفضؿ التأكيد عمى     .وا 
الموضوع  واختيارنا ليذاكانت خمؼ ميولنا  والدوافع التيا بالنسبة للأسباب أمّ 

 فكانت:

الرغبة والضضوؿ لمخوض في موضوع بعيد نوعا ما عف المألوؼ واكتشاؼ مجاؿ  -
 المغة في الإعلاـ.

 محاولة اكتشاؼ العلاقة التأثيرية بيف المغة والإعلاـ.-

الاىتماـ الملاحظ بالمغة العربية مف طرؼ الإعلامييف كاف حافزا لنا لاكتشاؼ -
 اليدؼ منو.

ت تمييدا مة التي تضمنّ مقدّ  الموضوع تقسيـ البحث إلى:ولقد اقتضت طبيعة 
َـ أتبعناىا بمدخؿ تضمّ لمموضوع والإشكاليات  ف المضاىيـ والمصطمحات المطروحة ث
 كما قمنا بتقسيـ البحث إلى فصميف: المستخدمة في البحث،

ؿ عنوف المبحث الأوّ  تضرّع أيضا إلى مباحث أربعة، الذي *الضصؿ النظري: 
المبحث الثاني ب:"الخطاب الإعلامي المسموع  ث ّـ "،وخصائصياعلاـ ب:"لغة الإ
يميو المبحث الثالث الموسوـ ب:"الخطاب الإعلامي المسموع  "وأدواتوشروطو 

 ".والمغة"الإعلاـ  الرابع تحت عنواف: وأخيرا المبحث "،وتأثيره

الموسوـ ب:"دراسة تحميمية لدور الخطاب الإعلامي في  *الضصؿ التطبيقي:
حيث قمنا بتحميؿ لمجريات  "إذاعة قالمة الجيوية أنموذجا"،واتّخذنا فيو  تنمية المغة"،



 مقذّمة

 ج‌
 

أشرنا إلى الجيود  ث ّـ إلى تعريؼ الإذاعة، وتطرقنا فيو ،خرجتنا الميدانية إلى الإذاعة
تحت عنواف "ايجابيات  وجاء ىذاالمغة  والإعلامييف لتنميةالمبذولة مف طرؼ الإعلاـ 

 الإعلاـ".

ليذا قمنا  نة لمدراسة،بحث لا يخمو مف عيّ  الجانب التطبيقي لأيّ  أفّ  وبما
الخيار  وكاف لنا بتحميؿ لغوي لبعض الحصص الإذاعية المبثوثة عبر الأثير،

لموقوؼ عمى خصائص المّغة في  فاخترنا ثلاث حصص مف ثلاثة مجالات مختمضة
  كؿّ مجاؿ مف مجالات المعرفة.

عت عمى الإعلامييف ز  ستبانات التي كانت قد وُ قمنا بتحميؿ الا وفي الأخير
ننسى  وليذا لا أسئمة تخدـ موضوع البحث، والتي تضمنّت مميف في إذاعة قالمة،العا

خدمة البحث  وحرصيـ عمىالعامميف في إذاعة قالمة عمى تعاونيـ  تقديـ الشكر لكؿّ 
 خاصة. والمغة العربيةالعممي 

النتائج  الموضوع، وعرضا لأى ّـمة حوؿ ت حوصبخاتمة تضمنّ  واختتمنا بحثنا
ؽ الأىداؼ المرجوة ذي نتمنى أف يكوف قد حق  ؿ إلييا مف خلاؿ ىذا البحث الوصّ المت
 منو.

والمراجع ة اعتمدنا في بحثنا عمى جممة مف المصادر الخطّ  ولصحّة ىذه
ز عمـ الإعلاـ المغوي لعبد العزي بالخطاب الإعلامي ووسائؿ الإعلاـ منيا: تتعمّؽ
 وأيمف منصورالمضاىيـ الأسس التطبيقات لسامي الشريؼ  والمغة الإعلامية شرؼ،

المساني لمولات بف  وعلاقتو بالدّرسلإعلامي منيا الخطاب ا وبعض المذكرات ،ندا
 الخطاب الإعلامي لجلاؿ خيرة. ومذكرة تحميؿذىبية، 

العديد في بحثنا  واجيتنا ،والعقباتعممي لا يخمو مف الصعاب  وكأيّ بحث
ت إلى تأخير العمؿ في الكثير أدّ  والمراجع التيا نقص المصادر يمف العقبات أىمّ 



 مقذّمة

 د‌
 

 والتربص الخاصالتوافؽ بيف التربصيف الخاص بالمذكرة  وأيضا عدـ، مف الأحياف
 .والجيدا الكثير مف الوقت بالمؤسسات التعميمية مما أخذ منّ 



  

 الفصل النظري
 الخطاب الإعلامي وعلاقته تاللغة
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إكساب  ودوره في الإعلاميلخطاب الموسوـ "با موضوع بحثنا ونحف نتناوؿ
و مف الضروري تقديـ بعض المضاىيـ ذات الصمة بالموضوع نرى أنّ  السلامة المغوية"،

 (.والمغة الإعلاميةالإعلامي، الخطاب الإذاعي،  مثؿ )الخطاب، الإعلاـ، الخطاب

 الخطاب: ( تعريف1
 :أ( لغة

خطوب  ظُـ، جعَ أو  والأمر صَغُر فُ أْ الش   بُ طْ قاموس المحيط الخَ جاء في 
المتصرؼ في  :والخطاب كشداد ج أخطاب: ،وخِطبة بكسرىاخطبا  وخَطَب المرأة

 1الخطبة.

سف خاطبو أح بمعنى: بَ طَ كممة خَ  في أساس البلاغة لمزخشري وقد ورد
 وخطب الخاطب خطبة حسنة، بالكلاـ، وخطب الخطيب وىو المواجيةالخطاب 

عوه إلى أف يخطب فلانا د ب القوـواختط وىذا خطبيا ،وكثر خطابياخطبة جميمة 
 2فما خطب إلييـ. ويقاؿ اختطبوه إلييـ،

الخطب  كثيرة منيا:وردت تعريضات ب( أما في لساف العرب في مادة )خ ط 
أي ما  يقاؿ ما خطبؾ؟سبب الأمر،  وقيؿ ىوالشأف أو الأمر، صغر أو عظـ، 

 أمرؾ.

                                                           
، دار الحديث، 1مجد الديف الضيروز آبادي، القاموس المحيط، تح: أنس محمد الشامي وزكريا جابر أحمد، مج  1

 .478، ص2008القاىرة، ط
، دار الكتب العممية، بيروت، 1: محمد باسؿ عيوف السود، مجأبي القاسـ أحمد الزمخشري، أساس البلاغة، تح 2

 .255، ص1لبناف، ط
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وخطابا ـ مخاطبة بالكلا الكلاـ، وقد خاطبومراجعة  :والخطاب والمخاطبة
 1.وىما يتخاطباف

 والأمر كمامف التعريضات السابقة نستنتج أف كممة الخطاب تدؿ عمى الشأف   
 عمى المواجية بالكلاـ أو مراجعة الكلاـ. تدؿّ 

 اصطلاحا: ب(

ت بو قد اىتمّ ف حقؿ الدراسات المغوية نجد الخطاب،مف الألضاظ الشائعة في  
اختمضت التعاريؼ حولو فيو مف "حيث معناه  حيث بيرا،سانية اىتماما كراسات المّ الد

أكثر مما يحيؿ  غة،ات يحيؿ عمى نوع مف التناوؿ لمّ العاـ المتداوؿ في تحميؿ الخطاب
غة في الخطابات لا تعد بنية اعتباطية بؿ نشاطا لأفراد فالمّ  عمى حقؿ بحثي معدد،

 2مندرجيف في سياقات معينة".

تصاؿ طابات ظاىرة اجتماعية تحصؿ مف الاغة في الخأف المّ  وىذا يعني
ـ أي تأثير المتكمّ  ؿ في الثاني،تأثير الأوّ  والمتمقي والغرض ىناـ المغوي بيف المتكمّ 

 عمى المتمقي.

ومنيجيا وتضسير "وسيمة كؿ العموـ لتقديـ موضوعيا  كما يمثؿ الخطاب:
 3فيو الوعاء الذي يصب فيو الأدب فنونو المختمضة" نظرياتيا

والأدب العموـ لكي توضح موضوعيا  وأداة تستخدمياو حدث كلامي أي ى
 مف ىذه العموـ التي تستخدـ الخطاب. يعدّ  كذلؾ

                                                           
 .360، دار صادر، بيروت، لبناف، ط، ص1ابف منظور، لساف العرب، مج  1
دومينيؾ مانغونو، المصطمحات المضاتيح لتحميؿ الخطاب، تح: محمد يحياتف، الدار العربية لمعموـ ناشروف،  1

 .38، ص1بيروت، ط
نية عبيدي ,التحميؿ النقدي لمخطاب نماذج مف الخطاب الإعلامي، دار كنوز المعرفة لمنشر و التوزيع، د.م 3

 .15، ص1عماف، ط
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أو ىو متتالية مف الجمؿ  "ممضوظ طويؿ، ولخطاب عند ىاريس بأنّ ا وقد عُر ؼَ 
بواسطة  يا معاينة بنية سمسمة مف العناصر،تكوف مجموعة متعمقة يمكف مف خلال

 1نظؿ في مجاؿ لساني محض. وبشكؿ يجعمناوزيعية المنيجية الت

وحدة مساوية لمجممة أو أكبر منيا مؤلضة مف متتالية تشكؿ رسالة  ومعناه ىو
 .ونيايةذات بداية 

الجاري  وىو المعنى"مرادؼ لمكلاـ عند دي سوسير  وؼ كذلؾ بأنّ ر  كما عُ 
 2لمسانيات البنوية".

 ومستمع ونيّة الراوي و وجود راوٍ ف معنى لكف يضترض فيتضمّ و حديث يأي أنّ 
 مف في كيضية التأثير عمى المتمقي.ىنا تك

و مف شخص إلى آخر مف أجؿ بو الحديث والكلاـ الموجّ  دُ صَ قْ الخطاب يُ "و 
 . 3الضيـ والإفياـ"

فحيف نتواصؿ  بالمّغة،المجتمع الذيف يتواصموف  و لغة التضاعؿ بيف أفرادأي أنّ 
 شكؿ خطاب.ى في ذلؾ يتجمّ  بيننا فإفّ 

الآمدي  يـ لعؿ مف أىم   غوي العربيـ بالخطاب في التراث المّ مف اىتّ نجد و 
"المضظ المتواضع عميو المقصود بو إفياـ مف ىو  و:ؼ الخطاب بأنّ رّ في الأحكاـ عَ 
 .4متييئ لضيمو"

                                                           
سعيد يقطيف،تحميؿ الخطاب الروائي )الزمف،السرد،التبئير(،المركز الثقافي العربي لمطباعة و النشر و  1

 .17،ص3التوزيع،بيروت،ط
 .22لمرجع نضسو ص ا 2
كاشة،لغة الخطاب السياسي دراسة لغوية تطبيقية في ضوء نظرية الإتصاؿ ،دار النشر د.محمد ع 3

 .36،ص1لمجامعات،مصر،ط
،جامعة 13أ.حسيف زعطوط ،قراءة في آليات  فيـ الخطاب الشرعي عند الأصولييف،مجمة الأثر،ع: 4

 ورقمة,الجزائر.
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يستوجب  "خمؽ لغة مف لغة، ودي لمخطاب بأنّ ويأتي تعريؼ عبد السلاـ المس
غوي وعلاقات تربط أجزاءىا داخؿ النظاـ المّ  ذات انسجاـ نوعي،عتقاد بوجود لغة الا

 .1العاـ

اليـ وىو المحور فالخطاب عندىـ ىو الأرضية التي استقامت عمييا أعم
  الأساسي لبحثيـ.

فقد ورد مصطمح الخطاب  ،أما عند الغربييف فقد اختمضت الآراء حوؿ تعريضو
ع وذلؾ د والتنوّ الخطاب قد نالو التعدّ  بيد أف مضيوـ ىايمز""ة عند ؿ مرّ غالبا ولأوّ 
ية الشكمية حسب اتجاىي الدراسات المغو  راسات التي أجراىا عميو الباحثوف،بتأثير الد

وليذا فيو يطمؽ إجمالا عمى أحد المضيوميف يتضؽ أحدىما مع  والدراسات التواصمية،
لدرس المغوي تو في اسـ بجدّ ا في المضيوـ الآخر فيتّ ما ورد قديما عند العرب أمّ 

 2الحديث.

إلى قولو "والخطاب توجيو الكلاـ نحو الغير للإفياـ ثـ نقؿ  التيانوي وقد ذىب
جوىريا ىو الكلاـ الحامؿ  الخطاب يحمؿ معنىو  3.و نحو الغير للإفياـ"الكلاـ الموجّ 
 لرسالة ما.

"كممة تطمؽ عمى مجموعة مف التصريحات التي  وميشاؿ فوكو بأنّ  وُ فُ ر  عَ ويُ 
ف مف عدد محدود مف الخطاب يتكوّ  أي أفّ  ؛مي إلى نضس التكويف الخطابيتنت

 4التصريحات التي يمكف تحديد شروط وجودىا.
                                                           

ي،عالـ الكتب الحديث،الأردف، د ط أحمد محمد مداس،لسانيات النص نحو منيج لتحميؿ الخطاب الشعر  1
 .19ص

عبد اليادي بف ظافر الشيري،استراتيجيات الخطاب )مقاربة لغوية تداولية(،دار الكتاب  2
 .36،ص1الجديدالمتحدة،بيروت،ط

، 1د.نعماف بوقرة،مدخؿ إلى التحميؿ المساني لمخطاب الشعري،عالـ الكتب الحديث لمنشر و التوزيع، الأردف، ط 3
 .20ص

د.محمد شوماف،تحميؿ الخطاب الإعلامي،أطر نظرية و نماذج تطبيقية،الدار المصرية المبنانية،المكتبة 4  
 .56الإعلامية،القاىرة،دط،ص
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فالخطاب ىو كلاـ يستعممو المرسؿ  خطاب، كلاـ في الأصؿ ىو ومنو فكؿّ 
 لنقؿ رسالة أو معمومة سواء كانت مكتوبة أـ منطوقة لممرسؿ إليو لإفيامو.

 تعريف الإعلام: (2
 لغة: أ(

عمما وعمـ ىو نضسو ورجؿ   َـمِ عَ  ،جاء في لساف العرب العمـ نقيض الجيؿ
ؽ سيبويو وفرّ  مو،مو العمـ وأعممو إياه فتعمّ ـ وعمّ تقوؿ عمـ وفقو أي تعمّ  وعميـ، عالـ

 . 1"عممت كأذنت وأعممت كآذنت" بينيما فقاؿ:

ح واحد يدؿ العيف واللاـ والميـ أصؿ صحي " َـمِ وجاء في مقاييس المغة: "عَ 
ومف ذلؾ العلامة وىي معروفة ويقاؿ أعمـ  ز بو عف غيره،يتميّ  عمى أثر بالشيء
يكوف معمما خلاؼ  ءوكؿ شي الراية،  ُـمَ و علامة في الحرب والعَ الضارس إذا كانت ل

إذا  ءمت بالشيالعمـ نقيض الجيؿ وتعمّ نساف و ؿ والرجؿ أعمـ لأنو كالعلامة بالإالجي
 2أخذت عممو.

ولـ يتـ ذكرىا  لـ تتناوليا المعاجـ القديمة ما سبؽ أف كممة "إعلاـ"ضح ميتّ 
 في مادة عمـ. " َـمِ مف الجذر "عَ قا تعريضيا انطلا بؿ ت ّـ في باب "إعلاـ"

ذا أردنا تقديـ  تعريؼ بسيط وواضح لكممة "عمـ" انطلاقا مف التعريضات وا 
 كؿ ما ىو ضد الجيؿ. السابقة فيو:

 

                                         

                                                           
 ،مادة عمـ.4521،ص5ابف منظور،لساف العرب،مج 1
  .110-109،ص 4ابف فارس،مقاييس المغة،ج 2
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 ب(اصطلاحا:

دت مضاىيـ "الإعلاـ" الاصطلاحية واختمضت تعدّ  بخلاؼ التعريضات المعجمية،
ومف بيف ما ورد في تعريؼ  كؿ حسب رأيو ودراساتو، مماء،والع لدى المختصيف
 الإعلاـ نذكر:

ؼ ذلؾ بيد ىو تزويد الناس بالأخبار الموضوعية والمعمومات الدقيقة والحقائؽ كؿّ -
 1تكويف رأي حوؿ واقعة مف الوقائع أو مشكمة مف المشاكؿ.

"التغيير الموضوعي لعقمية الجماىير  و:ؼ الإعلاـ بأنّ ر  عَ وتوجروؼ" فيُ أما "أ
 2ولروحيا وميوليا واتجاىاتيا النضسية في الوقت نضسو".

يمكف  ،لاع عميو مف مضاىيـ وتعريضات للإعلاـطّ دراستو والا وحسب ما ت ّـ
يصاؿ "نشاط يقوـ عمى إ وىو: ريؼ شامؿ موضوعي وواضح للإعلاـ،تعتقديـ 

الحقائؽ والأخبار الصحيحة لمجماىير عف طريؽ الوسائؿ المتاحة والمشروعة بيدؼ 
 .التوعية والإقناع والإخبار

 (تعريف الخطاب الإعلامي:3
دور الخطاب الإعلامي تطرقنا إلى مضيوـ الخطاب والإعلاـ جاء  بعد ما

 :ابتعاريؼ مختمضة نذكر أىمي لباحثيفالكثير مف ا والذي تناول

"ىو الخطاب الذي ييدؼ إلى الإخبار عف الحوادث بيدؼ التأثير في اتجاىات - 
جاه خاص بكيضية الخبر والإعلاـ وتوجيييـ في اتّ  ،اء والمستمعيف والمشاىديفالقرّ 

 .3وصياغتو"

                                                           
 .15،ص2009، 1محمد الصيرفي،لإعلاـ،دار الضكر الجامعي،ط 1
 .14,ص9،5إبراىيـ إماـ، أصوؿ الإعلاـ الإسلامي، دار الضكر العربي،القاىرة، 2
ساـ عبد الرحماف مشاقبة، مناىج البحث الإعلامي و تحميؿ الخطاب,دار أسامة لمنشر و ب 3

 .117التوزيع,عماف,الأردف,د ط,ص
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لذي يضيد في تثقيؼ واصؿ انوع مف أنواع الت وأنّ علامي يبدو أف الخطاب الإ
 . ويعتبر أيضا مف أكثر وأشير أشكاؿ الخطابات المجتمع،

"مجموعة مف النصوص والممارسات الخاصة بإنتاج النصوص  عدّ كما يُ 
عف طريؽ  ى فيـ أو إنشاء الواقع الاجتماعي،ي إلمما يؤد   ،وانتشارىا واستقباليا

 .1استخداـ المغة نطقا وكتابة"

تبث عبر الوسائؿ ات سواء سمعية أو مرئية ومعناه جممة مف الخطاب
 معمومات لمجميور لإقناعيـ بضكرة ما والتأثير فييـ. يصاؿالإعلامية بيدؼ إ

يتعرض رة، "ممارسة اجتماعية متغيّ  وؼ الخطاب الإعلامي عمى أنّ ر  عُ  لقد
فمـ يعد يسعى لنقؿ المعمومة بموضوعية بقدر ما أصبح  ،ردائما لمتغيير والتطوّ 

 2ة".في أغراض محددّ  لمتأثير وتمرير ما يريده مف أىداؼ تصب  وسيمة 

الخطاب الإعلامي ىو مجموعة مف الأنشطة الإعلامية التواصمية  فإفّ  ،وعميو
المتمثمة سواء في المقالات الصحضية أو البرامج الإذاعية والتمضزيونية أو كؿ نتاج 

فغايتو لـ تعد تسعى  ؛لجميورإعلامي تبثو وسائؿ الإعلاـ المختمضة قصد التأثير في ا
ثيره في أبؿ أصبحت تكمف في مدى ت ،لنقؿ الأخبار والمعمومات لممتمقيف فقط

قناعو.  المستمع وا 

نى بو عْ "نتاجا خاصا يُ    ؿالخطاب الإعلامي يمث   إلى أفّ  مف المضيد أف نشير
 3.الإعلاميوف ويخرجونو في الوسائؿ الإعلامية المختمضة

                                                           
،جامعة سكيكدة 8ة"،عىشاـ صويمح،بلاغة الإقناع في الخطاب الإعلامي"دراسة في ضوء البلاغة الجديد 1

 .117،ص2011،أفريؿ
،الجزائر 9،ع5سماء مجيدي،رضا زلاقي،وظائؼ المغة في الخطاب الإعلامي،مجمة المسانيات التطبيقية،مجأ 2
 .178ص

ينظر زياد محمود مقدادي،أثر الخطاب الإعلامي في التنمية المغوية لمتمقي وسائؿ الإعلاـ دراسة وصضية  3
 .2،ص2019، 9،ج20مي في الآداب،جامعة الممؾ خالد،السعودية،عتحميمة،مجمة البحث العم
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بحيث يكوف المرسؿ عمى  ،ثره الواضح عمى المجتمعممخطاب الإعلامي أف
المتمقي يتوقع منو معمومات جديدة وقضايا ساخنة في المجتمع مبنية عمى  بأفّ  دراية 

خطابات وسائؿ الإعلاـ "أداة استشعار  ؿكما تمثّ  لأدلة والبراىيف لإقناع الجميور،ا
 1.ر الاجتماعي والثقافي"اسة لمتغيّ حسّ 

عمف مف خلاؿ الخطاب الإعلامي ىو أسموب يُ نستخمص أف  مما سبؽ
قافي عبر وسائؿ الإعلاـ الأخبار والمعمومات المتنوعة في إطار اجتماعي ث

أو  ،وىو شكؿ مف أشكاؿ التواصؿ ىدفو توعية المجتمع أو إقناعو بضكرة ما المختمضة،
 الجميور وتمس احتياجو. التأثير عميو مف خلاؿ تناولو القضايا التي تي ّـ

بو كذلؾ الرسائؿ التي تتضمنيا نشرات الأخبار وتحمؿ وجيات نظر  يقصد
  ة تسعى إلى إقناع الجميور بيا.معينّ 

 لغة الإعلام: (4
بنا أف نشير إلى لغة الإعلاـ بعد ما قمنا بتعريؼ الخطاب الإعلامي يحسف 

ة لغ مف استعماؿ أثناء ممارسة نشاط الإعلاـ لابدّ ف ،ف مضيوـ المغة الإعلاميةفنبيّ 
ستعمؿ في الإعلاـ طمؽ عمى المغة التي تُ وقدُ أ صة مواتية لو ولموضوعاتو،خا

 غة الإعلامية؟فما ىي المّ  غة الإعلامية" أو "لغة الإعلاـ"،مّ مصطمح "ال

 مفيوم المغة الإعلامية:
مية والشيوع الواسع الذي غة الإعلاالذي حظيت بو المّ  رغـ الاىتماـ الكبير

عمييـ تحديد  و تعسّرأنّ  إلاّ  ة،والدارسيف في مجالات عدّ  باحثيفمف طرؼ ال لاقتو،
 دا كبيراوجدنا تعدّ بحثنا حوؿ المغة الإعلامية  ءمضيوـ جامع لمغة المناطقة، فأثنا

 ومما قيؿ فييا ما يمي: لممضاىيـ والتعريضات تقارب بعضيا وتباعد معظميا،
                                                           

 .175نظر،د.منية عبيدي،التحميؿ النقدي لمخطاب نماذج مف الخطاب الإعلامي،صي 1
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ة والإعلاـ حافلصِ "فف يستخدـ في ا يا:فيا الدكتور عبد العزيز شرؼ بأنّ وعرّ 
 1بوجو عاـ".

القاسـ المشترؾ في كؿ "ة ىي غة الإعلاميّ المّ  ومما تجدر الإشارة إليو أفّ 
،المعارؼ والآداب ومخت كثر شيوعا في محيط الجميور غة الأوىي المّ  مؼ العموـ

في التعبير عف المجتمع تستمد عناصرىا مف كؿ فف  ة "الإعلاـ"مادّ  ذلؾ لأفّ  العاـ،
 2."فةوعمـ ومعر 

غة السائدة وسط الجميور مّ التمؾ  علامية أنّياوـ المغة الإييبدو مف خلاؿ مض
 العموـ ومختمؼ المعارؼ.وتستمد خصائصيا ومميزاتيا مف الضنوف و  المتمقي،

ما أمكف عف صضات  ي تمتاز بالبساطة والوضوح وتنآىىي المغة الت –
 3ر أو الغربمة.اء أو التقعّ التعالي عمى القرّ 

مستعممة مف ، سيمة، غة الإعلامية لغة بسيطةص مما سبؽ أف المّ نستخم
 طرؼ الإعلامييف ورائجة وسط المتمقيف.

 مفيوم الخطاب الإعلامي المسموع)الإذاعي(:
ىو الخطاب والكلاـ الموجّو إلى جميور المستمعيف مف خلاؿ الإذاعة 

 4الصوتية.

"إبلاغ  ذاعي عمى أنّوكما شرح العلّامة عبد الله العلايمي مضيوـ الخطاب الإ
 وتكييؼ الصوت حسب المقامات، الصوت الأسماع...الأداء بمخارج الحروؼ،

                                                           
 .162،ص1د.عبد العزيز شرؼ،عمـ الإعلاـ المغوي،الشركة المصرية العالمية لمنشر،ط 1
 .34ة المضاىيـ الأسس التطبيقات،صأ.د.سامي الشريؼ،د.أيمف منصور ندا،المغة الإعلامي 2
 .14ينظر،عبد المطيؼ حمزة،الصحافة و الأدب في مصر،ص 3
ينظر،صافية كساس،مقاؿ الكتروني لغة الخطاب الإذاعي الصوتي و المرئي و تأثيرىا عمى المجتمع،جامعة   4

،ديسمبر 09مولود معمري ،تيزي وزو،مجمّة المواقؼ لمبحوث و الدراسات في المجتمع و التاريخ،ع
 .85،ص2014



 لخطاب الإعلامي وعلاقته تاللغةا                   الفصل النظري   

15 
 

نطاؽ الإشارة بالمعنى...أو بصيغة أخرى ىو "فف النطؽ بالكلاـ عمى صورة  وا 
 1توضّح ألضاظو ومعانيو"

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .85ينظر ،المرجع السابؽ ص  1
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 لغة الإعلام و خصائصيا   : المبحث الأول
 :تمييد

مجموعة مف الأصوات  الإنساني فييف أشكاؿ السموؾ ة شكلا مالمغ تعدّ  
ورغباتو وميولو وبضضميا ر بيا الإنساف عف أفكاره يعبّ  والرموز والإشارات التي

 وتبادؿ الأفكارتواصؿ يا تمثؿ الوسيمة الأساسية لمإنّ  مجتمعو حيثمع أفراد  يتواصؿ
 المجتمعات الأخرى. والانضتاح عمى، والمعارؼَ 

جعمتو ناطقا  الحيوانات؛ إذنساف مف زت الإكونيا ميّ  غة فية المّ ى أىميّ وتتجمّ   
 لناس.ا وتنظيميا والتكيؼ معمضكرا قادرا عمى إدارة الحياة 

تيا بمعجـ مف أمدّ  العربية، حيثة لمغة ىامّ ة غويّ ل  ذخيرة  الإعلاـ وتعدّ لغة  
 لوسائؿ الإعلاـ. ؿُ ج  سَ الضضؿ يُ  فّ إذ إ وألضاظيا،غة المّ مضردات 
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 1:(خصائص المغة الإعلامية1

ذلؾ  غات الأخرىزىا عف المّ لإعلامية بعديد الخصائص التي تميّ غة از المّ تتميّ  
في الوقت ذاتو لغة وىي  يا لغة موجزة محكمة الدلالة قصيرة الضواصؿ والجمؿ،أنّ 

معانييا تضيـ دوف كبير عناء وىو  يا تتسـ بالوضوح والنضاذ المباشر،كما أنّ  مجازية،
  حو في العناصر التالية:ا سنوض  م

 :الجمل القصيرةأ(

ستعماؿ ة الاختصار أي امَ سِ ى بِ مف الملاحظ في لغة الإعلاـ أنيا تتحمّ  
يقويو لأف الاختصار  لكف اختصارا لا يضر المعنى بؿ العبارات والجمؿ القصيرة،

مف المعمومات  ودؿّ  ى ما قؿّ و يتمقّ والمتمقي لمغة الإعلاـ يحبذ لو أنّ  منبع الوضوح،
كي يبتعد عف الممؿ وكي لا يتشتت انتباىو ويبقى مركزا عمى الحدث أو  ؛والعبارات

 المعمومة التي يتمقاىا.

 :ب(الإيجاز

لا تبتعد ىذه الخاصية كثيرا عف الخاصية التي سبقتيا مف حيث الوظيضة  
علاـ فمثلا في الإ مات،فغاية الإيجاز إيضاح المعنى مباشرة دوف مقدّ  ،والغاية

ـ وتقسّ  يا محدودة في صضحاتيا،ا فإنّ المكتوب وميما كاف حجـ الصحيضة كبير 
يشترط عمى الإعلامي أف لا  إلى أجزاء كؿ جزء محدد لموضوع ما،الصحيضة 

                                           .يتخطى الجزء المخصص لو لكتابة موضوعو

إذاعي مرتبط بوقت ف كؿ برنامج اؿ نضسو في الإعلاـ المسموع حيث إالح  
 يجاز.لإاد ليذا وجب محدّ 
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 الدلالة:ج(

و ودوف فيـ لدلالات غة الإعلامية لأنّ تعتبر الدلالة سمة مف سمات المّ 
 ضظ يسيؿ فيمو.ضح دلالة المّ والعكس حيف تتّ ، العبارات والجمؿ لا يصؿ المعنى

باختصار  شيء،لا و قبؿ كؿ قي يبحث عف معنى الكلاـ ودلالتو أوّ والمتمّ  
 يصاؿ الرسالة.ة في المغة الإعلامية تساعد عمى إالدلال

 يناس:د(الإ

لضاظ المألوفة سموب الواضح والأىذه السمة عف طريؽ استعماؿ الأؽ وتتحقّ 
سموب الغامض المبيـ الصعب الذي قد لا يتوافؽ مع الكثير مف والابتعاد عف الأ

 المتمقيف.

 ه(المجاز:

غة الإعلامية يجب أف ى أف المّ فمنيـ مف رأ الخاصيةاختمضت الآراء في ىذه 
ة البعيدة عف متناوؿ العامّ  ؛تكوف بعيدة كؿ البعد عف المجاز والأساليب البيانية...

وربما يعود ىذا إلى أف  اس،ة النّ ية لعامّ غة الإعلامية موجّ مّ اس في حيف أف المف النّ 
 ية منيا إلى الإعلامية.الأساليب البيانية والمجازية أقرب إلى المغة الأدب

عبد العزيز شرؼ أف المجاز خاصية مف  ى آخروف عمى غرار د:في حيف رأ
 1تماـ المعنى.واليدؼ منو الإيضاح وا   لمغة الإعلاميةا خصائص

                                                           
 .239-286د.عبد العزيز شرؼ،عمـ الإعلاـ المغوي،ص 1
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ؽ بيف الرأييف باستعماؿ المجاز لكف في مواضع محددة نا نوفّ وحسب رأينا فإنّ  
ظ المغة الإعلامية عمى لكي تحاف ؛عاد عنو في ما لا يحتاجوتتطمب ذلؾ والابت

 خصوصيتيا عف باقي المغات.

 :(التكرار6

 ب لما فييا مف تناقض مع ما سبقياقد تكوف ىذه السمة محط دىشة واستغرا
لكف التكرار المقصود ليس الحشو المضظي والإطناب بؿ نقصد بو تكرار المصطمحات 

 لا العبارات ذات المعنى الواحد.  

 1لمصطمحات ىي تعميميا وتثبيتيا في الأذىاف.والغاية مف تكرار ا

 ( المغة التقريرية:7

يكوف فييا الأسموب مباشرا وعمميا إلى حد ما  الإعلامية نضسيا، وىي المغة
 وذلؾ لأجؿ تحقيؽ مطمب الوضوح العممي. ا،وموضوعي

 :(الوضوح8

ؿ المغة الإعلامية و أساسيا و يعود ذلؾ إلى طبيعة وسائ ىذه السمة لبّ  تعدّ 
لى مستوى الجميور تارة أخرى.  الإعلاـ تارة وا 

ليذا يجب أف تتماشى  اسية إلى جميع أطياؼ النّ غة الإعلامية لغة موجّ فالمّ  
فوضوح العبارات  ييا خاصية الوضوح والبساطة،لى تبنّ ى إوىذا ما أدّ  ومستوياتيـ،
راقية في حيف اعتماد المغة ال صاؿ الموضوع إلى الجميور بكؿ يسر،يسيـ في إي

 والعممية يخدـ الطبقة المثقضة فقط.

                                                           
 ينظر،المرجع نضسو.  1
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                                                                      (المعاصرة:9

لا نأتي مثلا  لامية وروح العصر الذي تحيا فيو،غة الإعيجب أف تتماشى المّ 
ت أو الآف ونحف في القرف الحادي والعشريف نستعمؿ في إعلامنا لغة السبعينا

بؿ نستعمؿ مصطمحات  لية،جمية وتراكيبيا النحوية الأوّ الثمانينات بمصطمحاتيا المع
 العصر التي تتماشى مع الجميور.

                                                                             1 (الجاذبية:11

شرحيا  ةضيا وقوّ ة وصويقصد بيا قدرة الكممة عمى جذب المتمقي مف خلاؿ دقّ 
ما ىو جاؼ الجميور ينضر مف كؿ  قة لأفّ عتماد كممات مشو  أي اعناىا؛ وجماؿ م

 وممؿ ومف الأسموب التمقيني وينجذب إلى كؿ ما ىو حيوي وجذاب .

 :(المرونة11

دة ومناقشة موضوعات مختمضة غة عمى الخوض في مجالات متعدّ ىي قدرة المّ 
                             ات.سلاسة دوف مواجية أي عقبو بسيولة 

 ع في المواضيع بما يتماشى مع المجتمعفالمغة الإعلامية مطالبة بالتنوّ 
 وليست مرتبطة بمجاؿ واحد وموضوع واحد.                                 

غة مرنة يعني أف تكوف ليا حضور في جميع المجالات فأف تكوف المّ 
 وبمصطمح آخر )عممية(.
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 :لاتساع(ا12

غة ساع ىنا يكوف في عدد المصطمحات والمضردات التي تكثر في المّ والاتّ 
لمصطمحات ىائؿ مف ا لغويّ  ش لك ـ وذلؾ لتمبية حاجيات الجميور المتعط   الإعلامية

 وتوظيؼ مصطمحات جديدة خاصة في كؿ موضوع تخوض فيو.ومرادفاتيا، 

 (القابمية لمتطور:13

،د كؿ وتتجدّ  المغة متجددة، ب أف طبيعتيا تتطمّ  وىذا مف أبرز سماتيا لأفّ  يوـ
 ر أفكار المجتمع وأحداثو.    ر بتطوّ تواكب التيار وتتماشى ومتطمبات العصر وتتطوّ 

غة الإعلامية بخصائصيا المتعددة والمتنوعة التي وعميو نستخمص أف المّ  
منيا وىي  ميزتيا عف غيرىا تعمؿ عمى تحقيؽ الأىداؼ المنشودة والغاية المرجوة

 التبميغ والتأثير.

ولغة الإعلاـ بخصائصيا الضريدة تكوف مواكبة لمختمؼ الأحداث والوقائع في 
                                                                          المجتمع.

 (أنواع وسائل الإعلام:2

ومف أنواع  الـ،ر العرت بتطوّ وتطوّ  ع الطمب،عت وسائؿ الإعلاـ بتنوّ نوّ ت 
 وسائؿ الإعلاـ ما يمي:

 1(الوسائل المقروءة:1

ومنيا  وب وتمتاز بسيولة حضظيا ونقميا،وتشمؿ كؿ ما ىو مطبوع ومكت
ميا نشرح كؿ واحدة منيا عمى حدا ونستي ت والمطويات واللافتات...الجرائد والمجلاّ 

  :ػب
                                                           

 .4صلاـ في توجيو الإىتماـ بالموىوبيف،جامعة حمو لخضر،الوادي.مقاوسي  كريمة،مداخمة بعنواف دور الإع  1
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 1أ(الجرائد:

انتشارا وسط الجميور وذلؾ تعتبر الجرائد مف الوسائؿ الإعلامية الأكثر 
 لسيولة الحصوؿ عمييا.

علانات ومعمومات  وىي عبارة عف بضعة أوراؽ تحمؿ في طياتيا أخبارا وا 
 يحاءات وصور.قارئ وذلؾ لما تحممو مف كلاـ وا  وتعتبر الوسيمة الأكثر تأثيرا عمى ال

 نصؼ شيرية. أسبوعية، يومية، لجرائد مف حيث الإصدار إلى:ؼ اوتصنّ 

 2:تلاا ب(المج

توي فشكلا ىي أقرب لمكتاب في واجيتيا وتح تختمؼ عف الجرائد شكلا ومضمونا،
 ية،فنّ  مضمونا فيي تناقش مواضيع ثقافية، اأمّ  عمى الكثير مف الصور الممونة،

 وحتى عممية ...

 :ج(المطويات

ؿ موضوع حو ف معمومات ىي عبارة عف ورؽ مصنوع مف مادة خشنة يتضمّ 
زيعيا في أماكف ـ تو يتّ ت ،وىي أقؿ سعرا مقارنة بالمجلاّ  ؿ حمميا،و ليسيـ طي  ما ويتّ 

وقد شاعت كثيرا في الآونة الأخيرة المطويات الدراسية التي تناقش  نة،ومناسبات معيّ 
 موضوع عممي.

 :د(اللافتات

ما  ادة عمى لوح خشبي لمدلالة عمى شيءكتابة تكتب ع ىي عبارة عف صورة أو
 يا تمضت انتباه الناس.يقاؿ أنيا سميت لافتة لأنّ بغرض الإرشاد التوعية و 

                                                           
ينظر،محمد دىوزي،واقع المغة العربية في وسائؿ الإعلاـ جريدة النيار الجزائرية أنموذجا،مذكرة لنيؿ شيادة  1

 .7الماستر،جامعة الجيلالي بونعامة خميس مميانة،ص
‌

2
‌.7المرجع‌نفسه‌صينظر‌‌‌  
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  (وسائل الإعلام المسموعة:2

ؿ في المذياع الذي يعتبر أقدـ وسيمة إعلامية عرفيا الإنساف وتعتمد في تتمثّ 
 1ث عبر موجات إذاعية.بّ عمى الصوت الذي  يُ  نقؿ الأخبار والمعمومات

لأنو يعتمد فقط  ،غيره كبر مفويساعد المذياع عمى وصوؿ المعمومة بشكؿ أ 
   -فقط -تركيزه عمى ما يسمع  فيجعؿ المتمقي يضع جؿّ  ؛مى الصوت دوف الصورةع

 وتحيد بو عف الموضوع المطروح. ،ت ذىنوبالصور التي قد تشتّ دوف الانشغاؿ 

 (وسائل الإعلام المرئية:3

يا تجمع بيف حاستي السمع ى أيضا البصرية أو السمعية البصرية لأنّ وتسمّ 
ؿ في التمضاز الذي يشمؿ الصوت بالإضافة إلى صور وفيديوىات تبث الرؤية وتتمثّ و 

 لممتمقي وىي مف وسائؿ الإعلاـ الحديثة مقارنة بالمذياع. 

 ة التي لا يمكف الاستغناء عنيا.والتمضاز مف الأجيزة الميمّ 

 :(الانترنيت4

حالي فرضت يا في وقتنا اللكنّ نترنيت وسيمة إعلاـ ،ىناؾ مف لا يعتبر الا
ىائؿ مف  نضسيا في مجاؿ الإعلاـ وأصبحت تنافس فيو لما تحتويو مف ك ـ 

ا بالنسبة لتصنيضيا أمّ  دة،بالعالـ أجمع وليس منطقة محدّ  المعمومات والأخبار المتعمقة
بصرية انطلاقا مف الضيديوىات  وف سمعية أو بصرية حسب استعماليا،فيمكف أف تك

 .ريؽ تطبيقات تعتمد فقط عمى السمععف طالمنتشرة فييا وسمعية أيضا 

يا اليوـ الوسيمة الأولى ليذا آثرنا أف ندرج الانترنيت ضمف وسائؿ الإعلاـ لأنّ 
 في العالـ و الأكثر انتشارا و تأثيرا في شتى المجالات.

                                                           
‌.8اقع‌اللغة‌العربية‌في‌وسائل‌الإعلام‌جريدة‌النهار‌الجزائرية‌أنموذجا،صينظر‌،محمد‌دهوزي،و  1
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 غة العربية:ة الما (أىميا 3

ي لغة في ،ة لغة مف الاىتماـ والعنايةحظيت المغة العربية بما لـ تحظ بو أيّ 
تيا في إرشادات الله سبحانو وتعالى إلييا في كثير مف ت أىميّ وتجسدّ  ،القرآف الكريـ

 1وف"مُ قِ عْ تَ   ْـكُ مَ عَ ا لَ يً بِ رَ ا عَ آنً رْ قُ  اهُ نَ لْ زَ نْ ا أَ ن  "إِ  آيات الذكر الحكيـ كقولو:

ؿ مف مصادر الشرع الإسلامي ىو المصدر الأوّ القرآف الكريـ  ا أفّ يبدو جميّ 
غة ى فيمو بدوف فيـ دقيؽ لمّ والأحكاـ والمواعظ والقصص لا يتأتّ مف التوحيد 

 2العربية.

يا لغة الكتاب الذي ييدي النضوس ويشضي ة ىي منبع الحياة لأنّ غة العربيّ فالمّ  
انب الدينية والضكرية غة الوحيدة القادرة عمى الإحاطة بكؿ الجو القموب وتبقى المّ 

يقوؿ شاعر النيؿ  الشعراء،ى بيا الكثير مف قد تغنّ تيا الكبيرة ففنظرا لأىميّ  والعممية،
 " في قصيدتو المغة العربية الشامخة:براىيـ"حافظ إ

 اتي؟دف  ص   ن  ع   اص  و  وا الغ  ل  أ  س   ل  ي  ف      نٌ ام  ك   ر  الد   و  ائ  ش  ح  ي أ  ف   ر  ح  لب  ا ا  ن  أ  

وصمنا  ويشيد عمى ذلؾ ما مثمى لحضظ التراث الثقافي العربي،يا "الوسيمة الإنّ  
وما سيصؿ إلى الأجياؿ التي مف بعدنا مف ملامح الثقافة  راث وحضارة وثقافة،مف ت
 3ة والأدب العربي شعره ونثره"العربيّ 

ة مضرداتيا وسعة ا لمحياة ولا أحد ينكر عمييا دقّ ة أساسا ميمّ غة العربيّ ومنو فالمّ  
 مصطمحاتيا فيي بذلؾ متضوقة عمى المغات الأخرى.

                                                           
 .235،ص2سورة يوسؼ،الآية  1
2 )dahuru  ahma d.hafizu.mustapha sami. ،  أىمية المغة العربية  عند الأمـ الإسلامية،قسـ المغة

 .3،ص2015العربية،جامعة  السمطاف زيف العابديف ،ماليزيا،
يف الدليمي،د.سعاد عبد الكريـ عباس الوائمي،المغة العربية مناىجياو طرائؽ تدريسيا،دار د.طو عمي حس 3

 .61الشروؽ لمنشر و التوزيع،عماف,،الأردف،دط,ص 
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  ذات قدرة كبيرة عمى تذليؿ الصعاب" غة العربية مف كونياالمّ ة وتنبع أىميّ 
ع بقدرة فائقة عمى استيعاب كؿ جديد مف يا تتمتّ وأنّ واضحة في مجابية الحياة، وقوة 

  1العمـ والحكمة والضمسضة وأنواع المعرفة الأخرى".

عة فاقت جميع لغات العالـ ة منذ زمف طويؿ مكانة رفيولذلؾ اكتسبت العربيّ  
 "لوي ماسينيوف". فيي لغة وعي ولغة شيادة كما قاؿ المستشرؽ الضرنسي لأخرى،ا

 ئف المغة في الخطاب الإعلامي:(وظا4

مف خلاؿ معرفة الدور الذي  ضحا إلاّ غة وجوىرىا لا يمكف أف يتّ طبيعة المّ  إفّ  
غة في الخطاب الإعلامي ومنو يمكف أف نستخمص جممة مف وظائؼ المّ  ،يؤديانو
 مة في:والمتمثّ 

 (الوظيفة الإعلامية:1

تظير ىذه الوظيضة أثناء الإخبار عف الحقائؽ أو الأحداث أو أي نوع مف 
ى ىذه الوظيضة أيضا في وتتجمّ  اس ىذه الوظيضة ىو حقائؽ الموضوع،المعرفة وأس

 طوقة.الصيغ الإعلامية سواء في المقالات الصحضية أو الخطابات المن

يصاؿ الحقائؽ ا  أثناء نقؿ الأخبار و غة تتّضح لمّ  الوظيضة الإعلامية أفّ  يبدو
 والأحداث.

الجميور  لحثّ قناعية إح وظيضة تأثيرية، ه الوظيضة لتصبد ىذويمكف أف تمتّ  
 ة أو العدوؿ عف نمط سموكي غير محبذ اجتماعياعمى الإقباؿ عمى سمعة معينّ 
 2مة إنضعاليا ووجدانياوتستخدـ في ذلؾ الألضاظ المحمّ 

                                                           
 دط, محمد خميؿ الرفاعي,الأدب و النقد و المغة الإعلامية,مف منشورات الجامعة الإفتراضية السورية, 1

 .10,ص2020

 22,ص1990لوجية المغة و المرض العقمي ,عالـ المعرفة,الكويت,دط,,د.جمعة سيد يوسؼ,سيكيو  2
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 لتعبيرية:(الوظيفة ا2

ىذه  ر" جاكبسوف"د ىذه الوظيضة العلاقة بيف الرسالة والمرسؿ وقد فسّ تحدّ  
اة تعبيرية أو الوظيضة الانضعالية التي تتمحور حوؿ الوظيضة المسمّ  "إفّ  الوظيضة قائلا:

ـ عنو فيي تنزع إلى ا يتكمّ المرسؿ تيدؼ إلى التعبير المباشر عف موقؼ الضرد ممّ 
 1صحيح أو مصطنع" ود انضعاؿ ما،إعطاء الانطباع بوج

ـ استخداميا لغرض التواصؿ مع غة التي يتّ يا نوع مف وظائؼ المّ أي أنّ  
الإعلامي خبر  ؿوتظير أثناء نق ر عف الحالة النضسية أو الشعورية،المتمقي لمتعبي

 وفاة مثلا أو أي خبر آخر يمس الوجداف.

 (الوظيفية الخطابية:3

ؽ ىذه الوظيضة وتتعمّ  اء والمخاطبيف،ر القرّ يضة ىو جميو "جوىر ىذه الوظ 
شيء في ىذه الوظيضة  وأى ّـ عموا شيئا ما أو يضكروا بشيء ما،بمخاطبة الجماىير ليض

 2قوف"الضعؿ الذي يقوـ بو المتمّ  ىو ردّ 

غة الإعلامية ىي الوظيضة وظيضة لمّ  أى ّـ أساس الإعلاـ الخطاب فإفّ  بما أفّ  
 الإعلاـ.ؽ غاية يا تحقّ الخطابية لأنّ 

 (الوظيفة التبميغية:4

يصاؿ المعمومة إلى لى تبمـ إ؛حيث يسعى المتكمّ غة التبميغ الغاية مف المّ   يغ وا 
وبينيما ترابط واضح فلا  ة عف الوظيضة التي قبميا،أىميّ  وعميو فيي لا تقؿّ  المتمقي،

 خطاب دوف تبميغ ولا تبميغ دوف خطاب.
                                                           

د.نور الديف رايس،المسانيات المعاصرة في ضوء نظرية التواصؿ،عالـ الكتب الحديث لمنشر و  1
 .79,ص2014،  1التوزيع،المغرب،ط

ية الإعلاـ،مركز أ.د.سامي الشريؼ،د.ايمف منصور ندا،المغة الإعلامية) المضاىيـ,الأسس,التطبيقات(،كم 2
 .20،ص2،4القاىرة،د ط،
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 1طب معنى ما""وىي التي يسعى فييا إلى إبلاغ المخا 

 قناعية:(الوظيفة الإ5

ؽ وتحقّ خريف أو زيادة التسميـ بضكرة ما، "الإقناع ىو السعي إلى تغيير آراء الآ 
 2ة."وقوة الحجج المقدمّ  الإقناع لدى المستمع مرىوف بوضوح الدلالة

 لأفّ  ؽ الأساسي في ىذه الوظيضة،ي المحقّ كثرة الحجج والبراىيف القوية ى 
 ث ببرىاف واحد.الإقناع لا يحد

التسميـ ة مف طرؼ الجميور و ي الرسالة المقدمّ اليدؼ مف ىذه الوظيضة ىو تبنّ  
 .بيا

خطاب ع حسب موضوع الغة تتنوّ ا سبؽ أف وظائؼ المّ نستخمص ممّ  وختاما، 
جميعا في وظيضة  يا تصبّ أنّ  عيا إلاّ لكف ورغـ تنوّ  منو، والإعلامي واليدؼ المرج

 الاتصاؿ والتبيمغ.

  

 

 

 
  

 
                                                           

كاىية  رانية،بف خاوة أميرة،الخطاب الإعلامي و دوره في تحقيؽ التنمية المغوية،جريدة الشروؽ اليومي  1
 أنموذجا،مذكرة مقدمة لنيؿ شيادة الماستر،جامعة قالمة.

 .20لمرجع السابؽ ص ا 2
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 حوصمة المبحث الأول: 
بعد كؿ ما سبؽ نجد أفّ المغة الإعلامية لغة مميزة بخصائص لا تتوفّر في 

تجعؿ منيا لغة سيمة واضحة تؤذي دورىا عمى أكمؿ وجو مف  المغات الأخرى،
 سمعية ...خلاؿ وسائؿ الإعلاـ الكثيرة والمتنوعة التي أسمضنا ذكرىا مف مرئية و 

كما أشرنا أيضا إلى وظائؼ المغة  ة العربية لغة القرآف الكريـ،ووقضنا عمى أىميّة المغ
 في النشاط الإعلامي .

 

 

 

 

 

 

 

 
‌
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   الخطاب الإعلامي شروطو و أدواتو :المبحث الثاني

 تمييد:
الة والمؤثرة في صؿ الضعّ شكلا مف أشكاؿ التواالخطاب الإعلامي  يعدّ 
عيتو والمساىمة في رسـ أىدافو.  و ييدؼ إلى التأثير عمى المجتمع وتو فإنّ  المجتمع،

ولا يقوـ أي خطاب إعلامي دوف أف يخضع إلى مجموعة مف القواعد و الأسس التي 
 تحكمو.

ريقة ر بطغة يؤثّ أي تشويو لمّ  فإفّ  غة،ؿ لمخطاب ىو المّ الأوّ  ف الأساسأوبما  
فإف كانت المغة سميمة كاف الخطاب الإعلامي  مباشرة عمى الخطاب الإعلامي،

ف مسّ ناجح  يا أي ضعؼ انتيت غاية الخطاب.ا وا 
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 1:المسموع (قواعد و أسس الخطاب الإعلامي1

ى أربع د القواعد والأسس التي يقوـ عمييا الخطاب الإعلامي وتنقسـ إلتتعدّ 
 وىي كالآتي: قواعد أجمع عمييا الباحثوف

 :وضوح المعنى والمفظ  أ( 

ؽ الوضوح بسيولة طاب الإعلامي ويتحقّ ز عمييا الخـ القواعد التي يركّ مف أىّ 
 ي.الكممات والجمؿ والعبارات لتصؿ واضحة مضيومة لممتمقّ 

مف الحقائؽ  ث بك ـ ح المتحدّ أف يتسمّ  ولتحقيؽ مبدأ الوضوح أيضا لابدّ 
ـ خطابا فمف غير الطبيعي أف يقدّ  مات حوؿ الموضوع الذي سيتحدث فيو،والمعمو 

 ىو ذاتو لا يستوعبو.

 :ب(الحيوية

 عيدا عف الجمود والركود والممؿلمخطاب الإعلامي أف يكوف حيويا ب لابدّ  
ابة والعناويف الممضتة لجذب ة الجذّ ؽ ذلؾ عف طريؽ انتقاء الكممات المشوقّ ويتحقّ 

ينضر مف كؿ ما ىو جامد وينجذب إلى كؿ ما ىو حي  ؛نتقائيفالمتمقي إ المتمقيف.

 ومشوؽ.

                                                                         ع:ج(التنوا 

ع في بؿ ينوّ  ب الضكرة ذاتيا وبالصياغة ذاتيا،لا يناقش الخطابو أف  ويقصد
ـ فيقسّ  ،بأكبر عدد ممكف مف الأفكار والمعمومات د الموضوعالجمؿ والعبارات ويزوّ 

                                                           
            com طاب الإعلامي،موقعينظر،إلياـ سرحاف،مقاؿ الكتروني بعنواف مضيوـ الخ1

2017    mawdoo3. 
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ا ف ما سبقيدة بأسموب مغاير عف فكرة محدّ موضوعو إلى فقرات كؿ فقرة تتضمّ 
 ـ الخطاب غايتو الأولى وىي الإفادة والتبميغ.وليقدّ  ؽ مبدأ التنويع والتجديد،ليتحقّ 

 :ختصارد(الا

 ما كاف الخطاب طويلا كاف أكثرفكمّ ، اءختصار البنّ بالتأكيد نقصد ىنا الا
فالاختصار يجعؿ المتمقي متابعا ومركزا مع الموضوع ومنجذبا  مملا بالنسبة لممتمقي،

 لو.

بمجموعة مف القواعد  ا سبؽ أف الخطاب الإعلامي لا يقوـ إلاّ ضح ممّ يتّ  
يا باعتّ عؿ الإعلامي داخؿ حدود يجب عميو إما يج ،موس التي تحكمو وتقو  والأس

 لكي ينتج خطابا إعلاميا ناجحا.

 (أشكال الخطاب الإعلامي:2

 لمخطاب الإعلامي أشكاؿ ثلاثة ىي: 

   1أ(النص المكتوب:

ـ حيث يقدّ  اؿ الأكثر استعمالا في الميداف الإعلامي،لأشكيعتبر مف ا
خطابو عف طريؽ نص مكتوب يتضمف جميع الأفكار  المتحدث )الإعلامي(

 بة مسبقا.والمعمومات الخاصة بالموضوع منظمة ومرتّ 

ويعتبر  يصاليا إلى الجميور،ضيا بطريقة بسيطة وواضحة لتسييؿ إـ عر ويتّ 
 أكثره تداولا.ىذا مف أنجح أشكاؿ الخطاب و 

 

                                                           
 ،موقع حياتؾ.2021ينظر،رشا الموالحة،مقاؿ الكتروني،تد:سجى الدقامسة،  1
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     1ب(الارتجال بمفكرة:

 ف أى ّـمّ ث بوضع وتدويف ممخص لمموضوع يتضيقصد بيا أف يقوـ المتحدّ       
ة بو في مضكرة ويضعيا أمامو ويجمع لمعمومات الخاصّ  ؽ إلييا،النقاط التي سيتطرّ 

نتاج خطاب ناجح  .لترتيب أفكاره وا 

 2ج(الارتجال:

ث خطابو ارتجالا دوف يمقي المتحدّ ث حي وىو عكس الشكميف السابقيف،
ث بارعا مجيدا ويشترط ىنا أف يكوف المتحد   ز مسبقا،مكتوب أو مجيّ  ستعانة بأي  الا
ف مف ترتيب الأفكار وتنظيميا مباشرة أثناء ا بمحتويات الموضوع ويتمكّ غة مممّ لمّ 

  خطابو.

 (الأخطاء الشائعة في الإعلام المسموع:3
َـ الإعلاـ ذاتو،الأخطاء الشائ         وقد تنوّعت فيو الآراء  عة موضوع قديـ قِدَ

 والأفكار وتعددت أبحاث الباحثيف الذيف خاضوا في ىذا المجاؿ.

طلاعنا وبحثنا في ىذا الموضوع وجدنا تقريبا اتضاقا بيف العمماء اومف خلاؿ        
 والمغوييف في تصنيؼ الأخطاء الشائعة في الإعلاـ نذكر منيا:

   3ة الأصوات العامية: (ظاىر 1

فكثيروف  ويقصد بيا ظاىرة التمسّؾ بالميجات العامية في كثير مف الأحياف،
 لا يزالوف يمضظوف الحروؼ ومخارجيا حسب ليجاتيـ لا حسب المغة.

                                                           
ينظر،محاضرة في تحميؿ الخطاب ،كمية العموـ الإنسانية و الاجتماعية،قسـ عموـ الإعلاـ و الاتصاؿ، جامعة  1

 سطيؼ ،الجزائر.
 ،موقع موضوع.2017الكتروني، ينظر،الياـ سرحاف،مقاؿ 2
 .داود عبده،أستاذ عمـ المغة ،محاضرة الكترونية،جامعة فيلادلضيا,،لأردف.أ. 3
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ويظير ىذا الخطأ جميّا في الإعلاـ المنطوؽ الذي تعتبر المغة المنطوقة 
وف صعوبة في التخمّي عف ليجاتيـ فينتج أساسو ،فنجد الإعلامييف أو المذيعيف يجد
 أثناء حديثيـ مزيج بيف العاميّة والضصحى.

 مف أمثمة ذلؾ:و 

 بمغ أرزؿ العمر أي )بمغ أرذؿ العمر(.

 والعسور عمى جسة أي )العثور عمى جثة(.

  أي )ظييرة الإثنيف(.  فوزىيرة الإسني

  1بكممات لا تتعرف بيا: )كل،بعض،غير(:  (إقتران )ال(2

 . ممّا لا نقاش فيو أف ىناؾ في المّغة كممات لا تعرّؼ ،أي لا تقترف ب )اؿ(    

خلاؿ مشوارنا الدراسي اعترضتنا ىذه الظاىرة كثيرا، كخطأ شائع لدى  
 ث فييا ومعرفة رأي العمماء حولياليذا اخترنا ىذه المسألة بالذات لمبح المتعمميف،

 وما أجادت بو الكتب في ىذا  الموضوع . 

فريؽ ذىب إلى جواز اقتراف) غير وكؿ  دّدت الآراء في ىذه المسألة،عت
وقد انتقينا بعض  وفريؽ حكـ بعدـ جواز اقترانيا بأداة التعريؼ، )اؿ( ػب وبعض(

 الأمثمة مأخوذة مف بعض الصحؼ المصرية ومنيا:

 2وقد لاحظ بعضيـ أفّ... *وقد لاحظ البعض أفّ... والصواب ىو:

 حتى يعود لبعضنا. منا وعيو... والصواب ىو:*...حتى يعود لمبعض 

                                                           
 .30-29د.رسمية عمي أبو سرور،الأخطاء النحوية و الصرفية في وسائؿ الإعلاـ،دار النشر لمجامعات،ص 1
 .2,ص2010جريدة أىراـ السبت, 2
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  1غير الموفؽ... *لقد أدّى ىذا الإجراء الغير موفؽ... والصواب ىو:

 (المآخذ الصوتية والنطقية:3 

لأنّو يقوـ  نجد ىذا النوع مف الأخطاء فقط في الإعلاـ المسموع دوف غيره، 
سننتقي منيا الأىـ  والأخطاء في ىذا المجاؿ كثيرة ومتنوعة أساسا عمى الصوت.
 والشائع عمى غرار:

 2أ(الخمط بين )ال(الشمسية و )ال(القمرية:

عدـ التمييز بيف)اؿ(الشمسية و القمرية خطأ شائع لدى الكثير مف مستعممي المغة لا 
أو  وحسب رأينا تعود أسباب شيوع ىذا الخطأ إلى الجيؿ بقواعده، الإعلامييف فقط،

 طؽ الخاطئ.قد يعود إلى التعوّد عمى الن

"ىنا  وقد ورد في كتاب لأحمد عمر مختار أنو سمع مف أحد المذيعيف يقوؿ: 
 اقاىرة بنطؽ )اؿ(الشمسية إلا أنّيا ىنا قمرية.

 والصواب تنطؽ  )اشعب(. وأيضا،)لدى الشعب العربي ككؿ(       

 والصواب تنطؽ)اتقدير(. وأيضا،)عمى خمضية مف الوفاء والتقدير( 

 مثمة التي تمرّ عمى مسامعنا يوميا يتـ فييا الخمط بيف)اؿ(والكثير مف الأ
 الشمسية و)اؿ(القمرية.

 

 
                                                           

 ت.,صضحة التحقيقا1994جريدة الأخبار, 1
 .45أحمد عمر مختار,الأخطاء المغوية عند الكتاب و الإذاعييف,عالـ الكتب,القاىرة,ص  2
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  1(ظاىرة التسكين: 4

نلاحظ أف ظاىرة حذؼ حركة الإعراب مألوفة وشائعة في العديد مف  
لكف التسكيف في الشعر مقبوؿ لأنو يندرج  ونجدىا بكثرة في مجاؿ الشعر، المجالات،

 تحت الضرورة الشعرية.

حيث يتضح أف ظاىرة حذؼ حركات الإعراب  لكف ماذا عف مجاؿ الإعلاـ؟ 
 كتسكيف كممة أو أكثر داخؿ الجممة مثؿ: تأخذ نصيب الأسد مف لغة الإعلامييف،

 والصواب ىو "ألقى رئيسُ الوفدِ كممة".  "ألقى رئيسْ الوفدْ كممة"،

 را". "كاف المقاءُ قصي والصواب ىو كاف المقاءْ  قصيرْ و"       

وحسب منظورنا ليذا الموضوع فإف الإعلامي الذي يعتمد عمى ظاىرة 
وقد أطمؽ عمى لغة  لكف ىذا ىو الخطأ، التسكيف فإنو في اعتقاده يتجنب الخطأ،

لكنيا في الواقع بعيدة  الإعلامييف الذيف يعتمدوف عمى لغة التسكيف لغة "سكف تسمـ"
   كؿ البعد عف السلامة المغوية.

  2)كلا( و )كمتا(:(استعمال5

طّلاعنا عمى بعض الخطابات الإعلامية دائما ما نجد ىذا الخطأ اأثناء  
المغوي ،الاستعماؿ غير السميـ لمكممتيف )كلا( و )كمتا( رغـ أف القاعدة واضحة ولا 
غموض فييا وىي :تخصيص )كلا( لممذكر و )كمتا( لممؤنث ،لكف شاع في الإعلاـ 

 ة في ىذا كثيرة لكننا اخترنا مثاليف فقط ىما كالآتي:خرؽ ليذه القاعدة والأمثم

 قامت كلا المرأتيف والصواب :قامت كمتا المرأتيف.

                                                           
 د.داود عبده,محاضرة الأخطاء المغوية في الإعلاـ العربي,الأردف. 1
 .55أجمد مختار عمر,الأخطاء المغوية عند الكتاب و الإذاعييف,ص 2
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 أجاد كمتا المغتيف. أجاد كلا المغتيف والصواب:

 1(زوال ىمزة الوصل:6

شاعت كثيرا في وسائؿ الإعلاـ ميما كاف نوعيا ظاىرة حذؼ ىمزة الوصؿ 
 والصواب "شكرا لمزميؿ" "شكرا لأزميؿ" مة ذلؾ:وتحويميا غمى ىمزة قطع ومف أمث

و" نقدّـ  و"السياسة الخارجية لأحكومة..." والصواب "والسياسة الخارجية لمحكومة"،
 استعراضنا لأصحؼ" والصواب "ونقدّـ استعراضنا لمصحؼ".

تعتبر ىذه الأخطاء الأكثر شيوعا لدى الإعلامييف سواء في الإعلاـ المنطوؽ 
رجع ىذا إلى أسباب كثيرة أىمّيا الجيؿ بالقاعدة المغوية ليمزتي أو المكتوب  وي
 القطع والوصؿ.

 2(أخطاء العدد:7

يُصنّؼ ىذا الخطأ ضمف الإعلاـ المسموع لأنو يقوـ بالدرجة الأولى عمى  
النطؽ، ومف بيف الأخطاء في نطؽ الأعداد كما سبؽ الذكر غمبة المضظ العامي عمى 

ومئتيف  ومئة أصبحت مية، عشر أصبحت تمتاشر، فنجد ثلاثة المضظ الضصيح،
أصبحت ميتيف،و أيضا مف بيف الأخطاء في الأعداد عدـ القدرة عمى إيجاد المضظ 

 الصحيح ومف أمثمة ذلؾ:

 إنقاذ مميوني...  *إنقاذ إثنيف مميوف... والصواب:

 ..                                                                             القرف الحادي والعشريف. والصواب: *ونحف عمى أبواب القرف الواحد والعشريف...

                                                           
بي،جامعة فيلادلضيا الأردف،مقاؿ إلكتروني ،موقع منتدى مجموع أ.د.داود عبده،الأخطاء المغوية في الإعلاـ العر  1

 .2016المغة العربية عمى الشبكة العالمية،كُتِبَ 
 .127-126المرجع نضسو ص 2
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 1(استعمال علامات الوقف في غير مواضعيا:8

ممّا يؤدّي  ويقصد بيا أفّ المذيع يتحدث ثـ يصمت في غير موضع لمصمت،
فعلامات الوقؼ ميمّة جدا في المّغة واستعماليا  إلى الإخلاؿ بمعنى الجممة،

لا أريدؾ بمعنى )لا  فعند القوؿ مثلا: الصحيح يساعد في الضيـ الصحيح لممقصود،
أرغب  بؾ عند الخطأ في وضع علامة الوقؼ  يعنيأريدؾ(  أرغب بؾ(  وقوؿ )لا،

 يتغير المعنى. 

 ."اليضوات التي يقع فييا الوزراء أثناء خطاباتيـ دائما وكأف يقوؿ المذيع:
 تمتقطيا كاميرا الصحافة.

دائما تمتقطيا  ."اليضوات التي يقع فييا الوزراء أثناء خطاباتيـ والصواب ىو:  
 الصحافة". كاميرا

فالجممة  اختمؼ المعنى بيف الجممتيف بمجرد تغيير موضع علامة الوقؼ،
أمّا الثانية فتدؿّ عمى أفّ  الأولى تدؿ عمى أف الوزراء دائما ما يقعوف في اليضوات،

 بالمرصاد ليضوات الوزراء.الصحافة دائما ما تكوف 

 (أسباب شيوع الأخطاء في لغة الإعلام:4
بؿ  مف المؤكّد أفّ شيوع الأخطاء في المّغة الإعلامية لـ يكف بمحض الصدفة،      

توالت الأسباب والظروؼ لتساىـ بشكؿ كبير وممضت في انتشار ىذه الأخطاء عبر 
 وسائؿ الإعلاـ المختمضة.

                                                           
ينظر،أ.سياـ حشاشي،مقاؿ،الأخطاء المغوية في حقؿ الإعلاـ الأسباب المسوغات و استشراؼ الحموؿ،جامعة  1

 .28-27سكيكدة،ص
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ؽ إلى موضوع الأخطاء الشائعة في الإعلاـ لابدّ أف يتطرّؽ وبالطبع مف يتطرّ       
ليذا تسابؽ المغويوف والمتخصصوف في المجاؿ إلى تعداد  إلى مف يقؼ خمضيا،

 الأسباب وقد أجمعوىا في ما يمي:

تعدّ بعض المؤسسات التعميمية السبب الأوؿ خمؼ تدني مستوى المّغة الإعلامية  - 
الذيف وبعد انتياء مرحمتيـ دراستيـ  لمتعمميف فييا،ويرجع ىذا إلى تدني مستوى ا

يتوجيوف إلى التوظيؼ في مختمؼ المجالات ومنيا مجاؿ الإعلاـ غير مراعيف 
 1مستواىـ وكضاءتيـ.

 غياب الرقابة المغوية عمى مستوى وسائؿ الإعلاـ.-

تعاني المؤسسات والوسائؿ الإعلامية نقصا فادحا في منصبي المدققيف -
 المغوييف. والمصححيف

 تتعدّد المّغات داخؿ المجتمع الواحد خاصة مما يؤدي إلى ضعؼ المغة الضصيحة.-
انعداـ المراجعة قبؿ توجيو الخطاب لمرأي العاـ ممّا يؤدّي إلى ىضوات وأخطاء -

 لغوية .
 2غمبة الميجات المحمية عمى الضصحى في معظـ إذاعاتنا. -

 علامية.ضعؼ اىتماـ وسائؿ الإعلاـ بمادتيا الإ-

  
 

 

                                                           
 .99ف ،أسباب تردي لغة الصحافة،وصينظر،نواؿ عثما 1
 .175صالح بمعيد،مجمة المغة العربية و الصحافة،دار الشعب لمصحافة و الطباعة و النشر،ص 2
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 حوصمة المبحث الثاني
 القواعد والأسس التي يقوـ عمييا الخطاب الإعلامي تعدّ  ا سبؽ أفّ تنتج ممّ نس 

 لا يمكف الاستغناء عنو لإنجاح أي خطاب إعلامي. بحيث عنصرا بارزا

علاقة تأثيرية  غةىناؾ بيف الخطاب الإعلامي والمّ  ومف جية أخرى نجد أفّ 
 توى المغوي .ترتبط جودة الخطاب الإعلامي بجودة المس حيث كؿ يؤثر في الآخر،
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 الخطاب الإعلامي و تأثيره المبحث الثالث:
 :تمييد

ى و ومست ر بيا بشكؿ متبادؿ،ر فييا ويتأثّ ثّ غة يؤ للإعلاـ علاقة متينة بالمّ 
غوي داء المّ ما كاف الأفكمّ غوي، بمستوى الأداء المّ  ر سمبا أو إيجاباالأداء الإعلامي يتأث  

لا وأكثر تأثيرا في ة إيصاؿ الرسائؿ الإعلامية أكثر تقبّ الا كانت ميمّ را وفعّ سميما ومؤثّ 
 الجميور المستيدؼ.

تراجعا واضحا بدا  أفّ  ا متسارعا إلاّ وسائؿ الإعلاـ تشيد نموّ  وبالرغـ مف أفّ   
اىتماماتيا  غة إلى درجة أف الكثير منيا لـ تشغؿ المغة مساحة مففي عنايتيا بالمّ 

 فسوء استخداـ المغة يقود إلى عدـ اكتماؿ دائرة العممية الاتصالية بشكؿ كامؿ.
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 :المسموععناصر الخطاب الإعلامي  (1
 :ؿ في لمخطاب الإعلامي عناصر متعددة تتمثّ 

 1أ(المرسل: 

ويقصد بو منشأ الرسالة" وىو القائـ بالاتصاؿ الذي يقوـ بإرساؿ رسالة مف " 
 أثير في الطرؼ الآخر.أجؿ الت

ة الإعلامية ونجاحيا يعتمد عمى حسف اختيار الصيغة ىو أساس العمميّ و  
 صورة. كانت  إشارية أو ة أـالمناسبة لإيصاؿ الرسالة سواء كانت لغويّ 

 2ب(الرسالة:

الرسالة ىي الصيغة وىي المعنى المراد إيصالو مف طرؼ المرسؿ وتختمؼ 
ف كتب تعتبر الكتابة رسالة ...ـ يعحسب رغبة المرسؿ فإف تكمّ   تبر الكلاـ رسالة وا 

 3ج(القناة:

الرسالة مف المرسؿ إلى  ـ نقؿي مف خلاليا يتّ وىي الأداة والوسيمة التّ  
والإذاعة والتمضاز التي يمكف بيا نقؿ الرسالة في وقت  ،و"الوسيمة كالصحؼ ؿالمستقب

 ثير أو الدعاية".واحد لأكبر مجموعة مف الجماىير بيدؼ الإقناع أو التأ

 

                                                           
مولات بف ذىبية،الخطاب الإعلامي و علاقتو بالدرس المساني،مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر في المغة  1

 .37-36-35،ص2017-2016العربية،جامعة عبد الحميد بف باديس ،مستغاـ،
 .77رحيمة الطيب عيساني،مدخؿ إلى الإعلاـ و الاتصاؿ،ص 2
 .36د.محمد عبد المطمب البكاء،الإعلاـ و المغة،دار نيتوى  لمدراسات و النشر و التوزيع،سوريا ،دط,ص 3
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 د(المستقبل:

ر بيا إليو الرسالة ويتضاعؿ معيا ويتأثّ  وُ ج  وَ ي تُ ى أيضا المتمقي وىو الذّ ويسمّ  
 ويحاوؿ فيميا والغرض منيا.

 ه(رجع الصدى:

)مف المستقبؿ إلى  جاه الرسالةالضعؿ ويسمؾ اتجاىا معاكسا لاتّ  أو ردّ  
 وظيضتيا وحققت أىدافيا أـ لا. ت الرسالةؽ المرسؿ ما إذا أدّ المرسؿ(ليتحقّ 

 التأثير:و(

وذلؾ بعد  ،التأثير مسألة نسبية ومتضاوتة بيف شخص وآخر وجماعة وأخرى
ر وسائؿ الاتصاؿ الجماىرية تمقي الرسالة الاتصالية وفيميا وغالبا ما يكوف تأثي

 .بطيئا

 ىذه مجمؿ العناصر التي يركز عمييا الخطاب الإعلامي ليكوف ناجحا. 

 :المسموع الخطاب الإعلامي خصائص (2
الخطابات ومف ىذه زه عف غيره مف أنواع ة خصائص تميّ لمخطاب الإعلامي عدّ 
 1الخصائص ما يأتي:

 ووضعو في قمب الحدث. خطاب حجاجي يسعى لجذب المستمع-

وتوثيؽ الأخبار وذكر  أىـ خصيصة في الخطاب الإعلامي ىي الأمانة.-
 مصادرىا.

                                                           
 رة الأولى.الخطاب الصحضي،مدخؿ مضاىيمي،المغة العربية الأولى،بكالوريا عموـ رياضية،دروس النصوص،الدو  1
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 ة الناس.رة  تصؿ لعامّ استخداـ لغة واضحة مباش-

و سموب الإنشائي والإكثار مف الحجج لأنّ الأسموب الخبري والابتعاد عف الأاستخداـ -
 ييدؼ للإقناع.

 "خصائص الخطاب الإعلامي"كما يرى عبد الرزاؽ محمد الدليمي في كتابو 
 1ؿ في:خصائص الخطاب الإعلامي تتمثّ  أفّ 

 ة والصراحة.سـ الإعلاـ بالصدؽ والدقّ يتّ -

 2يعتمد عمى مظاىر الإثارة الشكمية والموضوعية والتوثيقية في نقؿ الحدث. -

 نوعية الخط وحجمو...، موقع العنواف ومساحتو الإثارة الشكمية:

بلاغ الأ الإثارة الموضوعية:  ىـ فييا ثـ الميـ.تكثيؼ المعمومة وا 

 ية.ذكر مصادر الأخبار سواء كانت رسمية أـ غير رسم الإثارة التوثيقية:

 مميزات الخطاب الإعلامي: (3
 3:زه عف غيره وىيزات تميّ لمخطاب الإعلامي مميّ 

 الإقناعية(. الأسطورية، )الطقوسية، 

  ثيره وتنقسـ إلى:د لضاعمية الخطاب الإعلامي وتأحدّ تعتبر العنصر الم :أ(الطقوسية

   ويقصد بيا تحديد مناسبة معينة لمخطاب الإعلامي. (الخواص المنفردة:1
                                                           

 .111،ص1مدخؿ إلى وسائؿ الإعلاـ الجديد،دار المسيرة لمنشر و التوزيع و الطباعة،عماف،ط 1
 .13ينظر،جلاؿ خيرة،مستويات التحميؿ الخطابي،مذكرة ماستر،مستغانـ،ص 2
 .16-15،ص201رجاء يونس أبو مزيد،تحميؿ الخطاب الإعلامي،الجامعة الإسلامية ،غزة, 3
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ح مختمؼ المذاىب الإعلامية يوضّ استخداـ الطقوسية في  لأدوار المناسبة:(ا2
 مدى تدخؿ أىمية وقيمة الطقس في نجاح الخطاب الإعلامي. أي   إلى

  ب(الأسطورية:

الأسطورة  ف يستغني عف البعد الأسطوري و ذلؾ لأفّ خطاب أ لا يمكف لأي  
 ارجي.ـ في الواقع الخة إضافية في التحكّ ضرد قوّ تعطي ال

 1ج(الإقناعية:

تقوـ ىذه الميزة مف البناء المنطقي لمخطاب الإعلامي مف خلاؿ تقديـ رأي  
 ؽ ذلؾ مف خلاؿ السياقيف الآتييف :و يتحقّ  واحد و حؿ واحد و مخرج واحد

 مة في منظومة الرموز.المتمثّ  :أ(السياقات المعرفية

 متمقي ات الدفاع لاستجابةتعتمد عمى الأفعاؿ النضسية وآلي ب(السياقات العاطفية:
 صالية.الرسالة الاتّ 

 وظائف الإعلام: (4
ييدؼ الخطاب الإعلامي إلى تحقيؽ وتأدية العديد مف المياـ والوظائؼ التي 

 2ؿ في:تتمثّ 

وظيضة الإقناع والتأثير عمى المستمع وتعريضو بمحتوى الخطاب ونقمو لو بأفضؿ -
 صورة.

                                                           
 .17،ص2020خموة أميرة،الخطاب الإعلامي و أثره في تحقيؽ التنمية المغوية، كاىية رانية،بف 1
الخطاب الصحضي،مدخؿ مضاىيمي،المغة العربية الاولى ،باكالوريا,عموـ رياضية،دروس النصوص،الدورة  2

 الاولى.
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 تماعية وزيادة الوعي.يعمؿ الإعلاـ عمى تقوية الروابط الإج-

 يعمؿ عمى جذب الرأي العاـ نحو قضايا معينة.-

صاؿ الجماىيري يا ضرورية للاتّ ة يرى أنّ ـ ولبرسراـ ثلاث وظائؼ عامّ كما قدّ 
 1وىي:

عداد التقارير عف الأخطار والضرص (وظيفة المراقب:1 وذلؾ لاستكشاؼ الآفاؽ وا 
 التي تواجو المجتمع.

 ـ مف خلاؿ المعمومات التي تتيح اتخاذ القرارات السياسية.وتتّ  (الوظيفة السياسية:2

وذلؾ مف خلاؿ تعميـ أفراد المجتمع الجدد الميارات التي يقدرىا  التنشئة: (3
 المجتمع.

عمؿ في الترويج لإعلاف والتسويؽ حيث سيللإعلاـ أيضا وظيضة ا كما أفّ  
بات ية ما أمكف مف متطمّ عيا ...تمبو"ليذا استطاعت وسائؿ الإعلاـ عمى تنوّ لمسمع، 

 2د ما فييا مف اختراعات وصناعات و اكتشافات."وتعدّ الحياة الجديدة وتعقيداتيا، 

     

 

 

                                                           
الخطاب أمينة بوقروز،حمصي سعيدة،الحرية في الخطاب الإعلامي بيف الإعلاـ العمومي و الخاص،تحميؿ  1

 .6الإعلامي لقناة الثالثة،و قناة الشروؽ نيوز،جامعة حمو لخضر الوادي ،ص 
، 1آماؿ جريس جريسات،دور الإعلاـ  في التخطيط و التنمية،دار جميس الزماف لمنشر و التوزيع،عماف،ط 2

 .28،ص2011
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 والمغةالإعلام  :المبحث الرابع

 تمييد:
ىذه  بؿ إفّ  يا مف وسائؿ الإعلاـ المختمضة،حقّ  ة لـ تنؿغة العربيّ المّ  إفّ 

وعمى الرغـ مف  القضاء عمى المغة،ـ بشكؿ كبير في باتت  تسيالوسائؿ الإعلامية 
فضي  ليس صعبا، لوسائؿ الإعلامية أمرغة العربية في ىذه االارتقاء بالمّ  ذلؾ فإفّ 
غة العربية وليس وسائؿ الإعلاـ تساعد عمى تدمير المّ  فّ حالي نلاحظ أوقتنا ال

 تطويرىا .

أساس غة والإعلاـ يجب أف تقوـ ىذه العلاقة عمى ولتنسيؽ العلاقة بيف المّ 
غة محتضظة حيث تبقى المّ  التأثير ولا يطغى طرؼ عمى الآخر،ف لاسميـ فيتبد

غة في خدمة الإعلاـ والإعلاـ فتصبح المّ  ي وظيضتو،الإعلاـ يؤدّ  صيتيا ويظؿّ بشخ
 غة.داعما لمّ 
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 في إكساب المغة: المسموع دور الخطاب الإعلامي(1
رة ف تكوف لو لغتو الخاصة والمعبّ ة الدور البالغ للإعلاـ يضترض أنظرا لأىميّ 

 التي تكسبو المرونة.

و يوجد ىذا وبما أنّ  غة،مف خلاؿ المّ  علاـ لا يقوـ إلاّ الإ وكما ىو معموـ أفّ 
غة فالمّ تأثر(،اؾ علاقة تأثيرية )تأثير و الترابط المتيف بينيما فمف الطبيعي أف تكوف ىن

ر فكيؼ يؤثّ  .اسياتو وغاياتوؿ بو أسر في الإعلاـ عف طريؽ منحو قالبا يشكّ تؤثّ 
 غوية؟غة إيجابا و كيؼ يساىـ في إكساب السلامة المّ الإعلاـ في المّ 

غة العربية الضصحى وسائؿ الإعلاـ المختمضة لمواضيعيا وقضاياىا بالمّ  بثّ  إفّ 
غة عند المتمقيف ومع تكرار استقباؿ الحقائؽ يسيـ في استقرار الألضاظ و تثبيت المّ 

 1ي إلى إكساب المتمقيف أسموبا لغويا سميما.غة العربية الضصيحة يؤدّ مّ والمعمومات بال

غة اجتماعية والإنساف اجتماعي بطبعو كؿ ما اختمط مع أفراد مجتمعو فالمّ 
 غة الضصيحة ازداد رصيدا لغويا.ممف يجيدوف المّ 

الإذاعة سيكوف ليا أثر عظيـ عمى الرصيد  وقد رأى عبد العزيز شرؼ أفّ 
ة و مف الممكف أف تعمؿ عمى تعويض العاميّ وأنّ  اس،ة النّ مقيف مف عامّ المغوي لممت

 2السائدة بالضصحى المبسطة.

ر عرفتو لغتنا ني أعتقد أف أكبر تطوّ ويقوؿ د.عبد الله كنوف في ىذا الصدد" إنّ 
ىذه  كاف عمى يد الصحضييف ومحرري الصحؼ فإفّ ر حاضلالعربية في عصرنا ا

                                                           
ندوة المغة العربية  ينظر،محمد المختار ولد أباه،ضعؼ الأداء المغوي أسبابو  و علاجو،بحث مقدـ إلى 1

 .4،ص199،دمشؽ،
 .32-31،ص1ينظر،نور الديف بميبؿ،لإرتقاء بالعربية في وسائؿ الإعلاـ،سمسمة كتاب قطر،ط 2
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عا ويملأ أظير ب منيا إنتاجا يوميا متنوّ اجو عملا يتطمّ الطبقة مف حممة الأقلاـ تو 
 1قتصادية"ماعية واسياسية واجتإخبارية و الصحيضة عمى اختلاؼ صضحاتيا مف 

لما  ونشرىا ة غة العربيّ وسائؿ الإعلاـ كاف ليا الضضؿ في تعميـ المّ  يبدو أفّ 
يصاؿ المعمومة.  ليا مف تأثير في التعبير والإخبار وا 

يا ىي القالب الذي ما يكوف التأثير لأنّ  رة بالإعلاـ كأشدّ مغة متأثّ "فتعتبر ال 
 2فيو الصحضي أو الكاتب خبره أو فكرتو" يصبّ 

ذلؾ إلى  ى"لـ يعد يقتصر دور وسائؿ الإعلاـ عمى التبميغ والنشر لكنو تعدّ 
 3عادة بناء عقوليـ وزرع اتجاىات عقمية في أذىانيـ"تشكيؿ آراء الجماىير و 

غة ـ بالمّ ي يتكمّ فالذّ  وزا فقط بؿ ىي منيج وفكر ورؤية،غة ليست رمج أف المّ ومنو نستن
 ر بيا.في الحقيقة ىو يضكّ 

صناعة البرامج الإذاعية والتمضزيونية مسألة حيوية يتوقؼ عمييا مصير  "...إفّ  
ة مف ة العربيّ ؽ الأمر بأمـ ذات حضارة عريقة كالأمّ الأـ وتزداد خطورة الأمر إف تعمّ 

ة الضصيحة وحرصيا عمى استخداميا في وسائؿ الإعلاـ تعبقيا بمغتيا العربيّ خلاؿ 
 4ة"ة واستخراج ما يمزميا لصناعة لغة إعلامية حيّ غة العربيّ الغوص في أعماؽ المّ  إلاّ 

لا في تنميتيا ويعتبر مساىما أوّ  غة،عمى المّ  اً كبير  اً للإعلاـ تأثير  إفّ وعميو ف 
 ة.وتطويرىا فقط مف خلاؿ الممارس

                                                           
 .437،مجمع المغة العربية،ص1،ط2006عبد الكنوف،الصحافة و تجديد المغة ،القاىرة  1
 .2010ويب، محمد الأميف،المغة العربية في وسائؿ الإعلاـ،موقع مقالات إسلاـ 2
سلامي ايماف ،بخاخشة إلياـ،الميجات الحديثة في الخطاب الإعلامي)الأخطاء الإذاعية أنموذجا(،رسالة  3

 .47ص 2021-2020ماستر,جامعة قالمة،
ينظر:د.مراد سالي،أ.نور الديف بوعشة،استخداـ المغة العربية في المجاؿ الإعلامي كخدمة عمومية،مجمة  4

 .255-254،ص’2017ف ،الجزائر،جوا5الرواؽ،ع
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 (أىداف الخطاب الإعلامي:2
 1تحقيؽ الأىداؼ التالية:يمكف لمخطاب الإعلامي أف يساىـ في 

 اس أي الأخبار.توفير المعمومات عف الظروؼ المحيطة بالنّ -

 نقؿ التراث الثقافي مف جيؿ إلى جيؿ والمساعدة عمى تنشئة الجيؿ الجديد.-

 الترفيو عف الجماىير وتخضيؼ أعباء الحياة عنيـ.-

جتماع والاتضاؽ بيف أفراد الشعب وذلؾ بتحقيؽ الا جتماعي،مساعدة النظاـ الا-
 ة الواحدة.والأمّ 

كما يسعى أيضا لتثقيؼ  تحقيقيا،ومنو فممخطاب الإعلامي أىداؼ يسعى إلى 
فادتيـ بمعمومالمتمّ  طلاعيـ عمى آخر ات لـ تكف معروفة لدييـ سابقا وا  قيف وا 

 المستجدات.

ؿ ييا وتتمثّ ىداؼ الخطاب الإعلامي في الوظائؼ التي يؤدّ د أيضا أكما تتجسّ  
 2ىذه الأىداؼ في:

وىي تقديـ أخبار صادقة لمجميور ومحاولة  :الوظيفة الإخبارية أو الإبلاغية-
 التأثير فيو.

ؿ في أسموب الخطاب الذي يعتمده المرسؿ لإيصاؿ وتتمثّ  الوظيفة الإنشائية:-
 ىذه الوظيضة أساس الخطاب الإعلامي.مضموف الخطاب إلى المتمقي وتعتبر 

                                                           
د.عبد الرزاؽ محمد الدليمي،مدخؿ إلى وسائؿ الإعلاـ الجديدة،دار المسيرة لمنشر و التوزيع و  1

 .113، ص2011،  1الطباعة،عماف،ط 
بتصرؼ ،د،محمد بديوي الشمري،معالـ التجدد و الانغلاؽ في الخطاب الإعلامي الإسلامي المعاصر،الباحث  2

 .158-157،ص2010،مارس 8تنصرية ،عالإعلامي ،الجامعة المس
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تستوجب ىذه الوظيضة وجود شضرة معتمدة بيف طرفي الخطاب الوظيفة المرجعية: -
 تصاؿ.عاملا أساسيا في الا غة التي تعدّ حيث تكوف الرسالة بالمّ 

ة وىي التي تضمف بقاء الترابط بيف طرفي الخطاب في عمميّ  :الوظيفة التواصمية-
 التواصؿ.

 1لخطاب الإعلامي:(أىمية ا3
روفو وأحوالو بات المجتمع وتزامنيا مع ظإف مناقشة وسائؿ الإعلاـ لمتطمّ 

الخطاب الإعلامي يعمؿ  بالإضافة إلى أفّ  المشاكؿ التي يعاني منيا، ـ في حؿّ تساى
 عمى توعية أفراد المجتمع بمختمؼ القضايا المطروحة فيو.

والمساىـ في  ر والحقائؽ والأحداثؿ لكؿ الأخبايعتبر الإعلاـ الناقؿ الأوّ  اكم
 لشعب وتقويـ سموكو وتنوير عقمو.تثقيؼ ا

 الأميّة داخؿ المجتمعاتيعمؿ الإعلاـ أيضا عمى القضاء عمى الجيؿ و  
 والرفع مف المستوى الثقافي للأفراد في كؿّ المجالات، وتنمية المغة.

لما  الجميور،مى ع اكبير  انستنتج مما سبؽ أف للإعلاـ أىمية بالغة وتأثير  
 يقدمو مف وظائؼ وما يطمح إليو مف أىداؼ.

 (لغة الإعلام بين الفصحى والعامية:4
غتيف الضصيحة بيف المّ  اىناؾ مزيج فّ خطاب إعلامي سيجد أ ؿ لأيّ إف المتأمّ  

لكف  ة عمى الضصيحة،غة العاميّ ؽ لمّ وفي كثير مف الأحياف يكوف ىناؾ تضوّ والعاميّة، 
 غة الضصيحة.بالمّ  ميا إلاّ الخطاب لا يكوف إعلا

                                                           
 .19-18كاىية رانية،بف خاوة أميرة،الخطاب الإعلامي و أثره في تحقيؽ التنمية المغوية،ص 1
 



 لخطاب الإعلامي وعلاقته تاللغةا                   الفصل النظري   

51 
 

الإعلامييف وكذا  غتيف إلى أفّ وتعود الأسباب خمؼ ىذا التداخؿ بيف المّ 
يا ابسط وأسيؿ خالية مف كؿ المضردات ة عمى الضصحى لأنّ العاميّ  اقيف إستساغو المتمّ 

 ية لمجميع كما ىو الإعلاـ.ة موجّ الصعبة وىي لغة عامّ 

 يا.في حيف أنو معروؼ عف لغتنا الضصحى أنيا أوسع المغات وأدقّ 

ة لا تصمح لغة الإعلاـ لكونيا "العاميّ  يقوؿ محمد البكاء في ىذا الموضوع: 
 1."ا وأساليبيامضطربة في قواعدى

 ة عمى الضصيحة في وسائؿ الإعلاـ نجد أفّ اف العاميّ ومف أسباب طغي 
عتماد عمى الإعلاـ يضرض عمى مستعممييا الا ؿنتشار الكبير الذي شيدتو وسائالا
 مع وىذا لتحقيؽ الأىداؼ المرجوةة كونيا تحوي شرائح مختمضة مف المجتغة العاميّ المّ 

 د نوعية وجودة المعمومات التي يتمقاىا.غوي لممتمقيف ىو مف يحدّ المستوى المّ  أي أفّ 

حديثا مف الأسباب  الانترنيت والثورة التقنية التي شيدىا العالـ عدّ تُ  وأيضا،
 ة إلى العامية.                 إلى انتقاؿ لغة الإعلاـ مف الضصيحت التي أدّ 

ة بالدخوؿ إلى وسائؿ الإعلاـ مف خلاؿ الصحؼ وقد بدأت الميجة العاميّ 
 وباقي المطبوعات عمى شكؿ إعلانات و شعارات تكتب بالعامية حتى تطور الأمر

ى لا نقوؿ تعتمد عمى المغة العامية مع ج حتّ وأصبحت جميع وسائؿ الإعلاـ تدم
 الضصحى في برامجيا ميما كاف نوعيا.

                                                           
 .94،دار نينوى،سوريا،ص1الإعلاـ و المغة،ط 1
بف النعوـ حبيب،المغة العامية في الصحافة المكتوبة دراسة وصضية لجريدة النيار،مذكرة تخرج لنيؿ شيادة 2

 .38-37الماستر ،جامعة عبد الحميد بف باديس،ص
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أغمب المجتمعات  فّ مشكلا لمكثيريف حيث إ الازدواجية المّغويةمت ىذه قد شكّ و 
تمدوف عمى المغة الضصيحة العامية في حياتيـ اليومية  ويعّ  ة تعتمد عمى لغتياالعربيّ 

 1لدراسة...اكالكتابة و ب ذلؾ في المقامات التي تتطمّ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .39بف النعوـ حبيب، المرجع سابؽ، ص  1
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 المبحث الرابع حوصمة
وسائؿ الإعلاـ ليا الضضؿ  ؽ إليو في ىذا المبحث أفّ التطرّ  ا ت ّـنستنتج ممّ  

نت مف التقريب حيث تمكّ  ة الناس،الضصحى وتداوليا بيف عامّ غة الكبير في إحياء المّ 
لوضع الذي تعيشو ىذه بينما ا عربية وتوحيد المغة إلى حد كبير،بيف الشعوب ال

ـ ومع التقدّ  علاـ و ىي تعاني مف ضعؼ،الشعوب فقد دخمت المغة العربية عصر الإ
ة عمى الألسف ويعمؿ غة الجاريالتكنولوجي أصبح الخطاب الإعلامي يستعمؿ المّ 

يثير صعوبات لدى المتمقي لكف ىذا لا يعني مسايرة المرسؿ كي لا  عمى تكريسيا؛
 مومات ضعيضة فتتراجع لغة الإعلاـح المعلمستوى المتمقي فتصب



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                               الجانة التطثيقي

 دراسة تحليلية لذور الخطاب الإعلامي

 في تنمية اللغة
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 :تمييد

ة المعمومات ارتأينا أف الجانب التطبيقي تأكيدا لمجانب النظري ولصحّ  يعدّ 
ر النظري حيث كانت دراستنا الميدانية " بإذاعة نقوـ بدراسة ميدانية لكشؼ التصوّ 

نا وفؽ خطوات تضيد قالمة " لموقوؼ عمى بعض الحقائؽ ولتحقيؽ ىذه الدراسة سر 
 . موضوع بحثنا سوؼ نعرضيا في ىذا الجزء
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 (تعريف الإذاعة : 1

 أ( لغة:

الذيع :أف يشيع الأمر  عرب لابف منظور في مادة )ذ ي ع (،جاء في لساف ال
وأذعت السر إذاعة إذا أفشيتو  أذعناه فذاع، وأذعت الأمر، وأذعت بو، يقاؿ:

 بر يذيع ذيعا وذيعانا وذيوعا وذيعوعة: فشا وانتشر.وأظيرتو وذاع الشيء والخ

  1وأذاعو وأذاع بو أي أفشاه .

ى لَ إِ  وهُ د  رَ  وْ لَ وَ و ِ وا بِ اعُ ذَ أَ  ؼِ وْ الخَ  وْ أَ  فِ مْ الأَ  فَ مِ  رٌ مْ أَ   ْـىُ اءَ ا جَ ذَ ا ِ وجاء في التنزيؿ : " وَ 
 2"  وؿِ سُ الرّ 

 أي معناه أظيروه ونادوا بو.

الانتشار حيث قاؿ الأعشى في قصيدتو وىو  وجاء في الشعر الجاىمي بمعنى
 يخاطب عمير بف  عبد المًو بف المنذر.

 م  الد  ب   اة  ن  الق   ر  د  ص   ت  ق  ر  ا ش  م  ك     و  ت  ع  ذ  أ   د  ي ق  الذ   ل  و  ق  ل  با   ق  ر  ش  وت  

 وجاء في شعر أبو الأسود الدؤلي :

 غير مريبغير حازم        ولكنًو في النصح  ى السرً إمرىءم  ع   ت  ن  م  أ  

 وبـــــار أوقدت لثقــــاس حتى كأنًـــــــو         بعمياء نــــــــأذاع بو في الن

 أي بمعنى أذاع السر.

                                                           
ابف منظور , لساف العرب ,ت عبد المًو عمى الكبير و آخروف , مادة )ذ ي ع ( , دار المعارؼ , القاىرة ,  1
 .1528,ص1119, 1ط
 .91, ص  83سورة النساء ,الأية  2
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 ب (اصطلاحا:

نمية الاجتماعية في العصر ة التة في عمميّ ؿ الإذاعة أحد الأدوات الأساسيّ تمثّ 
د إخبارية وثقافية ـ والمقصود بواسطة الراديو لموا" وىي الانتشار المنظّ  الحديث،

وتعميمية وتجارية وغيرىا مف البرامج تمتقط في وقت واحد بواسطة المستمعيف 
 1المنتشريف في شتى أنحاء العالـ".

الإذاعة ىي الاتصاؿ بالراديو لإرساؿ واستقباؿ الكممات والإشارات  أي أفّ 
 الصوتية عف طريؽ الموجات الكيرومغناطسية.

وجميورىا ىو  علاـ انتشارا، وأكثرىا شعبية،تبر أوسع وسائؿ الإ" كما تع
وتستطيع الوصوؿ إلى الجميور مخترقة حواجز  ـ بجميع مستوياتو،الجميور العا

 2ة والعقبات الجغرافية التي تمنع بعض الوسائؿ الأخرى مف الوصوؿ إليو ".الأميّ 

لـ فيي تدخمو عا ليا جميورىا الوفي، أفّ  "والإذاعة رغـ افتقارىا لمرؤية إلاّ 
حركة توافؽ ؿ فحيف يستمع الضرد إلى الراديو فيو يرسـ في ذىنو صورا متالتخيّ 

الي فيي وسيمة تساعد عمى تنمية وتوسيع مخيًمة جميورىا بالتّ  الكممات التي يسمعيا،
وتبقى ذات أىمية كبيرة ومكانة رفيعة لدى الكثيريف بالرغـ مف اعتمادىا عمى حاسة 

 3وىي السمع ."

                                                           
ة و التمضزيوف , مف منشورات الجامعة الإفتراضية السورية , الجميورية العربية د. ريـ عبود.مدخؿ إلى الإذاع 1

 .2, ص  2020السورية , 
خالد بف عبد الرحماف آؿ دغيـ , الإعلاـ السياحي و تنمية السياحة الوطنية , دار أسامة لمنشر و التوزيع ,  2

 .110, ص 2014, 1الأردف , عماف , ط
داد ,الإشيار و علاقتو بالتواصؿ , دراسة تحميمية ) المياه المعدنية قنيعة أنموذجا ( نبيمة عكوش , جويدة بف ح 3

-2015مذكرة مقدمة لاستكماؿ شيادة الماستر في المغة و الأدب العربي , جامعة عبد الرحماف ميرة , بجاية 
 .31, ص 2016
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مف أقوى الوسائؿ  يا تعدّ كما أنّ  وأقدـ وسائؿ الاتصاؿ، مف أى ّـ ومنو فالإذاعة
ر في المجتمع فيي وسيمة اتصاؿ جماىيرية وىذا راجع إلى مخاطبة التي تؤثّ 

 المستمعيف ضمف نطاؽ واسع.

 (إيجابيات الإعلام:2

 وىذا ما أشاد  ة خاصة عمى مستوى المغة،علاـ ايجابيات عديدة ومنافع جمّ للإ
 الذي قاؿ في ىذا السياؽ: كنوف"اب والمتخصصيف ومنيـ "عبد الف الكتّ بو الكثير م

ر عرفتو لغتنا العربية في عيدنا الحاضر كاف عمى يد "إنّي أعتقد أف أكبر تطوّ 
الصحضييف ومحرري الصحؼ فإفَ ىذه الطبقة مف حاممي الأقلاـ تواجو عملا يتطمب 

 1اختلاؼ صضحاتيا"..." منيا إنتاجا يوميا ومتنوعا يملأ أظير الصحيضة عمى

وانطلاقا مف القوؿ أعلاه نلاحظ الدور الكبير الذي يقوـ بو الإعلاـ في سبيؿ 
كسابيا لممتمقيف، "شيدنا  وعميو وأثناء تواجدنا بمقر "إذاعة قالمة الجيوية تنمية المغة وا 

 ايجابياتو و ىي كالتالي: ووقضنا عمى أى ّـ غة والإعلاـالعلاقة التأثيرية بيف المّ 

غة مف الأساليب المنمقة والزخارؼ المضظية والمضردات *يعمؿ الإعلاـ عمى تحرير المّ 
الغامضة  التي اكتسبتيا عمى مدار السنوات وأكسبيا الأسموب المباشر السيؿ 

  2الواضح.

غة مف خلاؿ الإعتماد عمييا في كؿ ـ الإعلاـ بتوطيد العلاقة بينو وبيف المّ *كما اىتّ 
 اعتبارا جزءا لا يتجزأ منو. مجالاتو وأنواعو و 

                                                           
 .43،مجمَع المغة العربية،ص1،2006الصحافة و تجديد المغة،القاىرة،ط 1
 .66ينظر،د:صالح بالعيد،المغة العربية في الصحافة المكتوبة،مجمَع المغة العربية،ص  2
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دور للإعلاـ والذي أجمع عميو أىؿ التخصص ىو تيذيب لغة  أبرز وأى ّـ *ولعؿّ 
 وتقويـ المساف بالنسبة لمضئة محدودة المستوى وحتى الأميَة الجماىير والارتقاء بيا،

  1وذلؾ لأف الإعلاـ موجو لمجميع دوف إستثناء.

ف المغة الضصحى والعامية وذلؾ مف أجؿ *كما ساىـ الإعلاـ في محو الضروؽ بي
      2ولتحقيؽ ىدؼ التواصؿ بيف أفراده دوف عقبات. خمؽ التوازف داخؿ المجتمع،

نتشار *وعمؿ الإعلاـ أيضا عمى تعميـ المغة العربية وتقريبيا والمساىمة في الا
ع أنحائو وفي جمي الواسع ليا في المجتمع بمختمؼ فئاتو )الضئة المثقضة والضئة العامة(

ىو ما يعرؼ أيضا علاـ أصبحت المغة متاحة لمجميع و ريؼ(فعف طريؽ الإ )مدينة،
 بنشر المغة داخؿ المجتمع.

*كما يسيـ الإعلاـ في تنمية المغة وتطويرىا وذلؾ مف خلاؿ المتخصصيف الذيف 
يشاركوف في الخطاب الإعلامي تارة، ومف خلاؿ الترجمة مف المغات الأخرى وتوليد 

 جديدة تارة أخرى. مضردات

أمَا بالنسبة للإعلامييف فيعمؿ الإعلاـ عمى تطوير لغتيـ وزيادة طلاقتيـ 
 ويزوَد المتمقيف بزاد لغوي.  وذلؾ مف خلاؿ الممارسة الدائمة لمنشاط المغوي،

الإعلاـ لو دور كبير في تنمية المغة والارتقاء  وانطلاقا مف ما سبؽ نجد أفّ 
فأثناء احتكاكنا  قد استضاد مف الإعلاـ في الجانب المغوي، بيا، فالأكيد أف الإعلامي

أكَدوا لنا تأثير الإعلاـ عمى المغة وأف المغة  بإعلامييف مف أجؿ إنجاز ىذا البحث،
 مة والممارسة.كتستضيد مف الإعلاـ عف طريؽ الرس

 
                                                           

 .67ينظر،المرجع نضسو،ص  1
 .16-15وسائؿ الإعلاـ المسموعة و المرئية و التنمية المغوية،ص 2
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 (تحميل برامج إذاعية:3

فقد رأينا أنَو  مة المغوية،في إكساب السلا هدور و  فَ موضوعنا يعالج لغة الإعلاـبما أ
وقد أخذنا بضع برامج  مف الضروري أف نقوـ بتحميؿ برامج إذاعية تحميلا لغويا،

 كعيَنة.

 :دينية تحميؿ حصَة

َـ الحضور فيو كاف)ديني (،ناقش موضوع العادات الدينية وكيضية اأوَؿ برنامج ت
 المحافظة عمييا بعد شير رمضاف الكريـ.

حيث ميَد لمموضوع  ج مف المغة،متمكَف مقدَـ البرنا ت انتباىناأوَؿ ما لض
نَو قدَـ ورغـ أفَ الإذاعة وسيمة إعلاـ سمعية إلَا أ بطريقة سمسة ولغة فصيحة،

 قا بالمغةوألقى اىتماما فائ ستعانة بيوامش حوؿ الموضوع،موضوعو ارتجاليا دوف الا
َـ تحميؿ ىذا البرنامج عمى المستويات المغوية و    سنحاوؿ بيانو في الآتي:ىو ما وقد ت

 أ(المستوى الصوتي:

إذ الأداء الجيّد  ،أيَ متمقي ويجذبو إليو ىو حسف الأداء أوَؿ ما يمضت لعؿّ 
والصوت الضصيح الذي يراعي فيو صاحبو التمويف الصوتي، وتَمَث ؿَ المعاني، كؿّ ذلؾ  

مذيع ىنا تمتَع وال يمكّف المستمع مف المتابعة والتضاعؿ مع مضموف ما يستمع إليو،
ولكف باعتبار الأصوات في المغة العاميَة  بصوت واضح ومخارج حروؼ سميمة،

تختمؼ عف الضصحى لمسنا اختلافا في الصوت بيف المغتيف فور انتقاؿ الإعلامي 
واعتمد أيضا عمى التنغيـ فكاف يرفع الطبقة  مف الضصحى إلى العامَية او العكس،
فعند تقديمو الأسئمة لمضيؼ يرفع طبقة صوتو  ،الصوتية أو يخضضيا حسب الحاجة
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كما لاحظنا أنَو يخضضيا عند المشاركة في الحديث  لجذب انتباه المتمقي لمسؤاؿ،
 حوؿ الموضوع.

وكما ىو معموـ أفَ ظاىرة التنعيـ تعدَ عاملا ميما في أداء المعنى فنجدىا 
فيو يضع  أسمضنا الذكر، بكثرة خاصة في المواقؼ الانضعالية لممذيع كالسؤاؿ مثلا كما

صيغة السؤاؿ أثناء الحديث وكذلؾ صيغة الدىشة والإستغراب ومثاؿ ذلؾ عندما قدَـ 
الإماـ الذي كاف ضيؼ الحصة قصة حقيقة مف عيد الرسوؿ صمى الله عميو وسمـ 

 يا الله المذيع متأثرا ومنضعلا معيا بعبارات الدىشة مثؿ: أفبد وؿ عبادة قياـ الميؿ،ح
ا لنا واضحا دور المغة وتأثيرىا في المتمقي وأكيد كؿّ ذلؾ سينعكس في نظرنا وىنا بد

 إيجابا في خدمة المغة.

 ب(المستوى الصرفي:

فحرص  لوحظ اىتماـ كبير مف طرؼ الإعلامي بأبنية الكممات وصيغيا،
ويستعمميا في أسموب منظَـ  عمى تأنيث ما يؤنث وتذكير ما يذكَر وجمع ما يجمع،

وبما أننا بصدد التحميؿ الصرفي فإفَ أوَؿ  ـ لا يخؿ بالبعد الجمالي لمغة،وتركيب سمي
 ما يتـ التطرؽ إليو ىو المورفيمات التي تعتبر أصغر وحدة صرفية ذات دلالة

ومما شاىدناه في ىذه العينة ىو  وتتمثَؿ في حروؼ الجر والضمائر المنضصمة...
، والاستعماؿ بشكؿ صحيح الاستعماؿ الصحيح لحروؼ الجر حتى تؤدي معانييا

 الديف، المحافظة... العبادات، الكثيؼ لمكممات المعرَفة بالألؼ واللاـ مثؿ:

 المستوى التركيبي:

فلاحظنا أفَ الإعلامي في  الإعلاميوف اىتماما كبيرا لتراكيب الجمؿ،يولي 
وحافظ عمى العلاقة الإسنادية  ىذه الحصَة استعمؿ جملا داخؿ نسؽ لغوي صحيح،
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فمـ نلاحظ أي تقديـ أو تأخير أو  ووضع كؿَ لضظ في موضعو الصحيح، الجممة،في 
 أيَ خرؽ لمبنية التركيبية لمجمؿ.

َـ أيضا بالحركات الإعرابية لمكممات مثؿ ...أفَ رمضاف بالضتحة بدؿ  كما اىت
والكثير مف الأمثمة الأخرى  الضمَة لأفَ أفَ أداة نصب تنصب الأوؿ وترفع الثاني،

 نا فييا دقَة بالغة في تركيب الجمؿ.التي شيد

أثناء إشراؾ المغة العامية مع الضصحى نجد اختلالا في المستوى  لكف،
التركيبي لمغة الإعلامييف كوف المغة العامية لا تخضع لقواعد وأنظمة لغوية لأنيا لغة 

 العامَة عكس الضصحى لغة النظاـ والقواعد.

 المستوى المعجمي:

فيو يجيد انتقاء المضردات وفؽ  صة رصيد لغوي زخـ،للإعلامي في ىذه الح
رغـ كثرة المترادفات إلَا أنَو يختار المضظ الأنسب  الدلالات المعجمية الخادمة لمسياؽ،

 فمثلا قولو مضردة في "خضـ" والتي تعني في المعجـ الكثير مف شيء ما: والأدَؽ،
 حوؿ ىذه المسألة. ءأي في الكثير مف الآرا في خضـ الآراء حوؿ ىذه المسألة،

وىذا لأف  في ىذا البرنامج لـ نجد كثيرا مف الألضاظ المعجمية المستعممة،
الموضوع ديني موجَو لعامة الناس ليذا استعمؿ خلالو الأسموب المباشر الواضح 

 لإيصاؿ الضائدة لمجميع.

في اختيار  ا فكاف دقيق لكف وأثناء حديثنا معو شيدنا قوتو المغوية المعجمية،
الميرة بدؿ مضرد الأكضاء مف باب الضصاحة والدلالة  فمثلا اختار مضرد: كؿَ لضظ،

 بدؿ "لا" في نضي الجممة . "ليس" وأيضا اختار كممة العميقة في السياؽ،
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ف دؿّ عمى شيء فعمى حرص الإعلامي عمى التحدّث بمغة راقية  وىذا وا 
حدّث معنا بيذه المضردات رغـ أنّو غير مطالب بالت وانتقاء معجـ يتماشى والسياؽ،

والنضي  وحسب رأيو فإفّ كممة "الميرة" أدّؽ وأفصح مف كممة أكضاء، المعجمية الدقيقة،
 بميس في السياؽ المطموب يخدـ المغة أكثر مف النضي بلا.

 مبدأ الحوار:

في ىذه الحصّة بشكؿ واضح  علامي والضيؼعنصر الحوار بيف الإ برز
حريّة النقاش لاحظنا أيضا أفَ المذيع منح  بينيما، كاف ىناؾ تضاعؿ واندماجحيث 

وىو أمر  ،كونو أىؿ الاختصاص في الموضوع المطروح وطرح الأفكار لمضيؼ؛
ويضيؼ لو معمومات جديدة  -في نظرنا-نستحسنو لأفّ ذلؾ سيضيد المستمع المتمقي 

كسب التزـ ىو بدوره في طرح الأسئمة والضيؼ يجيب مما أو ، ومعارؼ لغوية تضيده
بتحقيؽ غرض الرسالة الإعلامية أكثر مف  اوكاف ممتزم البرنامج عنصر الحيوية،

 اىتمامو بإثبات نضسو لأف الرسالة الإعلامية ىي الأساس.

 عنصر الموسيقى:

لمموسيقى دور أساسي في الحصص الإذاعية ويتـ اختيارىا وفؽ مضموف 
 الحصَة ومتطمباتيا.

أشار التقني المكمَؼ بالإشراؼ عمى ىذه  بعد مرور فترة معينَة مف البرنامج
ـ بعد ذلؾ إتماـ الموضوع وفي ليتّ  الحصَة إلى فاصؿ صغير قدَـ خلالو أناشيد دينية،

 مجموعة مف الأناشيد الدينية. انياية البرنامج أيضا وضعو 
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 انتقاء الموضوع:

 "المحافظة عمى العبادات بعد شير رمضاف" جاء إفَ الحديث حوؿ ىذا الموضوع
عمّا تحدّث عف لإلماـ بو ا وىذا ما يقصد تزامنا وانتياء شير رمضاف الكريـ،

لأنو في مثؿ ىذه المناسبات يزداد طمب الجميور والتضاعؿ مع ىذه  ،متطمبات الواقع
 الحصص.

 تحميؿ برنامج مف الملاعب:

لقد قمنا بالاستماع والحضور لبعض البرامج الإذاعية وقمنا بانتقاء نماذج 
ا وفؽ المستويات المغوية ومنيا برنامج "فضاء رياضي مف الملاعب".                لتحميمي

 وكاف أوَؿ شيء انتبينا لو وجود عناصر أساسية وىي كالآتي:

 صوت المذيع:

مف خلاؿ استماعنا لمحصَة والتركيز عمى أىـ المحطات التي تخدـ 
 يجذب انتباه المتمقيشدَ انتباىنا صوت المذيع فيو يتمتَع بصوت عذب  موضوعنا،

ولضت انتباىنا أفَ الأصوات  ويجيد انتقاء المضردات، ومخارج الحروؼ عنده سميمة،
العامية التي يستعمميا الإذاعيوف تحتوي عمى أصوات مخالضة تماما مقارنة 

 بالضصحى.

أمَا بالنسبة لممستوى الصرفي فالإعلامي كاف شديد الحرص عمى أبنية 
بالإضافة إلى المستوى  صيغ الجمع والمؤنث والمضرد،استعماؿ  الكممات مثؿ:

التركيبي والذي يتمثؿ في دراسة الجممة وعناصرىا والعلاقة بيف وحداتيا فلاحظنا أف 
 الإعلامي ىنا حافظ عمى التركيب الصحيح لمجمؿ.
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ضؼ إلى ذلؾ المستوى المعجمي الذي لـ يكف بارزا في ىذه الحصَة نظرا 
فحسف انتقاء  يكوف موجودا لكف بطريقة غير مباشرة، لطابعيا وموضوعيا او قد

 مضردة  خادمة لمسياؽ مف بيف عدَة مترادفات يعدَ تضوقا معجميا.

 ب(الحوار:

بيف  لاحظنا في ىذه الحصَة بروز عنصر الحوار بكثرة مما خمؽ تضاعلا
ع المذيع والحاضريف وقد لعب دورا ميما في إضضاء الحيوية وروح المشاركة بيف المذي

والحاضريف عف طريؽ الأسئمة المطروحة مف طرؼ المذيع والأجوبة المقدَمة مف 
 المشاركيف.

 ومف خلاؿ ىذه الحصَة أيضا لاحظنا أف لمجميع حرية التعبير عف رأيو.

 عنصر الموسيقى:

وىو عنصر ىاـ في البرامج الإذاعية حيف تتخمؿ الموسيقى الحصص 
لاحظنا وجود  "مف الملاعب" البرنامج مثؿ ىذا الإذاعية وفؽ مضموف كؿَ حصَة،

 موسيقى خادمة لمموضوع مما زاد مف جاذبية البرنامج.

كما يمكف كذلؾ الحديث عف عنصر آخر ميـ يساىـ في إدماج المستمع 
 ويثير انتباىو، ويتعمؽ الأمر بتزامف مواضيع الحصص الإذاعية مع الوقائع المعاشة

امنا مع بطولة الجيدو والأمر نضسو فالحديث عف موضوع الرياضة ىنا كاف متز 
فانتقاء مواضيع الحصص المناسبة لمظروؼ المعاشة  بالنسبة لممواضيع الأخرى،

 يمكف اعتباره عاملا ميما لجذب الجميور.
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كما نتحدَث ىنا عف المغة التي يعتمدىا المذيع وىي العربية العامَة التي تسيـ 
ولأنيا تعطي مجالا واسعا لمتعبير  في توصيؿ الرسالة لكؿ الضئات مف المستمعيف،

 عف الأفكار.

 تحميؿ الظواىر المغوية لمحصة:

 إفَ استماعنا لمحصَة مكننا مف تصنيؼ نوعيف مف الكممات المستعممة فييا
وقد أحصينا عددا مف الكممات العامية في ىذه الحصَة  الكممات العامية والضصحى،

كثر استعمالا وأيضا عمى دور واليدؼ مف ىذا العمؿ التعرَؼ عمى المجاؿ الأ
 العامية في تحقيؽ الرسالة الإعلامية.

 "مف الملاعب": استخراج الألضاظ العامية مف برنامج

 الألفاظ العامية ما يقابيا من الفصحى

 (نتدرَب1

 (فعمنا2

 (جمعنا3

 (الذيف ربحوا4

 (أترؾ5

 (فعؿ6

 (دخمنا7

 (ننتريني1

 (درنا2

 (لمينا3

 (لي ربحو4

 (نخمي5

 (دار6

 (دْخمْنا7

كما تكررت بكثرة كممة "حبيت" وىو خطأ عمى المستوى الصوتي والدلالي 
 ،فكممة حبيت لدييا مدلوؿ آخر وىو الحب وليس الإرادة.
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فيذه الكممة لا توجد في الضصحى فضي العامية  "مكانش" واستعماؿ كممة
 وجد.دلالة عمى النضي لكف في الضصحى تكضي كممة لا ت ش( كممة+ استعماؿ)ما+

 تحميؿ حصَة "في رحاب الجامعة":

لو  الاستماعقمنا بتحميؿ ىذا البرنامج عف بعد عف طريؽ  نظرا لضيؽ الوقت،
 دوف حضوره، وقد قمنا أيضا بتحميمو وفقا لممستويات المغوية وعميو:

 عمى المستوى الصوتي:

َـ تقديـ ىذه الحصَة عف طريؽ مذيعة أي مف جنس "أنثى" وكما ىو معموـ  ت
 ليذا لاحظنا نقصا في مستوى طبقة الصوت الطبقات لممرأة تختمؼ عف الرجؿ، فإفَ 

ستماع ستماع في مكاف ىادئ وتعييف أعمى درجات الصوت للاحيث توجَب عمينا الا
 الجيَد.

 لاحظنا أيضا أفَ المذيعة تصمت بيف الجمؿ مدَة ليست بالقصيرة.

 عمى المستوى التركيبي:

والضيوؼ الذيف يشاركوف فيو متخصصوف كؿ في  يعدَ ىذا البرنامج تعميميا،
ليذا لـ نجد  وعدد اليوـ استضاؼ أساتذة مف قسـ المغة والأدب العربي، مجالو،

مى المستويات الأخرى حتى عاختلالا في الجانب التركيبي لمجمؿ ولا حتى ىضوات 
 المذيعة كانت حريصة أشد الحرص عمى السلامة المغوية.

 عامؿ الحوار:

ة عامؿ الحوار في ىذه الحصَة، حيث قدَمت المذيعة لمموضوع برز بشدَ 
َـ قدَمت الكممة لمضيضيف  الحاضريفوم َـ مناقشة الموضوع عف طريؽ  ،يَدت لو ث وت

 الحوار سؤاؿ مف طرؼ المذيعة وجواب مف قبؿ الضيوؼ.
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مسَت المذيعة جميع جوانب الموضوع مف خلاؿ الأسئمة المطروحة والتي تنـ 
 بير بالموضوع ودقَة وعناية في اختيار الأسئمة.عمى اىتماـ ك

 عامؿ الموسيقى:

 انعدمت الموسيقى في ىذا البرنامج وىذا يعود إلى عممية الموضوع.

 المستوى الصرفي:

المشاركوف في ىذا البرنامج متخصصوف وفي عدد اليوـ  كما أسمضنا الذكر،
 نيـ مف المغة ومستوياتيا.ىذا ما يدَؿ عمى تمك كانوا مف قسـ المغة والأدب العربي،

 عمى العموـ لقد كانت ىذه الحصَة حسب رأينا ناجحة عمى المستوى المغوي
ف كاف ىذا في كثير  رغـ وجود بعض اليضوات كإشراؾ المغة العامية مع الضصحى وا 
مف الأحياف لا يعد خطأ بؿ ضرورة تحتميا أىداؼ الإعلاـ وقد رصدنا بعض الأمثمة 

ثمني وعشريف يقابميا في  وكانت معظميا في نطؽ الأعداد مثؿ:عف الألضاظ العامية 
 وست وعشريف يقابميا في الضصحى ستة وعشروف. الضصحى ثمانية وعشروف،

ونظرا لحرص المذيعة الشديد عمى تقديـ لغة سميمة أدَى ىذا إلى بعض 
 ةالعشروف مف شير جويميتنظـ أياـ الرابع والعشروف والسادس و  اليضوات مثؿ قوليا:
حيث قالت في بادئ الأمر يومي وىو الأصح وىذا حرصا منيا  بدؿ قوليا يومي،

 عمى التأكد مف صحَة المغة.

 (تحميل استبانات:3

في السؤاؿ الأوَؿ والذي يدور حوؿ طبيعة التخصص الذي ينتمي إليو 
علاميو إذاعة قالمة، فإف الإجابة عمى ىذا السؤاؿ كانت تخصص الإعلاـ إ

 ؼ تضرعاتو.تصاؿ بمختموالا
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أمَا بالنسبة لمسؤاؿ الثاني والذي تناوؿ كيضية التحضير لمبرامج المقدمة فأجمع 
طلاع والإلماـ بجميع جوانب الإعلاميوف أفَ التحضير يكوف عف طريؽ البحث والا

 الموضوع.

وربما ىذا ما يجعؿ الإعلاـ وسيمة تثقيضية فقبؿ عرض أي برنامج أو حصة 
مى كؿ ما يخص موضوعو ويجمع المعمومات الخادمة لو إعلامية يطمع الإعلامي ع

وبيذا يكوف قد اكتسب ثقافة حوؿ ذلؾ الموضوع يستضيد منيا  ثـ ينتقي منيا الأىـ،
 ويعمؿ عمى إفادة المتمقيف بيا.    

وفي السؤاؿ الثالث والذي يتمحور حوؿ الطريقة التي يعتمد عمييا لمتحضير 
 راجع أـ لا وكانت الإجابات كالتالي:لمحصص إف كانت تعتمد عمى مصادر وم

ومف الجدوؿ أعلاه نجد أف الحصص المقدمة كميا مأخوذة مف مصادر 
وىذا مف أجؿ تحقيؽ ىدؼ الإعلاـ الأوؿ وىو الإبلاغ  ومراجع وليست اعتباطية،

المصادر والمراجع المعتمد عمييا فتطرقنا ليذا في السؤاؿ  أمَا بالنسبة لنوع والتبميغ،
أيف سألنا عف نوعية المراجع والمصادر المعتمد عمييا أىي الكتب أـ  الرابع،

 الأنترنيت أـ وسائؿ أخرى و كانت الإجابة كما يمي:

 أغمب الإجابات كانت عف وسائؿ أخرى لـ تكف ضمف ما قدًـ في الإستبياف
وأيضا كؿ ما  وشيادات حية وتسجيلات صوتية، ية والبصرية،مثؿ الوسائط السمع

 يخدـ الموضوع يمكف الإعتماد عميو أثناء التحضير.

 الجواب نعـ لا المجموع

 التكرار 10 0 10

 النسبة 100% 0% 100%
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وىناؾ أيضا مف يرجع لمكتب والأنترنيت لكونيما مف أكثر الوسائؿ الغنية 
بالمعمومات والحقائؽ حوؿ كؿ المواضيع وفي كؿ المجالات فلا يمكف لأي شخص 

 لكتب والأنترنيت.اليوـ الإستغناء عف ا

وأكيد أفَ المواضيع المطروحة في البرامج الإذاعية لا تأتي بمحض الصدفة 
بؿ ىناؾ معايير يتـ مف خلاليا انتقاء ىذه المواضيع وىذا ما جاء في السؤاؿ 

 عمى أي أساس يتـ انتقاء المواضيع المقدَمة؟ الخامس والذي كاف عبارة عف:

وىناؾ  ات اليومية وما يشغؿ الجميور،فكانت الإجابات تدور حوؿ المستجد
الأىمَية بالنسبة و  أيضا مف قاؿ أف لتوجييات الإدارة دور في انتقاء المواضيع،

مما سبؽ نستنتج أفَ البرامج الإذاعية آنية تعمؿ وفؽ المستجدات اليومية لممجتمع. 
 ومتطمبات المجتمع فيي تسير وفقا للأحداث والقضايا المطروحة في المجتمع.

بما أفَ موضوع بحثنا تعميمي كاف ولابد مف التطرؽ إلى المواضيع التعميمية و 
المطروحة عبر شبكات الإذاعة ليذا السؤاؿ السادس لإزالة الغموض عف البرامج 
التعميمية ما إذا كاف التحضير ليا يتـ انطلاقا مف مراجع تعميمية أـ الاكتضاء بالمراجع 

 المتوفرة فقط.

 وابالج نعـ لا المجموع

 التكرار 8 2 10

 النسبة 80% 20% 100%

حسب الجدوؿ الموضح أعلاه فإف كؿ برنامج تعميمي يتَـ التحضير لو مف 
مصادر ومراجع تعميمية، وربما ىذا راجع إلى كوف المواضيع العممية التعميمية 
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حسَاسة مقارنة بغيرىا، وبالتالي يجب التأكد مف صحة المعمومات حوليا وذكر 
 وىذا مف أجؿ الشضافية والمصداقية  في العمؿ الإعلامي.مصادرىا 

مف خلاؿ التساؤؿ  أمَا بالنسبة لمجانب المغوي فقد تطرقنا لو في السؤاؿ السابع
إذا كانت ىناؾ إشكاليات وعقبات في التواصؿ مع الجميور بالمغة العربية عمّا 

َـ التضاعؿ مع ىذا السؤاؿ والإجابة عنو ع  مى النحو التالي:الضصيحة أـ لا وقد ت

 الجواب نعـ لا أحيانا المجموع

 التكرار 1 3 6 10

 النسبة 10% 30% 60% 100%

وعميو فإفَ المغة العربية الضصيحة أحيانا فقط ما تقؼ حاجزا أماـ التواصؿ مع 
وىذا حسب رأينا يدؿ عمى الدور الكبير الذي يقوـ بو الإعلاـ  الجميور والإعلامييف،

وفي متناوؿ غالبية  واضحة، عربية الضصيحة حيث أصبحت سيمة،في نشر المغة ال
 الناس إف لـ يكف نطقا وفصاحة فضيما.

ومف ىذا السؤاؿ نذىب إلى ما بعده وىو السؤاؿ الثامف والذي يناقش موضوع 
 القواعد المغوية ىؿ تأخذ بعيف الإعتبار أـ لا وكانت الإجابات كالتالي:

 الجواب نعـ لا المجموع

 التكرار 7 3 10

 النسبة 70% 30% 100%
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كما ىو موضح في الجدوؿ أعلاه غالبية الإعلامييف يولوف أىمية كبيرة 
  سؽ منظـ خاضع لقواعد تحكمولأفَ المغة أساسا ن لمقواعد المغوية أثناء الحديث،

ولأف ىذه القواعد ىي التي تميَز المغة العربية عف غيرىا مف المغات وتميَز المغوي 
 ف الأشخاص.عف غيره م

أما عف السؤاؿ التاسع الذي تطرقنا فيو إلى مساىمة الخطاب الإعلامي في 
 وتوصَمنا فيو إلى: تنمية الرصيد المغوي للإعلامييف أـ لا،

 الجواب نعـ لا المجموع

 التكرار 8 2 10

 النسبة 80% 20% 100%

 في تنمية الرصيد المغوي اعميو نستخمص أفَ لمخطاب الإعلامي دور 
علامييف وذلؾ مف خلاؿ استعماؿ مضردات جديدة ومترادفات كثيرة أثناء الحديث. للإ

 وأيضا تنوع مجالات الإعلاـ تمكَف الإعلامي مف اكتساب زاد لغوي دسـ ومتنوع.

ىؿ يساعد الخطاب الإعلامي عمى تنمية  أمَا السؤاؿ العاشر والمتمثؿ في:  
 تي:وجاءت إجاباتو كالآ السلامة المغوية أـ لا؟،

 الجواب نعـ لا المجموع

 التكرار 7 3 10

 النسبة 70% 30% 100%
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حسب ما توصمنا إليو فإفَ الخطاب الإعلامي يساىـ في تنمية السلامة 
ويعود ذلؾ إلى كثرة الإطلاع في كؿ المجالات  المغوية والحدَ مف الأخطاء المغوية،

 .والممارسة الدائمة لمنشاط المغوي والإحتكاؾ بالمتمكنيف

وانطلاقا مف ىذا السؤاؿ جاء السؤاؿ الحادي عشر والذي يبحث عف كيضية 
وتمحورت الإجابات في ما سبؽ  مساىمة الإعلاـ في الحد مف الأخطاء المغوية،

ذكره مف رسكمة لممضردات وممارسة دائمة لمغة واختيار الميرة مف أىؿ الاختصاص 
الإعلاـ ذاتو التي تقوـ عمى ونضيؼ عمى ذلؾ طبيعة  لتوجيو ومتابعة المبتدئيف،

المغة وأىدافو المتمثمة في التواصؿ والتبميغ ومنو نجد أفَ لا تواصؿ ولا تبميغ دوف 
 وعميو كاف لزاما عمى الإعلاـ أف ييتـ ويعتمد عمى الجانب المغوي. لغة،

والسؤاؿ الثاني  حتى المشاركيف في الرسالة الإعلامية نالوا حصَة مف أسئمتنا،
وؿ فرض المغة العربية الضصيحة عمييـ أـ أنيا ليست مضروضة وكانت عشر  كاف ح

 الإجابة بالنضي والجدوؿ التالي يوضَح ذلؾ:

 الجواب نعـ لا المجموع

 التكرار 0 10 10

 النسبة 0% 100% 100%

مف خلاؿ الإحصائيات يتَضح أنَو لا يضرض عمى الضيوؼ المشاركيف في 
العربية الضصيحة، لأنَو حسب رأييـ أولوية الأمر الحصص الإعلامية التحدَث بالمغة 

 تتعمؽ بالرسالة الإعلامية ومدى تحقيقيا للأىداؼ المنشودة.

وىذا أيضا راجع إلى المستوى المغوي لممتمقي وىذا ما جاء في السؤاؿ الرابع 
 عشر والذي كانت الإجابات عميو كالتالي:
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 الجواب جيَد متوسط ضعيؼ المجموع

 رارالتك 2 8 0 10

 النسبة 20% 80% 0% 100%

لا يرتقي  أغمب الإعلامييف ذىبوا إلى أفَ المستوى المغوي لممتمقي متوسَط،
 لمستوى الإبداع ولا يستطيع مجابية إعجاز المغة العربية بمستوياتيا وخصائصيا
وربَما ىذا ما جعؿ لغة الإعلاـ تعرؼ "بالمغة الوسطية" لا ىي مبتذلة ركيكة ولا راقية 

                             اعية إعجازية.إبد

الخطاب الإعلامي قائـ أساسا عمى التواصؿ ارتأينا أف نسأؿ عف أبرز  ولأفّ 
وىذا ما جاء في السؤاؿ الخامس عشر وتوصمنا  المعيقات في التواصؿ مع الجميور،

 مف خلالو إلى :

 الجواب مادَة الإعلاـ لغة الخطاب المستوى المجموع

 التكرار 3 3 40 10

 النسبة 30% 30% 40% 100%

مف خلاؿ الجدوؿ الموضَح أعلاه يتضَح أف المستوى المغوي لممتقي ىو 
مقابؿ مستوى عالي مف  افعندما يكوف المستوى محدود العائؽ الأوَؿ في التواصؿ،

لكف حسب النتائج المتوصَؿ  الإعلامييف يضشؿ الخطاب الإعلامي في تحقيؽ أىدافو،
أيضا لغة الخطاب الإعلامي الخاصة  توى المغوي ليس العائؽ الوحيد،إلييا المس

 تشكَؿ عائقا إلى جانب المادة الإعلامية وموضوعاتيا.
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تجاوب الجماىير مع  ا معرفة  مدى وفي الأخير وقبؿ إنياء أسئمتنا أردن
 وكانت النتائج كالتالي: الحصص المقدَمة،

 الجواب جيَد مقبوؿ ضعيؼ المجموع

 التكرار 3 7 0 10

 النسبة 30% 70% 0% 100%

نستخمص مما سبؽ أفَ تجاوب الجميور مع الحصص والبرامج الإذاعية 
ويعود ىذا إلى طبيعة ىذه البرامج وما تقدًمو مف إفادة وما  مقبوؿ إلى حد بعيد،

وأيضا عمى اعتبار  تتوصًؿ إليو مف حموؿ لممشاكؿ والقضايا الرائجة في المجتمع،
 يمة المتاحة لمجميع لسيولة الحصوؿ عمييا لدى جميع النَاس.الإذاعة الوس

 تي يتَـ التجاوب معيا بشكؿ ممحوظأمَا بالنسبة لنوعية الحصص والبرامج ال
وأبرزىا كانت الحصص  فتعدَدت بتعدَد المجالات التي تخوض فييا الإذاعة،

يا تناقش والحصص الأسرية والإجتماعية لأن التضاعمية كالمسابقات والألعاب...،
َـ تمييا الحصص الترفييية والثقافية وأيضا تناؿ البرامج  القضايا الإجتماعية السائدة، ث

 الدينية حصَة الأسد مف التضاعؿ لأفَ الديف ىو أساس المجتمع.
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يمكف القوؿ بأفّ قضية المغة في الإعلاـ لا تزاؿ محطّ  في نياية ىذا البحث،
ؼ فييا حتّى اليوـ وخير دليؿ عمى ىذا اختيارنا يالبحث والتأل ولا زاؿ أنظار الباحثيف،

 ليذا الموضوع لمدراسة فيو.

استخمصنا أثناء بحثنا في ىذا الموضوع أفّ الإعلاـ في كثير مف الأحياف 
وأحيانا أخرى  تطوّر المجتمع،يساىـ في تنميتيا وتطويرىا ب دافعا لمغة،و  يكوف محرّكا

حتى إفّ الباحثيف انقسموا واختمضوا  واىا وعرقمة نموّىا،يكوف مساىما في تردّي مست
 بيف الرأييف.

كيد أفّ ىذا البحث قد أفادنا كثيرا مع الإشارة إلى أنّنا سجّمنا نتائج يمكف والأ
 ذكر أىميا في الآتي :

  ىذا إفّ المّغة في الإعلاـ خاصّة المسموع تمقى اىتماما بالغا وعناية شديدة و
 ؿ أثناء خرجتنا الميدانية.تّـ ملاحظتو خلا ما

  تختمؼ المغة في الإعلاـ باختلاؼ الموضوع المناقش فمغة الخطاب الديني
 لغة الخطاب الثقافي والسياسي...عف  تختمؼ

 المغة في الخطاب الديني أرقى وأفصح كيؼ لا وىي لغة القرآف الكريـ. 
 حى يطمؽ عمى لغة الإعلاـ "المغة الوسطيَة "وىي التي تجمع بيف الضص

 والعامية.
  العامية في بعض الأحياف لا يدّؿ عمى ضعضيـ إفَ استعماؿ الإعلامييف لمغة

 إنّما ىـ ينزلوف إلى مستوى المتمقي لتبميغ أىداؼ الرسالة الإعلامية. المغوي،
 لغة ‌المغة العامية في الإعلاـ تجد تضاعلا وصدى أكثر مف الضصحى لأنّيا

 العامّة.
 إعلامي علاـ ىو المغة لا يمكف أف يقوـ أي خطاب إفّ الأساس الأوّؿ في الإ

 دوف لغة.
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 ،ويعمؿ عمى تحقيؽ أىدافو أكثر مف اليدؼ الأوّؿ للإعلاـ ىو التبميغ 
 فيو بالدرجة الأولى ميتّـ بإيصاؿ المعمومة إلى النّاس. المحافظة عمى المغة،

  والمتناوؿ  لأنّو الأسيؿالخطاب الإعلامي المسموع ىو الأكثر انتشارا وتضاعلا
 بالنسبة لشرائح كثيرة في المجتمع.

وفي الختاـ نحمد الله عزّ وجؿّ عمى توفيقنا لإتماـ ىذا البحث الذي نتمنَى أف 
 ويكوف عونا لكؿّ الطلاب الباحثيف في مجاؿ المغة في الإعلاـ نكوف قد وفقنا فيو،

 راجيف مف الله سبحانو المزبد مف التطوّر والرقي لمغتنا العربية.
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 والمراجع
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"الخطاب الإعلامي ودوره في إكساب السلامة  ػعالج ىذا البحث المعنوف ب 
 طبيعة المغة في الإعلاـ والعلاقة التأثيرية بينيما، موذجا"،المغويّة إذاعة قالمة أن

وتسميط الضوء عمى الخطاب  والدور الضعّاؿ للإعلاـ في تطوير المغة والارتقاء بيا،
 وبعض الأخطاء الشائعة فيو. ،الإعلامي المسموع خاصّة

حيث قمنا بتحميؿ بعض  ،وقد اعتمدنا عمى المنيج الوصضي التحميمي 
بالإضافة إلى تحميؿ الإستبانات المقدّمة للإعلامييف  اعية تحميلا لغويا،الحصص الإذ

  في إذاعة قالمة لخدمة البحث. 

 الكلمات المفتاحية: 

 الخطاب الإعلامي، الإعلاـ، المغة، الخطاب الإعلامي المسموع.

The Summary 

This research, entitled "Media discourse and its role in providing 

linguistic integrity, addressed Radio Guelma as a model", the nature of 

language in the media and the influencing relationship between them, the 

effective role of the media in developing and upgrading the language, and 

shedding light on the audio media discourse in particular, and some 

common errors in it. 

We relied on the descriptive analytical method, as we analyzed 

some of the radio lessons linguistically, in addition to analyzing the 

questionnaires submitted to media professionals on Radio Guelma for the 

research service. 

key words: 

Media discourse, media, language, audio media discourse. 

 

 


