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 دور المشاريع المقاولاتية لترميم المواقع الأثرية الصحراوية في تحقيق أهداف التسويق السياحي 

 "من وجهة نظر موظفي الحظيرة الثقافية للأطلس الصحراوي

 

 حي سويق السياأهداف الت في تحقيق الصحراوية لترميم المواقع الأثرية المقاولاتيةالمشاريع  دور
 الثقافية للأطلس الصحراوي" الحظيرةن وجهة نظر موظفي م"

 :الملخص
تحقيق في راوية الصحلأثرية المخصصة لترميم المواقع ا المقاولاتيةالمشاريع  دورتسعى هذه الورقة البحثية إلى تحديد 

ددت الدراسة تحوقد لصحراوي، موظفي الحظيرة الثقافية للأطلس ا ومحاولة استقصاءها من خلال وجهة نظر، يسياحال أهداف التسويق
الثلاثة أبعاده ب) أهداف التسويق السياحي(ثل في تم، ومتغير تابع الصحراوية لترميم المواقع الأثرية )المقاولاتيةالمشاريع (بمتغير مستقل تمثل في 

جمع البيانات من  طوير إستبانة لغرضولتحقيق أهداف الدراسة تم ت .(ح، القدرة التنافسية، التنمية السياحيةجذب السيا التي تمثلت في )
ا تحليل بيانات الإستبانة، اعتمادل (SPSS( مفردة، وتم استخدام الرزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية )58أفراد العينة، وبلغ تعدادها )

رقة البحثية إلى مجموعة من النتائج  وقد توصلت الو  على المتوسطات الحسابية وأنموذج الانحدار وغيرها من الأساليب الإحصائية الأخرى،
 كان من أبرزها:

mailto:bakeur87@yahoo.fr
mailto:bakeur87@yahoo.fr
mailto:bennoune_khireddine@yahoo.fr


2 
 

 جهة نظر المبحوثين.من و القدرة التنافسية اكتساب ح و يا سجذب الفي  المقاولاتيةللمشاريع دور  أن هناك -
 لمبحوثين.من وجهة نظر االتنمية السياحية في تحقيق  المقاولاتيةللمشاريع دور عدم وجود  -

احية السي تحقيق أهداف فيا من دور عموما لما له المقاولاتيةكما توصي الورقة البحثية في الأخير بضرورة توسيع اهتمام بالمشاريع 
 الداخلية في الجزائر. 

 .مية السياحيةنافسية والتنالقدرة الت ياح،لسجذب ا، الصحراوية المواقع الأثرية ،المقاولاتيةالمشاريع الكلمات المفتاحية: 
 

Le rôle des entrepreneuriats pour la restauration des sites archéologiques sahariens afin 

d’atteindre les objectifs du marketing touristique culturel  

"Le point du vue des employeurs du parc culturel de l’atlas saharien"   

RESUME:  

Cet article de recherche tente à identifier le rôle des entrepreneurs spécialisé pour la 

restauration des sites archéologiques sahariens afin d’attendre les objectifs du marketing 

touristique culturel. Et tentes de les extraire à travers le point de vue des employeurs du parc 

culturel de l’atlas saharien, L’étude a été déterminée par une variable indépendante qui présente 

(Les entrepreneurs) pour la restauration des sites archéologiques sahariens, ainsi la variable 

dépendante (les objectifs du marketing touristique culturel) et ses trios composants ce qui étaient 

(attirer les touristes, la compétitivité et le développement touristique). Pour atteindre les objectifs de 

l’étude, on a développé un questionnaire pour la collecte les données auprès des membres de 

l’échantillon de l’étude (58), Ces données ont été analysées par l’utilisation du programme des 

paquets statistiques de sciences sociales (SPSS) afin d’analyser les données du questionnaire, on 

appliquant  le modèle de régression et d’autres modèles statistiques. L'étude a révélé une groupe de 

résultats a été notamment: 

- Il y a un rôle pour les entrepreneurs à attirer les touristes et gagner la compétitive. 

- Il n'y a pas le rôle pour les entrepreneurs à développer le tourisme. 

En finalité, l'étude recommande de concentrer l’attention  sur  les entrepreneurs en général, en 

raison de leur rôle dans la réalisation des objectifs tourniques internes en Algérie.  

  

Les mots clés : les entrepreneurs, les sites archéologiques sahariens, attirer les touristes, la 

compétitivité et le développement touristique. 
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 ة:ــــــمقدم
صحراء الجزء احة، وتعتبر الن حيث المسمكما تحتل المرتبة العاشرة عالميا   الإفريقية،تعتبر الجزائر أكبر دولة في القارة 

الصحراء تتمتع  العالم. وهي ثاني أكبر صحراء فيمن المساحة الاجمالية،   84حيث تزيد مساحتها عن  الأكبر منها
نشدها م الأهداف التي يمعظلبي تو منطقة سياحية بامتياز  ا، تاريخية وطبيعية تجعل منهبمزايا ومقومات جغرافية يةالجزائر 

 السائح.

ا بالشواهد غيناهتيجة نتشكل الأماكن السياحية الصحراوية الموجودة في الجزائر نقاط جذب سياحية هامة حيث 
ذات  عديد من الأماكن وجود ال، والمتمثلة فيالتي هي جزء من الذاكرة المحفوظة للمنطقةالتاريخية للحضارات المتعاقبة 

رة، ر الرومانية ببسكالآثاك.  الطابع التاريخي، وكذلك المناطق الأثرية التي تجسد عناصر وطرز معمارية معينة وتراثية
ساجد العتيقة وايا والمإلى جانب الز ريخ الكهوف، الأضرحة والرسوم على الصخور والتي تعود إلى عهود ما قبل التا

ب ع أن يتحدى تعاقريق استطا فهذا التراث التاريخي الع .بشكلها الهندسي المتميز كالزاوية التجانية بالأغواط...الخ
 .مليات الترميمية التي قامت عليهالأحقاب نتيجة الع

اث الثقافي من وتحمي التر  افيةتلكات الثقالتي تثمن المم لترميم المواقع الأثرية المقاولاتيةومن هنا تبرز أهمية المشاريع 
ت واقع القدرالموجعل لهذه ا الذي بدوره يحقق أهداف التسويق السياحي من خلال جذب السياح للمواقع الأثرية، الزوال.

 ية.لسياحلتنمية االتنافسية نتيجة أصالته والقيمة التي تشأ نتيجة الترميمات، وهذا ما يؤدي إلى تحقيق ا
 مشكلة الدراسة:

برز ، عى إلي تحقيقهيسوما  الصحراوي السياحيبالتسويق خلال الإطلاع على الأدبيات السابقة المتعلقة ن م
 رح الباحثان عددطك الأنموذج ، ولتقديم ذلالمقاولاتيةوالمشاريع  الصحراويأهداف التسويق السياحي أنموذج للربط بين 

 لمواقع الأثريةلمعنية بترميم اا قاولاتيةالمالتي تحققها المشاريع  الثقافية التسويقية السياحيةالأهداف التي تعين  التساؤلاتمن 
يم المواقع لمخصصة لترما المقاولاتيةمشاريع لما هو دور ا :يكمن فيالتساؤل الرئيسي  ومن هنا فإن ،الصحراوية

 ؟  يسياحال تحقيق أهداف التسويقفي لمنطقة الأطلس الصحراوي الأثرية 
 :وعلى أساس ما تقدم، يمكن تأطير مشكلة الدراسة بالتساؤلات الآتية

 ؟حالسيا  بالصحراوية في تحقيق جذ لترميم المواقع الأثرية المقاولاتيةهل هناك دور للمشاريع  -

 ؟ رة تنافسيةب قداستكا في الصحراوية لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةهل هناك دور للمشاريع  -

 ؟ ةنمية السياحيفي تحقيق التالصحراوية لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةهل هناك دور للمشاريع  -
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 فرضيات الدراسة:
ام الباحثان لسابقة، قافي ضوء موضوع الدراسة واستجابة لمتطلبات تحقيق أهدافها وما أسفرت عنه الدراسات  

لأطلس لمنطقة ا ثريةالمواقع الأ المخصصة لترميم المقاولاتيةللمشاريع دور  ناكه باختبار الفرضية الرئيسية التالية:
 .يسياحال تحقيق أهداف التسويقفي الصحراوي 

 لي:ويندرج تحت هذه الفرضية الرئيسة مجموعة من الفرضيات الفرعية صيغت على النحو التا

 .جذب السياحفي الصحراوية لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةدور للمشاريع هناك  -

 ب قدرة تنافسية. استكا في ية الصحراو لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةهناك دور للمشاريع  -

 .في تحقيق التنمية السياحيةية الصحراو لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةهناك دور للمشاريع  -

  أهداف الدراسة:
نطقة الأطلس ع الأثرية لملترميم المواق المقاولاتيةالمشاريع تسليط الضوء على  تهدف الدراسة بشكل رئيس إلي

  :ا فيكن تلخيصهضافة إلى ذلك توجد أهداف فرعية يمإ، تحقيق أهداف التسويق السياحي ودورها في الصحراوي

 ح.يا الس ذبجالصحراوية في لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةالمشاريع معرفة دور  -

 .اب قدرة تنافسيةفي اكتسالصحراوية لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةالمشاريع  قياس دور -

 قيق التنمية السياحية.تحفي الصحراوية لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةلمشاريع ا اختبار دور -

 .ع السياحيالقطا تخدم أصحاب القرار في يمكن أن الخروج بنتائج وتوصيات  -

 :أهمية الدراسة

لترميم  قاولاتيةالمالمشروعات  تم الربط في هذه الدراسة بين دورحيث من أهمية المتغيرات، الدراسة أهميتها  تستمد
يق تحقيق أهداف التسو و من جهة  والدعم لنشؤها وتطورها الصحراويةالمواقع الأثرية في التهيئة البنية التحتية للسياحة 

  من جهة أخرى.السياحي في منطقة الأطلس الصحراوي 

لدور وا المقاولاتية المشاريع فهذه الدراسة تحاول لفت أنظار القائمين على القطاع السياحي في الجزائر إلى أهمية
 . ياحة، خاصة في ظل ما تعانيه هذه السالصحراوية الذي يمكن أن تلعبه في تطوير وضعية السياحة
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 المخطط الافتراضي للدراسة:
     لاختبار صحة الفرضيات وتحقيق أهداف الدراسة سوف يتم الاعتماد على المخطط التالي:

 (1الشكل رقم )
 المخطط الافتراضي للدراسة

 

 

                                                 

 من إعداد الباحثين المصدر:

 يتبين من المخطط ما يلي:

يث ح(، تسويق السياحيأهداف الابع )( والمتغير التالمقاولاتيةالمشاريع رئيسيين هما: المتغير المستقل ) متغيرينيشمل  -
 .)سياحيةالقدرة التنافسية والتنمية ال، السائحرضا (أبعاد هي  ةثلاثعلى  تابعيشتمل المتغير ال

د كل بعد من أبعا  فيالصحراوية ية لترميم المواقع الأثر  المقاولاتيةلمشاريع لن حركة المخطط تفترض وجود دور مباشر أ -
 طط أعلاه.وذلك ما تشير إليه الأسهم في المخ ،أهداف التسويق السياحيالمتمثل في التابع المتغير 

 ة:ـالدراسمنهج 
التحليلي و صفي لمنهج الو من خلال الإطلاع على الدراسات السابقة، ظهر جليا أن المنهج المناسب للدراسة هو ا

هج بحث ولكونه المنة قيد البأسلوبيه )النظري والميداني(، لكونه منهجا مساعدا على التحليل الشامل والعميق للمشكل
تبي جراء المسح المكإة، سيتم ومات ذات العلاقة، فعلى صعيد الدراسة الوصفيالذي يمتاز بالوصف التفصيلي الدقيق للمعل

فسيتم  يداني التحليلي،لبحث الماوالإطلاع على البحوث النظرية والميدانية لبناء الإطار النظري للدراسة. أما على صعيد 
لى عستعتمد الدراسة تها، و بة لمعالجإجراء دراسة ميدانية مع تحليل كافة البيانات واستخدام الطرق الإحصائية المناس

 الإستبانة المخصصة لذلك.

  ة:ـمجتمع وعينة الدراس
وانطلاقا  .ظفمو  91هم الذي يبلغ تعداد موظفي الحظيرة الثقافية للأطلس الصحراويفي مجتمع الدراسة  مثلتي

وهذا يمثل  58منها  سترداستبانة ا 65حيث تم توزيع  .موظف 65من  مكونة عشوائية من مجتمع الدراسة تم اختيار عينة
  .مفردة 58 وبالتالي فعينة الدراسة 89ما نسبته 

 

 جذب السياح

 القدرة التنافسية

 التنمية السياحية

 المقاولاتيةالمشاريع 

 ستقلالمتغير الم المتغير التابع
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 ة:ـأداة الدراس
 الإطلاع على الجانب النظري والدراسات السابقة المتعلقة بموضوع الدراسة. من خلاللقد تبلورت أداة الدراسة 

لترميم  المقاولاتيةأهداف التسويق السياحي التي تحققه المشاريع لتحديد وسيقوم الباحثان باستخدام وتطوير أنموذج استبانة 
المتوسط استخدام )وللإجابة عن تساؤل الدراسة واختبار فرضياتها سيتم  ،المواقع الأثرية بمنطقة الأطلس الصحراوي

 .(SPSS)استخدام برنامج الحزم الإحصائية للعلوم الاجتماعية (، بالبسيط وتحليل الانحدار الانحراف المعياري، الحسابي
 Cronbach)اختبار كرونباخ ألفا  بالاعتماد علىاستخدم الباحثان قياس مدى ثبات أداة الدراسة )الإستبانة( ل

Alpha) باخ ألفا يبين معامل الاتساق الداخلي كرون (1)، والذي أظهر ثباتا عاليا لكل متغيرات الدراسة. والجدول رقم
 لأجزاء الأداة بشكل منفصل والأداة ككل.

 : قيمة معامل الثبات للاتساق الداخلي لمتغيرات الدراسة(1) الجدول رقم

 الاستبانة ككل التنمية السياحية القدرة التنافسية حيا السجذب  المقاولاتيةالمشاريع  اسم المتغير

 0.78 0.73 0.82 0.76 0.80 معامل )كرونباخ ألفا(

 .SPSS من إعداد الباحثين بالاعتماد على مخرجاتالمصدر: 

حيث  (0.60) من أن معاملات الثبات لجميع متغيرات الدراسة مقبولة وهي أكبر (1)يلاحظ من الجدول رقم 
 التطبيق الميداني للدراسة. وهي نسبة ثبات يمكن الاعتماد عليها في (0.78) الاستبانةبلغ معامل الثبات لكافة فقرات 
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 الجانب النظري
 : لأثريةالترميم المواقع  المقاولاتيةالمشروعات  -أولا

ة والتحليل لأعمال بالدراسالمعاصرة ل أحد الحقول المعرفية والفكرية التي تناولتها المدارس المقاولاتيةالمشروعات تمثل 
  ع الريادي.ت المشرو وفيما يلي سوف نتطرق إلى مفهوم وعناصر استراتيجيا .سعيا للوصول إلى الربحية المتفوقة

ادس داية القرن السرنسية في بتعتبر الريادة مفهوم قديم استعمل لأول مرة في اللغة الفمفهوم المشروع الريادي:  -1
ة، ودخل العسكري عشر، وقد تضمن المفهوم آنذاك معنى المخاطرة وتحمل الصعاب التي رافقت حملات الاستكشاف

ي وصف التاجر الذ لون الذيكانتمفهوم الريادة إلى النشاطات الاقتصادية في مطلع القرن الثامن عشر من قبل ريتشارد  
ليشغل مفهوم الريادة بعد ذلك حيزا من  1يشتري سلعا بسعر محدد لبيعها في المستقبل بسعر لا يعرفه مسبقا بأنه ريادي،

 بآلية لمتوقعة والتفكيرتائجها اتفكير الاداريين والاقتصاديين لرصد أبعادها، والسعي لتشخيصها قصد تحليلها والتنبؤ بن
 ل معها. التعام

 و واسع ومتميزنحعلى  لاتيةالمقاو المشروعات حيث تعرض الكتاب والدارسين في مجال الادارة والاقتصاد إلى مفهوم 
ير العالمي صدار التقر اتفقت الجهات المسئولة عن احيث  وكل منهم عرف هذا المفهوم حسب مجال تخصصه ونوع عمله.

ائم من قبل قد أو توسعة مشروع بـأنها أي مبادرة لإقامة مشروع جدي المقاولاتيةالمشروعات على تعريف  لريادة الأعمال
غض اقتناص الفرص ب نها عمليةفحين أشارت منظمة العمل العربية بأفرد أو مجموعة من الأفراد أو استدامة مشروع قائم. 

وارد يع مجموعة من الملال تجميمة من خالنظر عن المصادر المتاحة أو نقص هذه المصادر بعبارة أخرى هي عملية ايجاد الق
 2لاستثمار فرصة.

 اطر الدخول إلىعامل مع مخعرفت أيضا على أنها عملية خلق مشاريع جديدة والمساهمة في تنمية الابتكارات والتو 
ة من على أنها عملية خلق القيمة عن طريق استثمار الفرص المقاولاتيةشاريع وفي تعريف آخر عرفت الم 3السوق الجديد.

وعرفت بأنها القدرة على تلبية متطلبات السوق من خلال القضاء على انخفاض الطلب  4خلال موارد متفردة.
ديدة في طرائق ج الاقتصادي بواسطة تقديم منتجات جديدة أو استحداث طرائق عمل جديدة من خلال التوصل إلى

بالميزة التنافسية حيث عرفت على أنها المشروعات التي تملك القدرة  المقاولاتيةوهناك من ربط المشروعات  5تنظيم الموارد.
  6ة.لتنافسيايق الميزة قلوك المخاطرة سعيا للوصول إلى تحعلى تطوير منتجات وخدمات جديدة مع أخذها س

في  -المقاولاتيةمشاريع وهذا ما توضحه المظلة المفاهيمية لل– والريادي المقاولاتيةيمثل المشروع الريادي مخرجات و 
الذي  7،المقاولاتية، حيث تدعى العملية التي تكون المشروع باطار فرصة ريادية يبحث عنها الريادي ويستثمرها المشروع

مجموعة من الخصائص المتعلقة ببدء الأعمال والتخطيط لها وتنظيمها وتحمل  على أنها 8 (2007عرفها )الغالبي وادريس، 
وهو الشخص الذي  l’entrepreneurكعملية عن فعل الريادي   المقاولاتيةفيما وتنجم  رتها.في إدا والإبداعمخاطرها 

يتمتع بصفات أخذ المبادرة وقبول الفشل والمخاطرة، ولديه القدرة على طلب الموارد والمعدات والأفراد وباقي الأصول 
 يحرز الذي المخاطر الفرد لوصف المصطلح ستخدمحيث ا 9ويجعل منها شيئا ذو قيمة، ويقدم شيئا مبدعا وجديدا.
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التي يمكن أن تكون دولة  المقاولاتية التقدم الاقتصادي من خلال ايجاد طرائق جديدة أفضل لعمل الأشياء في المنظمات
 ، وهذا ما يمثله الشكل التالي: –المساهمة في تطوير القطاع  المقاولاتيةكقطاع السياحة الذي يشجع المشاريع -أو قطاع 

 المقاولاتيةمشاريع : المظلة المفاهيمية لل2الشكل رقم 
 

 

 

 

 

ع ات نظرية ووقائ: أساسيتيةالمقاولاأحمد علي صالح، محمد ذيب المبيضين، دور الحاضنات في تعزيز المشاريع : المصدر
 .   6، ص 2010ة، عمان في مجتمع المعرفة، جامعة الزيتون المقاولاتيةميدانية، المؤتمر العلمي الدولي العاشر 

إليها  نمية التى تسعىظمى في التعاية، نظرا لأهميتها العظاهرة جديرة بالاهتمام والر  المقاولاتية وتعتبر المشاريع
ن ، ويستثمرو الإبداعو بتكار مختلف المجتمعات، وللخروج بأجيال يدركون الفرص، ويبادرون في تبنيها، ويمتلكون روح الا

لريادة االنمو. لذا تعد ق الربح و ناجحة تحقق لهم أهدافهم في تحقي بمشاريعالموارد المتاحة بطريقة منظمة من أجل الخروج 
  10مهمة في المجتمعات المعاصرة لما تحدثه من آثار ايجابية تتمثل فيما يأتي:

وكيل تعمل ك لمقاولاتيةاحداث التغير والتحول، إذ يعد الابداع من أهم الخصائص المميزة للريادة، خاصة وأن المشاريع ا -
 ؛المقاولاتيةن خلال ممارسة الأنشطة للتغيير م

 ن المشروعات التي تعد مهمة لتطوير الاقتصاد وتنميته؛ايجاد العديد م -

 جل تحقيق النمو الاقتصادي؛على المدى الطويل من أايجاد فرص العمل ذات الأهمية  -

 كفؤ وفعال؛  ستجابة بشكلة الكفاءة من خلال زيادة التنافس، إذ أن دخول منافسين جدد يحفز الآخرين للازياد -

 ديثة؛حداث التغيير في هيكل السوق والعمل من خلال زيادة تبني الابداع التنظيمي والتكنولوجيا الحا -

 لشركات الجديدة؛حتمالية ادخال ابتكار جذري يترك أثرا ايجابيا في الاقتصاد بشكل كامل نتيجة البدء بإنشاء اا -

 ا اقتصاديا. تقدم أفكارا جديدة وإبداع المقاولاتيةات ية، إذ أن المشروعالتنوع الكبير في الجودة والنوع -

 JONES HILL ,و ) 11(2012استنادا لما تقدم به )كتانة وأغا،  عناصر استراتيجيات المشروع الريادي: -2

 اتباعها: الآثارالمعنية بترميم  المقاولاتيةيمكن تحديد الاستراتيجيات التي يمكن للمشاريع  (2001

الفرص  مشاريع ريادية منظمات ريادية
 المقاولاتية

 رياديال
 المقاولاتيةو 

 يستثمرها

 يبحث عنها

 تشجيع لتوفيرها

 تتبناها يستثمرها

 تشجيع
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المستقلة  المقاولاتيةاريع التحالف الاستراتيجي هو شكل تنظيمي يسمح للمش الإستراتجية:التحالفات  -1.2
ترميم بشاريع المتخصصة صحاب المبالمشاركة في الموارد، نتيجة اتفاق بين جهتين أو أكثر كالاتفاق بين وزارة السياحة وأ

 .ةة الداخليالسياحة الثقافيفع المتعلقة بتطوير المواقع الأثرية للمشاركة بالكلف والمخاطر والمنا

التقنيات و ، التجارب رفيةالصفات والخصائص المع، التخصصية تتمثل بالمهارات الإستراتجية:القدرات  -2.2
 .تملينالحاليين والمحح ا  نظر السيبناء قيمة للمواقع الأثرية فيالتي توجه نحو  المقاولاتيةالمتوفرة لدى أصحاب المشاريع 

ؤدي إلى أداء تم اغتنامها ست التي إذا ما المشروع بيئيةهي الأحداث الظاهرة في الفرص الاستراتيجية:  -3.2
ي إلى تحسين ع السياحففي ظل ما تشهده الجزائر من تحسن الوضع الأمني وسعي المسئولين في القطا  اقتصادي جيد.

عتبر فة الاسلامية، تمة الثقاصورة السياحة في الجزائر من خلال تنظيم تظاهرات ثقافية تخدم القطاع أخرها تلمسان عاص
مة لقطاع يجية من جهة وخدالاسترات ادة منها لتحقيق أهدافهالترميم المواقع الأثرية لاستف المقاولاتيةفرصة أما المشاريع 

 السياحي من جهة أخرى من خلال خلق قيمة لتلك المواقع.    

يم المواقع في مجال ترم لاتيةالمقاو ريع يتمثل الدور الرئيسي للمشالترميم المواقع الأثرية:  المقاولاتيةدور المشاريع  -3
من و  .الموروث يز بهع الذي يتممراعاة الطابمن خلال إدخال التحسينات اللازمة مع الأثرية في خلق قيمة للموقع الأثري 

      تقديم موقع أثري للقطاع السياحي. أيضا  المقاولاتيةبين أدوار المشاريع 

ر السف ناها الأولفي مع تعني لقة بالسياحة، إذالتعاريف المتعاختلفت وتنوعت  :ةالصحراوي ةالثقافي السياحة -ثانيا
أما السياحة بالمفهوم الحديث هي ظاهـــرة طبيعية من ظواهـر العصر  12خارج مكان السكن الأصلي. والإقامة المؤقتة

 قافي المنبثقالث ن والوعيالحديث والأساس منها الحصول على الاستجمام وتغيير الجو والمحيط الذي يعيش فيه الإنسا
 .190513لتذوق جمال المشاهد الطبيعية، وهذا التعريف يعود للألماني جوبيير فولر بتاريخ 

يات ها ارتفاع مستو تعددة أهمالسياحة الثقافية التي نمت في الآونة الأخيرة بفعل عوامل م والسياحة أنواع أهمها
سياحة ال)افية في كتاب احة الثقتمام الاعلام بموضوعات التراث...وعرفت السيالتعليم، تطور الاهتمام بالتراث وزيادة اه

شخاص أديدة و جشياء أفة ص، وهي السياحة التي تنشد معر خعلى الأ "بأنها ذات طبيعة ذهنية(:الحديثة علما وتطبيقا
حيث يبرز من خلال 14".هم وعاداتهم في نفس الاطار الحقيقي الذي يعيشون فيهيخجدد، كما تنشد الاطلاع على تار 

السكان شر بين السائح و صل المباهذا التعريف الاتجاه الحديث للسياحة الثقافية؛ وهي السياحة الخفية القائمة على التوا
   رات والثقافات.ين الحضاتهم اليومية، وهو الأمر الذي يتيح حوارا أفضل بالمحليين من خلال معايشة واقعهم وأنشط

 هابتضمين ل خاصونسكو بشكمنظمة الي من أهمية وما تقدمه من امكانيات قامتحة الثقافية ونظرا لما تمثله السيا
 ؛اعيةقتصادية والاجتمنمية الالتتساهم في ا لأنهاالسياحة الثقافية في اطار وضع السياسات الثقافية الوطنية، ليس فقط 

لى وتحافظ ع ،ثقافاتلضارات واولأنها تعتبر ميدانا ملائما لحوار الح ،فرص عمل للشباب وتحد من الهجرةبل لأنها تؤمن 
 .معالم وممارسات ثقافية مهددة بالضياع
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ي الاجتماعي في قتصادعن المجلس الا 1963عام اعتراف رسمي بالسياحة الثقافية  ولأضمن هذه المفاهيم صدر و 
ن السياحة أليونسكو "ااعلنت منظمة  1966عام  ال، وفيهوم الصداقة والتفاهم بين الشعوبلدعم مف مم المتحدةالأ

 دهة السياحية في بروكسل وأهم بنو للثقاف ولالأ تشريعتم تبني ال 1976وفي العام . "الثقافية تساهم في تدعيم مسيرة السلام
 1988ع عام يشر تلا اهذ قح  ". ثم ن  على أي اعتبار آخر ن يتقدمأالذي يجب  "احترام التراث الثقافي العالمي والطبيعي

 15".داعية السياح الى "احترام كل مجتمع في تراثه وبيئته

الوطن تحوز من  مختلفة مناطق في حيث تتوزع ؛ماديةثروة ثقافية  تمثلشواهد تاريخية ونظرا لما تمتلكه الجزائر من 
ة قصد بها كل إقامحراوية ويالصظهر نوع أخر من السياحة الثقافية ألا وهي السياحة الثقافية معظماها، يالصحراء على 

 لمحيط من تسلية،ة بهذا اسياحية في محيط صحراوي، تقوم على استغلال مختلف القدرات الثقافية مرفقة بأنشطة مرتبط
  16ترفيه واستكشاف.

 الوكالاته نشاط إداري وفني تقوم بكل تسويق السياحي  يقصد بال هداف التسويق السياحي الصحراوي:أ -ثالثا
تأثير فيها؛ بهدف تنمية الحركة المرتقبة والتعرف عليها وال السياحية داخل الدولة وخارجها لتحديد الأسواق السياحية

فيما يتعلق بالنسبة إلى تعريف التسويق السياحي أما  17السياحية القادمة منها وتحقيق أكبر قدر من الإيرادات السياحية".
ية السائحين الحال وتطلعات يسعى إلى زيادة الحركة السياحية وتحقيق الإشباع الكامل لرغبات النشاط الذي فهو هبهدف

 18والمستقبلية.

دف إلى إشباع ظمة والتي تهكافة الجهود والأنشطة المن  فيمكن تعريفه بأنهلتسويق السياحي الصحراوي فيما يخص اأما 
ت عناصر والمتغيراموعة من المجالتسويق السياحي الصحراوي من  لشكتي المناطق الصحراوية.بأذواق الراغبين في السياحة 

 رادويمكن إيسويقية، افها الت، لتحقيق أهدالجهة المسئولة عن التسويقالتي يمكن التحكم فيها والسيطرة عليها من جانب 
 يلي: فيما هذه العناصر

قع ما قبل وموا قوش الصخريةمساجد، الن يقصد به المعطيات التراثية من قصور، قلاع، المنتج السياحي: -أ
كون فتالصحراوية حية نطقة السياالتي تتوافر لدى المزية والمادية العناصر الرم عبارة عن مجموعة منالتي هي  ...التاريخ

  19مصدرا مهما للجذب السياحي.

احي حيث تتأثر ة في العمل السيالأنشطة المهم ديعتبر التسعير أح أسعار المنتجات والخدمات السياحية: -ب
 20قرارات السائحين بشكل كبير بمقدار التكلفة المادية للرحلة أو البرنامج السياحي.

 سويق السياحيالمسؤولة عن الت جهة: كافة الأنشطة التي يتم ممارستها من قبل التوزيع المناسب للخدمات -ج
 سب له. فع مكانية وزمانية وغيرها بالوقت والوضع المنامن أجل أن يتاح للسائح ما يريده من منا

لموقع السياحي التوضيح صورة لام تلك الجهود التي تبذل بمختلف وسائل الإع الترويج )التنشيط السياحي(: -د
 ذب انتباههم. لجأمام المستهلكين السياحيين  ، وإبرازهالثقافي
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قدر يووعي فية وروثات ثقامنها: الثقافة السياحية )أي وجود مأيضا يمكن اضافة بعض العناصر للمزيج التسويقي 
اندة ة، الخدمات المسة الفندقيالسياحية، التسهيلات السياحيوالمواقع  (، تنوع الأماكنوالمواقع الأثرية قيمة السياحة

فة الكافية لمعر ا وله ياحيالقادر على تنفيذ برامج الإرشاد الس) )خدمات الإرشاد السياحي(، العنصر البشري المؤهل
لى تقبل تساعد ع ، لذا فإنه بات من المطلوب أن يتصف المرشد السياحي بصفات شخصية وعلميةالأثري الموقعب

 السياحي(. للموقعالسائح له وتقبل ما يقول من كلام وشرح 

يمكن  21 (2001ابي، واستناد لما تقدم به )مقابلة والسر أما بالنسبة لأهداف التسويق السياحي الصحراوي 
 في النقاط التالية:  هاحصر 

 براز صورةإمن خلال ياحي اتجاه المنتج السلدى السائح خلق التأثير الايجابي  لىإ التسويق يهدف جذب السياح: -1
رج المألوف.  العيش خافيلكون أن السائح أصبح يبحث عن تجارب أكثر أصالة ورغبة  ،السياحي وقع الأثريالموأصالة 

   .هوأذواق هتوقعاتبشكل جيد  تلاءمالمنتج السياحي الذي يالطلب على  هيحفز يجذبه و مما 

ا ويقية جديدة كملق فرص تسبختسمح لأنها تهدف العملية التسويقية إلى اكتساب قدرة تنافسية؛  القدرة التنافسية: -2
ق لمسؤولة عن تسوياالجهة  هتحقق اختراق مجال تنافسي جديد، كما تمثل وسيلة لتكوين رؤية جديدة للمستقبل الذي تريد

 المنتج السياحي.

لسوق، أي ازيادة حصص و تتمثل القدرة التنافسية من وجهة نظر المسوق في القدرة على مواجهة المنافسين حيث 
ج السياحي ا جاذبية المنتح على أنهمحاولة التفوق على المنافسين من خلال ابراز أصالة المنتج السياحي. بينما يراها السائ

 ي يقدم إليه.الذ

و سياحي ثقافي ذ ديم منتجتق في لقدرات التنافسية هو مدى فعالية المسوقومن ثم فإن المعيار الأهم في تقييم ا
  تختلف عما يقدمه المنافسون. ة للسائحومنفع ةقيم

جات ايتلاقى مع احتلكي تالمنتجات السياحية التنمية السياحية هي مدى اتساع قاعدة التنمية السياحية:  -3
 السياحية للمواقعمثل ل الأالاستغلاتحقيق زيادة مستمرة ومتوازنة في الموارد السياحية ب ها أيضا بأنهايعبر عن، و السائحين

 . الثقافية

حل التنمية لذي قسم مراا نموذج ميوسيكمنها  تلفةقدم بعض الكتاب نماذج مخولتحليل ظاهرة التنمية السياحية 
 22السياحية إلى أربع مراحل وهي:

 رحلة الاكتشاف: حيث يتم اكتشاف القدرات السياحية للمقصد السياحي )للموقع الأثري(.م -

 .يمعن طريق عمليات الترم طوير الموارد السياحية للمنطقة بشكل تدريجيتوفيها يبدأ  مرحلة النمو: -

 وسع السياحي.ذ الدولة بمبدأ التخطيط والتمرحلة الانطلاق: وفيها تأخ -



12 
 

وافر عناصر مل النشاط السياحي من خلال تعلى الخريطة السياحية وفيها يتكا وقعظهر الميمرحلة النضج: حيث  -
 ب السياحي.الجذ

احتياجات  ة تلاقي مابينالتنمية السياحية المستدامة هي نقطيسعى إلى تحقيق أصبح ن هدف التسويق الآن أإلا 
ية صادية والاجتماعلحاجات الاقتابطرق توفر عملية الترميم للمواقع الأثرية بحيث تتم إدارة لهم،  المضيف والموقعالسياح 

 احي.للمقصد السي الحضريوالروحية، ولكنها في نفس الوقت تحافظ على الواقع 

 دون متطلباتهم على والحصول النفسية السائحين حاجات إشباع عملية أي أن التنمية السياحية المستدامة هي
 ري.بالموقع الأث الاستمتاع من احتياجاتهم في السائحين من القادمة بحقوق الأجيال الإخلال

 23ما يلي:في نوجزها مبادئ على أساسا تقوم المستدامة السياحةالتنمية  انبيمكن القول  سبق مما وانطلاقا

 .ب السواحااجتذ عامل استمرارية لضمان السياحي الموقع إنتاجية مستوى على المحافظة ضرورة -

 تجنيب على أساسا المستدامة القائم تنميةال لمبدأ تطبيقا السياحية المواقع من والاستفادة الأجيال بين المساواة إقامة -
 .مستقبلا إنتاجيته من التقليل إلى تؤدي تحريف عوامل أي السياحي الموقع
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 التطبيقيالجانب 
تم انشاء  242009ادر سنة الص 407-09بموجب المرسوم التنفيذي رقم  لحظيرة الثقافية للأطلس الصحراوي:ا -أولا

ض ، الأغواط، البيلة، الجلفةالتي تضم ستة ولايات )بسكرة، المسيطلس الصحراوي للأالديوان الوطني للحظيرة الثقافية 
 لثقافي والطبيعيافظ التراث يتكون الديوان من قسمان تقنيان قسم ح .الأغواطحيث حدد مقر الديوان بمدينة والنعامة( 

 لية:التا هاملما هذه الحظيرة تتولى قسم تثمين التراث الثقافي والطبيعي. وعليهو  ة اقليم الحظيرةوتهيئ

2لمك  63.930 ر بـــــتقدمساحة  لىالتي تتربع ع ظيرةالحي للأقاليم الموجودة داخل حدود حماية التراث الثقافي الطبيع -
. 

 موقع أثري مصنف. 56لى ع تحتوي

 لثقافية في إطار المخطط العام لتهيئة الحظيرة.تثمين للممتلكات ا -

 قد مظهرها أو يعوق تطورها.يفحماية الحظيرة من كل تدخل  -

 جرد ثروات الحظيرة الثقافية ودراستها. -

 ثقافي والمحافظة عليه.الدراسات حول حماية التراث وكذا القيام ب -

ية الحظيرة لام حول حمابمهام الاتصال ونشر المعلومات باستعمال مختلف وسائط الإع ظيرةما تضطلع هذه الحك  -
 وحفظها وتثمينها والمشاركة في مختلف التظاهرات العلمية والثقافية الوطنية والدولية. 

تثمين هذا و ل الحفاظ وفي إطار عمل الحظيرة تقوم بتعاقدات مع مكاتب خاصة بترميم المواقع الأثرية من أج
 مجال ترميم فيع ريادية شاريمن المالتي تعتبر  ...، مكتب الدراسات السهليزكاغالموروث الثقافي كمكتب الدراسات 

 المواقع الأثرية.

الاستبانة،  لعينة على محاورمدى موافقة أفراد ا ختبارلا المبحوثين لعبارات الاستبانة:النتائج المتعلقة بتصورات  -ثانيا
 لمبحوثة.اعينة الاحصائية جابات الاتجاهات ا والجدول التالي يوضحتم استخراج المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية، 

 الاستبانة لعبارات الدراسة أفراد استجابات: (2) الجدول رقم

 رقم
 الفقرة

المتوسط  العبارات
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

ترتيب  الاتجاه
 Φالعبارات

 4 موافق بشدة 0.52 4.31 بإدخال التحسينات اللازمة للموقع الأثري.تقوم مشاريع الترميم 01

 3 موافق بشدة 0.53 4.42 يار.تحافظ مشاريع الترميم على المواقع الأثرية المهددة بالانه 02

 9 موافق 0.61 4.11 تساهم مشاريع الترميم باسترجاع مواقع أثرية قد اندثرت. 03

 1 موافق بشدة 0.51 4.39 تراعي مشاريع الترميم الطابع الذي يتميز به الموروث. 04

 6 موافق 0.55 4.14 تساهم المشاريع الترميم في إبراز أصالة الموقع الأثري. 05

                                                           

   لترميم المواقع الأثرية الصحراوية. المقاولاتيةيقصد بها المشاريع 
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 8 موافق 0.58 4.02 الموقع الأثري.تبرز مشاريع الترميم تفاصيل  06

 2 موافق بشدة 0.50 4.27 ثرية.اقع الأتساهم مشاريع الترميم في التخلص من الجوانب السلبية للمو  07

 5 موافق بشدة 0.52 4.32 دولية.و تخلق مشاريع الترميم أقطاب سياحية ثقافية بمعايير وطنية  08

 7 موافق بشدة 0.59 4.28 التاريخية. توفر مشاريع الترميم الموارد )الآثار( 09

 10 موافق 0.57 3.83 اوي.الصحر  تساهم مشاريع الترميم في الارتقاء بمستوى المنتج السياحي 10

 - موافق بشدة 0.54 4.31 المقاولاتيةالمشاريع 

 3 موافق بشدة . 4.29 0.54تتأثر قرارات السائح بمقدار جاذبية المنتج السياحي المرمم 11

 1 موافق بشدة 0.52 4.33 زيارتها.سائح بتساهم ترميمات المواقع الأثرية في زيادة الاهتمام لدى ال 12

 5 موافق 0.59 3.87 لحاجات السائح.يستجيب توفر مشاريع الترميم منتج سياحي  13

 7 موافق 0.61 3.81 تتوافق المواقع الأثرية المرممة رغبات السائح. 14

 6 موافق 0.62 3.92 الأثرية المرممة توقعات السائح.تتوافق المواقع  15

 4 موافق 0.57 4.20 تحفز أصالة الموقع الأثري المرمم السائح لزيارته. 16

،...( ، اسلاميةومانيةتوفر المشاريع الترميم المواقع الأثرية المختلفة )أثار ر  17
 . ةح الثقافي المختلفائتلبية اذواق الس

 2 موافق بشدة 0.55 4.43

 1 موافق 0.57 4.12 جذب السياح

 2 موافق بشدة 0.54 4.27 تساهم مشروعات الترميم في تكوين منتج سياحي ذو قيمة. 18

 3 موافق 0.56 4.11 حية.ق السياالتنافسية في الأسوامشاريع الترميم المنتج السياحي  تكسب 19

 6 موافق 0.63 3.99 تخلق مشاريع الترميم فرص تسويقية جديدة للمنتج السياحي. 20

 4 موافق 0.59 4.06 .يالسياح منتجالتنافسية للاذبية إبراز الجتساهم مشاريع الترميم في  21

 5 موافق 0.61 4.01 تبرز مشاريع الترميم ميزات الموقع الأثري الذي ينفرد به. 22

 1 موافق بشدة 0.53 4.31 سياحي.توفر مشاريع الترميم استمرار المنتج الثقافي في السوق ال 23

 2 موافق 0.58 4.12 القدرة التنافسية

 4 موافق 0.65 3.86 تهيئ مشاريع الترميم الظروف لجلب السياح. 24

 5 موافق 0.69 3.52 تساهم مشاريع الترميم زيادة الحركة السياحية. 25

 2 موافق 0.53 4.01 تضمن مشاريع الترميم استمرارية عامل جذب السياح. 26

 3 موافق 0.57 3.99 حة.حية المتاالسيا يؤدي ترميم المواقع الأثرية إلى الاستغلال الجيد للموارد 27

اح من ن السيتساهم مشاريع الترميم بتحقيق احتياجات الأجيال القادمة م 28
 الاستمتاع بالمواقع الأثرية.

 1 موافق بشدة 0.53 4.29

 3 موافق 0.59 3.93 التنمية السياحية

 - موافق 0.58 4.06 الصحراوي التسويق السياحي الثقافيأهداف 

 .SPSS من إعداد الباحثين بالاعتماد على مخرجاتالمصدر: 

                                                           

   الصحراوية. ةالأثرية السياحي المواقعالمنتج السياحي يتمثل في 
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ريع المشـانـة علـى أن فـراد العيأن هناك درجة موافقة مـن طـرف أ وفقا لما جاء في الجدول السابق من نتائج يتضح لنا،
هــذا مــا و ؛ بمختلــف أبعــاده الثقــافي لترمــيم المواقــع الأثريــة الصــحراوية تســاهم في تحقيــق أهــداف التســويق الســياحي المقاولاتيــة

على وسط حسـابي لكـل ألأهداف التسويق السياحي الثقافي الصحراوي. فحين سجل  (4.06)يشير إليه الوسط الحسابي 
. وتعتـبر (3.93)وسـط حسـابي بمـا التنميـة السـياحية ليهثم ت (4.12)مـن جـذب السـياح والقـدرة التنافسـية بقيمـة قـدرت بـــ 

ذلــك بــالنظر إلى و الأخــرى،  مقارنــة بالإجابــات علــى العبــارات إجابــات أفــراد العينــة علــى محــور جــذب الســياح أكثــر تجانســا
صـاة اتفقـوا ن العينـة المستقمـ (43)حيث تشير النتيجة المسجلة إلى أن  ترتيب المحاور المقترحة حسب معامل الاختلاف،

 ائحالســـ ات ورغبـــاتأكثـــر قـــدرة علـــى اســـتجابة لحاجـــات، توقعـــ صـــحراوي ترمـــيم تـــوفر منـــتج ســـياحي ثقـــافيشـــاريع الم أن
   .هالمختلفة وتحفزه لزيارت

لترميم  يةالمقاولاتشاريع المتمثل في الم المستقلبالنسبة لإجابات أفراد العينة المستقصاة على عبارات محور المتغير أما 
افي من لى الموروث الثقعع تحافظ هذه المشاري، يتبين للباحثين أنه توجد موافقة وبشدة على أن المواقع الأثرية الصحراوية

قطاب سياحية أإلى خلق  الطابع الذي يتميز به، مما يؤديالاندثار من خلال ادخال التحسينات اللازمة مع مراعاة 
 .راويافي الصحن هذه المشاريع تساهم في ترقية المنتج السياحي الثقثقافية بمعايير وطنية ودولية أي أ

تماد على قيمة ستكون قاعدة القرار هي الاع ،للتأكد من صحة وثبوت الفرضيات رضيات:نتائج اختبار الف -ثالثا
 (.2.002) بـالجدولية المقدرة  tالمحسوبة و  tمستوى الدلالة وعلى المقارنة ما بين 

 نتائج تحليل الانحدار المتعدد :(3الجدول رقم )

 Sigالقيمة الاحتمالية  المحسوبة B   t مصدر التباين

 0.000 3.245 0.35 جذب السياح

 0.002 2.148 0.28 القدرة التنافسية

 0.184 1.546 0.19 التنمية السياحية

 0.000 5.122 0.67 أهداف التسويق السياحي الثقافي الصحراوي 

 .SPSS الباحثين بالاعتماد على مخرجاتمن إعداد المصدر: 

 فيلأطلس الصحراوي المنطقة  لأثريةالمخصصة لترميم المواقع ا المقاولاتيةللمشاريع ناك دور ه الفرضية الرئيسية: -
 .ثقافيال يسياحال تحقيق أهداف التسويق

 α)ة عند مستوى دلالة ــإحصائيأنه يوجد دور ذو دلالة  (3)حصائية الواردة في الجدول رقم يتضح من النتائج الإ
( لأفراد عينة أهداف التسويق السياحي الثقافي الصحراوي( في المتغير التابع )المقاولاتيةالمشاريع للمتغير المستقل ) (0.05≥

 ( =0.000Sig) المعنوية كما أن مستوىوهي أكبر من قيمتها الجدولية،   (5.122)المحسوبة  Tالدراسة، إذ بلغت قيمة 
( المقاولاتيةالمشاريع إلى أن التغير في قيمة المتغير المستقل ) (B)، وتشير قيمة (0.05)أقل من مستوى الدلالة المعتمد 
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( مما يقضي بقبول أهداف التسويق السياحي الثقافي الصحراويفي المتغير التابع ) (%67) بوحدة واحدة يقابله تغير بمقدار
لمنطقة  المخصصة لترميم المواقع الأثرية المقاولاتيةللمشاريع  أنه يوجد دور إحصائي الفرضية الرئيسية، والتي تؤكد على

 . ثقافيال يسياحال تحقيق أهداف التسويقفي الأطلس الصحراوي 

 في جذب السياح. الصحراويةثرية لترميم المواقع الأ المقاولاتيةدور للمشاريع هناك  :الفرضية الفرعية الأولى -

 α)ة عند مستوى دلالة ــأنه يوجد دور ذو دلالة إحصائي (3)حصائية الواردة في الجدول رقم الإ يتضح من النتائج
 T( لأفراد عينة الدراسة، إذ بلغت قيمة جذب السياح( في المتغير التابع )المقاولاتيةالمشاريع للمتغير المستقل ) (0.05≥

أقل من مستوى الدلالة  ( =0.000Sig) المعنوية مستوىكما أن وهي أكبر من قيمتها الجدولية،   (3.245)المحسوبة 
( بوحدة واحدة يقابله تغير المقاولاتيةالمشاريع إلى أن التغير في قيمة المتغير المستقل ) (B)، وتشير قيمة (0.05)المعتمد 

تؤكد على أنه يوجد دور ، والتي الفرعية الأولى( مما يقضي بقبول الفرضية جذب السياحفي المتغير التابع ) (%35) بمقدار
 . الصحراوية في جذب السياحلترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةللمشاريع  إحصائي

درة وية في اكتساب قلأثرية الصحرالترميم المواقع ا المقاولاتيةهناك دور للمشاريع : الفرضية الفرعية الثانية -
 تنافسية.

 α)يوجد دور ذو دلالة إحصائية عند مستوى دلالة  أنه (3)حصائية الواردة في الجدول رقم يتضح من النتائج الإ
 T( لأفراد عينة الدراسة، إذ بلغت قيمة القدرة التنافسية( في المتغير التابع )المقاولاتيةالمشاريع للمتغير المستقل ) (0.05≥

من مستوى الدلالة  قلأ ( =0.002Sig) المعنوية مستوىكما أن من قيمتها الجدولية،   كبرأوهي  (2.148)المحسوبة 
( بوحدة واحدة يقابله تغير المقاولاتيةالمشاريع إلى أن التغير في قيمة المتغير المستقل ) (B)، وتشير قيمة (0.05)المعتمد 

والتي تؤكد على أنه يوجد دور ، الفرعية الثانية( مما يقضي بقبول الفرضية القدرة التنافسيةفي المتغير التابع ) (%28) بمقدار
 في اكتساب قدرة تنافسية.الصحراوية لترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةللمشاريع  إحصائي

تنمية وية في تحقيق اللأثرية الصحرالترميم المواقع ا المقاولاتيةهناك دور للمشاريع  الفرضية الفرعية الثالثة: -
 السياحية.

 α)ة عند مستوى دلالة ــأنه يوجد دور ذو دلالة إحصائي (3)حصائية الواردة في الجدول رقم يتضح من النتائج الإ
 T( لأفراد عينة الدراسة، إذ بلغت قيمة التنمية السياحية( في المتغير التابع )المقاولاتيةالمشاريع للمتغير المستقل ) (0.05≥

من مستوى الدلالة  كبرأ ( =0.184Sig) المعنوية مستوىكما أن من قيمتها الجدولية،   قلوهي أ (1.546)المحسوبة 
جد دور إحصائي لا يو أنه ب تقولالتي  وقبول فرضيتها الصفرية ،الفرعية الثالثةالفرضية برفض مما يقضي ، (0.05)المعتمد 

إلى أن التغير في قيمة  (B)وتشير قيمة  لترميم المواقع الأثرية الصحراوية في تحقيق التنمية السياحية. المقاولاتيةللمشاريع 
 .(التنمية السياحيةفي المتغير التابع ) (%19) ( بوحدة واحدة يقابله تغير بمقدارالمقاولاتيةالمشاريع المتغير المستقل )
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 الاستنتاجات والتوصيات
 :في الآتي تلخيصها ته وتحليله تم الوصول إلى مجوعة من الاستنتاجات يمكنمن خلال ما تم معالجالإستنتاجات:  -أولا

، يعزو ذب السياحجترميم المواقع الأثرية الصحراوية في ل المقاولاتيةللمشاريع يوجد دور أثبتت نتائج الدراسة أنه  -
 .توقعات السائحة رغبات و توفر منتج سياحي ثقافي أكثر قدرة على تلبيأن هذه المشاريع  ذه النتيجة إلىالباحثان ه

، ةتساب قدرة تنافسيلصحراوية في اكالترميم المواقع الأثرية  المقاولاتيةللمشاريع يوجد دور أنه أثبتت نتائج الدراسة  -
 همما يكسب نفرد بهتثري الذي ميزات الموقع الأي تلعبه هذه المشاريع في ابراز ذالدور ال يعود ذلك حسب الباحثان إلى

 .دارة التنافسية في الأسواق السياحيةلجا

 ياحية،قيق التنمية الستحميم المواقع الأثرية الصحراوية في لتر  المقاولاتيةللمشاريع يوجد دور نفت نتائج الدراسة بأنه  -
ركة السياحية يادة الحز المنتج السياحي المرمم ليس بإمكانه لوحده أن يحقق هدف  يعود ذلك حسب الباحثان إلى أن

خدمات قل، سائل النو توفر التسهيلات السياحية الفندقية، بالمناطق الصحراوية بل لابد من توفر عناصر أخرى: ك
  ...الخ.الإرشاد السياحي،

لصحراوية في المواقع الأثرية الترميم  المقاولاتيةقة بين المشاريع برزت وجود علالما كانت نتائج الدراسة أالتوصيات:  -ثانيا 
  ا يلي:بمالدراسة  صيتو قدرة تنافسية في الأسواق السياحية،  هكسبمما يلسياح ل يةذباجتوفير منتج سياحي أكثر 

 ثرية؛لترميم المواقع الأ المقاولاتيةول الرائدة في مجال تنظيم المشاريع الاستفادة من تجارب الد -

يها إدخال اصلاحات علو رورة القيام بعميلة جرد وإحصاء لكل الثروات السياحية الثقافية الصحراوية المهددة بالزوال ض -
 قصد جعلها ملائمة لاستقبال السواح؛

ا تتوفر عليه نظرا لمنبغي على الجهات الوصية على المواقع الأثرية حث أصحاب المشاريع على التخصص في العمل ي -
مانية، يم المواقع الرو ة في ترمهذه المشاريع من مورد بشري مؤهل وقادر على تنفيذ العمل بمهارة )اليد العاملة المتخصص

 الاسلامية،...(؛

 لأثرية؛ع الترميم المواق يةالمقاولاترورة قيام الجهات الحكومية بتقديم الدعم التمويلي والإداري لتشجيع قيام المشاريع ض -

ا وتتضارب ملاحيتهصراجعة القوانين المنظمة للآثار والسياحة بما يضمن خلق تكامل واتحاد بينها، حتى لا تتعارض م -
 ا؛ممصالحه

 ذاناطق التي تمتلك هسياحية في المكمحرك يحقق التنمية الالمرمم  قافي الصحراوي ضرورة استخدام المنتج السياحي الث -
    المورد؛

 . اخلية في الجزائرالسياحية الد هدافتحقيق أعموما لما لها من دور في  المقاولاتيةتوسيع اهتمام بالمشاريع ضرورة  -
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