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على عينة من  البيئية ا يالسلوك على البيئية تجااها الاالى اختبار تأثير  البحث هذا يهدف

 تؤثر البيئية الاتجااها  الى نتائج تشير الى أن الدراسة وتوصلت ،المستهلكين في ولاية قالمة

للاتجااها   العاطفية الجوانب أن حين في فقط، المعرفية الجوانب خلال من البيئي السلوك على

 .البيئي سلوكهم على تؤثر لا أنها إلا جدا مقبولة ستويا بم العينة أفراد لدى متوفرة أنها رغم

 الاتجااها ، المعرفة البيئية، العاطفة البيئية، السلوك البيئي.

Résumé : 

Cette recherche vise à tester l'impact des attitudes environnementales sur le comportement 

environnemental sur un échantillon de consommateurs dans la wilaya  de Guelma. L'étude a 

conclu que les attitudes environnementales affectent le comportement environnemental 

uniquement à travers les aspects cognitifs. Alors que les aspects émotionnels des attitudes, 

bien qu'ils soient disponibles dans l'échantillon à des niveaux très acceptables, mais ils 

n'affectent pas leur comportement environnemental 
 
Mots clés: attitudes, cognitif environnemental, Sensibilité émotionnelle environnementale, 

comportement environnemental. 

Abstract : 

This research aims to test the impact of the environmental attitudes on the environmental 

behavior on a sample of consumers in the state of Guelma. The study concluded that 

environmental attitudes affect environmental behavior only through cognitive aspects. from the 

emotional aspects of attitudes, although they are available in the sample at very acceptable 

levels, but they do not affect their environmental behavior. 

Keywords: attitudes, environmental cognitive, Environmental Emotional Sensitivity, 

environmental behavior. 
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