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 الحمد لله و كفى ....و الصلاة و السلام على المصطفى  

 و على ألو و سلم تسليما كثيرا  

 الليم لك الحمد حتى ترضى  

 و لك الحمد إذا رضيت  

 ولك الحمد بعد الرضا  

 "إن خير العلم ما نفع "

منذ القدم ونحن نحمد الله الذي لا يحمد على شيء سواه لأنو    حكمة عمل بيا

وافقنا في إنجاز ىذه المذكرة التي ستكون كمرجع في المستقبل نتقدم بجزيل الشكر  

على كل من شجعنا على إتمام ىذا العمل المتواضع و نخص بالشكر للأستاذ المشرف  

 الأستاذ "خشة عبد الغاني " .

ي مشوارنا العلميونسأل الله أن يواقفنا ف  
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 مقدمة 

من الدواضيع الذامة التي إىتم بها الباحثون  الاتصالالتطور التكنولوجي الدتسارع في لرال الإعلام و    أضح

الباحثون في كل الدواضيع  الذامة التي إىتم بها في كل الإختصاصات و تعتبر الإشهار واحد من أىم 

الإختصاصات و يعتبر الإشهار واحد من أىم الدواضيع التي تشكل في نفس الوقت موضوعا مركزيا في ىاتو 

 الإنشغالات و الإىتمامات .

ىذه الأخيرة  ولقد شهد العالم و الدنطقة العربية ظهورا عدد كبير من الصور الإشهارية و قد أحدثت

                                                                                                                                                                                       .اتالات و العديد من القيم و السلوكفي كافة المج العديد من التحولات

وبراول العديد من الشركات و الدصانع و القطاعات الصناعية الدنتجة جاىدة ضمان الأرباح إذ أنها   

بذتهد على توسيع سوق الإنتاج و التدبير بهدف تصريف منتجاتها في الأسواق المحلية بالإعتماد على و توزيع 

تلجأ حقيق الأرباح و ترويج بضائعها الدنتجات و لضمان كل ىذا تعتمد الشركات على الدنافسة فيما بينها و لت

حضور عنصر أساسي ألا وىو الخطاب  يتوجبكل ىذا   ولنجاحإلى الإعلانات و الإشهارات الدرئية خاصة ، 

الدكتوب ، حيث أن أغلب الإرساليات الإشهارية في الوقت الراىن أصبحت تعتمد على الإشهار الدكتوب كونو 

 بضائعهم في جميع الحملات سحرية تساىم في نجاح التًويج . الوسيلة الدناسبة و الدلائمة لتًويح

من الإشهار كيف يستغل الخطاب  وضوع لتوضيح ىذا النم  اجدديدومن ىنا جاءت أهمية ىذا الد 

ىذا الدوضوع ىو قلة تناولو من قبل الطلبة و ثانيا و ىو الأىم  اعتمادالإشهاري الدكتوب ، أما الحافز من وراء 

 .(مع روح العصر )عصر الصورة  توافق الدوضوع

و تعد الصورة الإشهارية في وقتنا الحالي العجلة الدوارة التي تتحرك  من خلالذا التجارة ، إذ بإمكان إقتناء 

و إقناعو ، وعلاوة على  اجدمهورأي منتوج إنبهارا بالعبارات و الصورة و غيرىا من التقنيات التي تستعمل جدذب 
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مغريات تغذي الأحلام و تبهر العقل ، والدقصود من ىذا البحث ىو الوقوف على الإشهارات ذلك ما يحتويو من 

و تسويقها كبضاعة  تغري  ايعهلسلتتوظيفها لدنتوجات في الإشهار  إلى ترويج  الدنتوجات و إستثمارىا ثقافيا و

 الدستهلك  ومن ىنا تبلورت إشكالية البحث على النحو التالي :

 غل الخطاب الإشهاري المكتوب ألياته لترويج المنتوجات ؟.كيف يظهر و يست 

 أجل معاجدة إشكالية البحث تم وضع فرضيات يتم إختيراىا خلال البحث و تتمثل في : و من

  عنو  في الإشهار ، كما  يعتبر الخطاب الإشهاري الدكتوب أحد أىم العناصر التي لا يمكن الإستغناء

 أن أهميتو تكمن في التأثير على الدستهلك 

  عبارات و جمل الخطاب الإشهار تساىم  مساهمة كبيرة في ترويج الدنتوجات 

و ىناك العديد من الدراسات و الأبحاث التي حاولت أن تتناول الخطاب الإشهاري الدكتوب و الشفوي معا ، أما 

 موضوع البحث نذكر منها :الدراسات التي تناولت 

  مقاربة سميائية ل "جلال " 4777-4791" الخطاب الإشهاري في التلفزيون الجزائري من دراسة

في أحسن  بضاعتهاخشاب "حاول فيها الباحث معاجدة بعض النماذج الإشهارية التلفزيونية التي تقدم 

 ثير كبير من طرف الدتلقي .صورة ، وما توصل إليو الباحث الإشهاري التلفزيوني لو صدى و تأ

  وكان موضوع الدراسة ىو مدى  " بدر سعدونودراسة الخطاب الاشهاري وعملية التواصل الدطبوع ل "

 تاثير الاعلان الدطبوع على الدتلقي في عملية التواصل ودور الخطاب الاشهاري في ذلك . 

  ، والتي تناولت  " سعيد بن كراد "والتمثيلات الثقافية ل الإشهارودراسة سيميائيات الصورة الاشهارية

 السيميائيات فيها . وأهميةبعض الاشهارات الدغربية التي تبث في القنوات الدغربية 
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" والتي تعرض  " جلال خشابىي الدكتوب والشفوي في الخطاب الاشهاري اجدزائري ل دراسة  و أىم    

مقارنة للخطاب الاشهاري ، ة التي تشتغل لتًويج الدنتوجات وىي بدثابة الدكتوبة والشفويفيها لبعض الاشهارات 

 ومدى تاثير كل منهما على الدتلقي .

الدطروحة  الإشكاليةودراسة  الأسئلةعلى  الإجابةالبحث وحتى نتمكن من  أىدافومن اجل الوصول الى 

صحة الفرضيات الدوضوعة اعتمدنا في معاجدتنا للبحث على الدنهج السيميائي وىو  إثباتولزاولة  أبعادىاوبرليل 

 واللغة . والأيقونةيجمع بين الصورة واللون  لأنووانسبها لتحليل الصورة الاشهارية اىم الدناىج 

  منها:ىذا البحث استعنا بدجموعة من الدراجع  ولإثراء

 اد "" سعيد بن كر سيميائية الصورة الاشهارية ل  -

  " فاطمة حسين عواد "الاتصال والاعلام التسويقي ل:  -

، سيميائية الصورة ل " قدور عبد الله  محمد خاين "ماىيتو وانباؤه وآليات اشتغالو ل "النص الاشهاري  -

 الثاني 

مدخل وفصلين سبقهما مقدمة  إلىقسم البحث  الإشكاليةعلى  والإجابةالبحث  بإشكالية وللإحاطة     

 وتتلوهما خاتمة .

 أما،  ووظائفوالخطاب  أنواعيتمحور حول  الأول)الخطاب والاشهار( ، تناولنا فيو ثلاث مباحث ،  فالمدخل :

 . وتأثيراتو الإشهاد، اما الثالث فيتناول وسائل  وأنواعو الإشهادالثاني فيحتوي على على تصنيفات 

)الخطاب الاشهاري الدكتوب ( ، وىو فصل نظري تناول لمحة عن الخطاب  في الفصل الاول :

شهاري الدكتوب ، فورد مقسما ايضا الى ثلاث مباحث ، فالاول خصصناه في الحديث عن مكونات وعناصر الإ

 الصورة في الخطاب الاشهاري الدكتوب . وظائفالخطاب الاشهاري ، اما الثاني فتناول 
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عمر بن "وىو اجدانب التطبيقي على صورة اشهارية تقدم عجائن لشركة ثاني : ثم في الاخير الفصل ال

 نبذة عن لرمع عمر بن عمر ثم انتقلنا الى برليل لرموعة من الصور الاشهارية :  بإعطاءاذ قمنا اولا ، "عمر 

 " صورة لدتوج " الكسكسي 

 " صورة لدنتوج " السباقيتي 

 ." صورة لدنتوج " لازانيا 

 غيرىا.فكان لكل صورة خصائصها وعناصرىا التي تتميز عن 

وقد واجهنا مشكل نقص الدراجع وضيق الوقت ، ولكن ىذا لم يمنع من خوض غمار البحث ، ومهما  

بخالص شكري  أتوجووفي ىذا الدقام  وأخيرا.  أكثركانت النتائج الدتوصل اليها فتبقى قليلة وبرتاج الى البحث 

الذي اشرف على ىذا البحث وتابعو بالتوجيو حتى اكتملت  " عبد الغني خنشة "فاضل ال للأستاذوعرفاني 

 يحفظو ويبارك فيو وينفع بو وبعلمو الباحثين . أنصفحاتو على ىذا النحو وادعوا الله 
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 توطئة:

متداول في لرالات عديدة منها نظرية النقد وعلم الاجتماع   Discours لقد أصبح مصطلح الخطاب

،و الألسنة و الفلسفة و علم النفس الاجتماعي  و الكثتَ من حقول الدعرفة الأخرى ، و شاع استعمال ىذا 

 الدصطلح لدرجة أن الكثتَ من الباحثتُ ، دأب على تركو دون تعريف أو برديد و كأن استعمالو أصبح أمرا بديهيا

 سيطا لدى الجميع ... و ب

و كثتَ ما يستعمل ىذا الدصطلح في برليل النصوص الأدبية و غتَ أدبية للإشارة بطريقة غامضة تثتَ 

الدىشة أحيانا إلى شكل من أشكال الحدق النظري ، و بالرغم لشا  لدصطلح الخطاب من تعدد في الدعاني مقارنة 

لذا بات من الدهم جدا  ا و برديدا ضمن النصوص النظرية،بالدصطلحات الأخرى ، إلا أنو دوما أقلها تعريف

البحث في الطريقة التي تسعى بها الى فهم دلالتو ، و ابسط وأوضح سبيل لذلك ىو اللجوء إلى معجم من 

لبدت لنا استعمالاتو العامة لستلطة باستعمالاتو الخاصة ومسيطرة عليها ، و  ذلكالدعاجم في المجال ، و لو فعلنا 

بعنا أبسط السبل في تاريخ استعمالو العام لوجدنا أن ىناك تذبذبا في التًكيز على مظهر من مظاىره دون ما لو تت

  سواه.

أما الإشهار فيعتبر من الدفاىيم ذات الألعية البالغة و ذالك على الدستوى الأكادلؽي حيث كان موضوعا لدراسة و 

بإعتباره نشاط اتصالي بتُ منتج لسلعة أو خدمة ، و بحوث في لستلف التخصصات أو حتى من حيث الدمارسة 

 بتُ مستهلك يريد برصيل ىذه السلعة قصد الحصول على قيمتها النفعية.
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 .أنواع الخطاب و وظائفه  أولا :

 تعددت أنواع الخطاب العربي و اختلفت باختلاف مرجعيتها ، و لقد قسمها 

 : (1)  " منذر عياشي "  إلى ثلاثة أنواع

 :ــرآنـــــيقالخطاب ال 1

إن الخطاب القرآني خطاب إلذي  لم يستطع أحد تسميتو إلا كما سماه الله ـ عز وجل ـ في كتابو الكريم 

حيث سماه )الكتاب( متفردا عن غتَه من الخطابات و في كل مستوياتو الصّوتية و الدعجمية ، و التًكيبية و 

 الإقناعية و التداولية.

فالخطاب القرآني أصواتو منسجمة  متماسكة ، ألفاظو واحدة لا تقبل التعدد و تراكيبو و إيقاعاتو مطلقة 

ورغم ذالك فقد أخذت عنو كل الخطابات و الأجناس و ليس لأحد أن يأتي ولا بآية  (2)"  ءشي" ليس كمثله 

" و إن كُنتُم في ريب ممّاَ نَـزَلنَا عَلَى عَبدناَ فأَتًوا بسُورة من من مثلو ، و لقد بردى القرآن بذالك قال تعالى 

 .(3)مثله وَ أدعُوا شُهًداءكَُم من دُون الَلَه إن كُنتُم صَادقين " 

و أىم ما لؽيز الخطاب القرآني ىو مرجعية فاللَوَ سُبحانو و تعَالَى ىو الدرسل و القرآن كلمة الله نزلت على رسول 

لى الله عليو و سلم " فهو كلمتو التي برمل كل صفاتو ولانهائيتو و بقائو على خلاف الأنواع الله لزمد " ص

الأخرى من الخطابات التي تفرض بعض النظريات الدعاصرة مثل موت الدرسل بدجرد الانتهاء من إلصاز عملو و 

  .خروج عملو إلى النور و تسلمو من قبل الدتلقتُ

لدال و الددلول أو التًكيب خطاب لؽيل إلى مرجعية ثلاثية فهناك مرجعية و الخطاب القرآني لا نهائي ا

الدال ، و يكون النص على مثال مرسلو و ىناك الددلول و يكون النص فيها على مثال متلقيو ، و ىناك أختَا 

                                                 

 منذر العياشي ، مقالات في الأسلوبية،دراسة منشورات ابراد الكتاب العربي. -( 1)
 .221، ص 1991، 1دمشق، ط ،11سورة الشورى، الآية  –( 2)
 23سورة البقرة الآية :   -( 3)
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ن الدتلقتُ في  مرجعية النص نفسو على نفسو و يكون النص فيها دالًا و مدلولًا خالقاً لزمنو الخاص و دائرا مع زم

 كل العصور

و سمة القراءة في كل ذلك و أن كل واحد من ىذه الدرجعيات تستقل بذاتها و تطلب الأخرى في 

 . (1)الوقت ذاتو 

 :الخطاب الإبداعي 2

تغطي كافة " Jacobson جاكبسون"يقوم الخطاب الشعري الإبداعي على ستة عناصر كما حددىا 

الأدبية ، فلقد و جد أن السمة الأساسية التي من أجلها  وجد النص ىي الاتصال وظائف اللغة بدا فيها الوظيفة 

في نظرية  سونبجاكوالتي فصلهما  ، ىذا و يأخذ النص سماتو الخاصة من خلال تدرج وظائف عناصر الاتصال

و ليس من خلال احتكاره لواحدة منها و في نظرية الاتصال  Communication Theoryالاتصال 

 De Saussureدي سوسير بدبدأ المحورين الذي عرضو جاكبسونيذكرنا 

 . (الانتقاءلزور التزامنات )أو لزور  .         

 لزور التعاقبات )او لزور التًكيب( . .         

و يطلق  عليهما اسمي المحور الاستبدالي و المحور النظمي فالعلاقات الاستبدالية ىي معطيات الجملة 

 القابلة للملاحظة أما العلاقات الاستبدالية فتقع على لزور الانتقاء باعتبارىا أفعالا بالقوة . 

ب فيصبح التكافؤ إذا إجراء غتَ أن الوظيفة الشعرية تسقط مبدأ التكافؤ لمحور الانتقاء على لزور التًكي

 :أما العناصر فهي  Séquence" (2)"مكون من متتالية 

 يكتب.و من يتكلم أو  ما،الذي يرسل الرسالة إلى شخص  المرسل:ـ 

                                                 

 . 221سابق ، صفحة منذر العياشي ، مقالات في الأسلوبية ، مرجع  -( 1)
 1991،  221لرموعة من الكتاب ، مدخل إلى مناىج النقد الأدبي ، ترجمة ظاظا رضوان ، سلسلة عالم الدعرفة ، العدد  -( 2)

 . 221، صفحة 
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 الإيصال.موضوع  الرسالة:ـ 

 .مستقبل الرسالة)الدتلقي(و غايتو ارسالذاالمرسل اليه :

 (.)السياق( الدرجع الذي لػيط الدرسل إليو بو علماً )حتى يستطيع إدراك مادة القول  ـ المحيط:

وىي مشتًكة بتُ الدرسل و الدرسل إليو وىي الخصوصية الأسلوبية لنص  (:ـ رموز الإيصال )الشفرة 

 الرسالة.

 امو.و ىي مادية و نفسية و بدوجبها يقوم التبادل و يستمر دو  ـ التماس أو قناة الإيصال:

 ( :ـ الخطاب الإيصالي ) النفعي 3

 ب، الدرسل إليو ، الرسالة و الخطاإن عملية الإيصال لا تكون إلا بوجود الأقسام الثلاثة الدرسل 

الإيصالي يقوم على لغة نفعية استهلاكية مباشرة ، و ىذا طبيعي مادام الإيصال ىو غايتها ، و مادام الخبر و 

الإفهام ، عبر الرسالة الدنقولة ىو ىدفها و لذا فإن الدرسل يقول فيها لغتو الدكتسبة طبيعياً و لؼضع عفوياً و دون 

ة الدتعارف عليها صوتاً ، أو لضواً ، أو صرفاً و تركيباً و معتٌ و تكلف أو إعمال للذىن إلى قضاء الدكونات القاعدي

دلالة و ىو في التزامو ىذا يعبر عن خضوعو إلى قضاء الاتفاق الحاصل مع الدرسل إليو ،و لقد ذىبت بعض 

النفعية أو التداولية ،  La pragmatiqueالدراسات الحديثة إلى دراسة ىذا النوع من الخطاب برت اسم 

" تدرس اللغة ظاىرة استدلالية و إيصالية و اجتماعية في الوقت  فرانسواز آرمينغوه الدراسات كما تقول و ىذ

 . (1)نفسو " 

                                                 

 147ـ  146منذر العياشي ، مقالات في الأسلوبية ، مرجع سابق ،صص  -( 1)
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تبدأ مرجعية الخطاب الإيصالي النفعي من الخطاب و تنتهي بالدرسل ... يقول "منذر العياشي " إذا  

Todorov الضرورة فعل الكلام كما يقول " تودروف"بكان الخطاب ىو 
فإن الخطاب الإيصالي يشد عن  (1)

 ىذه القاعدة لسببتُ :

 : إن الإيصال قد يكون بأدوات غتَ لغوية . أولا

 : لأن اللغة ليست ىدفا إيصاليا بحد ذاتو و لا ىي أيضا جزء من أىداف الإيصال. ثانيا

إزدات عملية الإيصال وضوحا و و يرى أنو كلما اشتدت غيبة الخطاب مستقلًا و طغى حضور الدرسل كائناً باثاً 

حققت أىدافها ...حيث أن ىدف الإيصال ىو نقل فكرة الدرسل لا نقل لغة الخطاب التي يتم الإرسال بها ، 

فالخطاب الإيصالي في مقصوده ىو الدرسل فيما يريد أن لؼبر عنو و ىو بهذا أي الدرسل يستمر بقاؤه لأنو لػقق و 

 . (2) جوده الاجتماعي

الأختَ ينبثق الخطاب الإشهاري الذي ىو خطاب إيصالي نفعي بالدرجة الأولى ، حيث لصد و من ىذا 

عدة تعريفات للخطاب الإشهاري بدختلف مكوناتو اللسانية ، و الأيقونية و التشكيلية التي تتعلق بغايتو و طريقة 

 بناء الرسالة ، و من بتُ التعريفات الدختلفة لصد مـــــــا يلي :

 :لإشهاري.الخطاب ا4

: ىو فن التًويج و التشهتَ لتحقيق التبادل ، فهو دعوة إلى التسويق أي لجعل  الدنتوج قابلا  الإشهار

"  على أنو أداة لبيع الأفكار أو السلع او Graw walterللإستهلاك بأسرع ما لؽكن و يعرفو "غوا والت 

الخدمات لمجموعة من الناس و يستخدم في ذلك مساحات من الدلحقات أو الصحف أو المجلات ، أو أوقات 

 . (3)إرسال الراديو أو التلفزيون أو دور العرض السينمائي نظتَ أجر معتُ 

                                                 

(1)-  Todorov  tzeften ,La notion litteraire .. ed _ Seuil paris 1987. p 32 

 ، 218منذر العياشي ، مقالات في الأسلوبية ، مرجع سابق ، ص  -( 2)
 . 5، ص  2115شدوان علي شيبة ، الإعلان الددخل و النظرية ، د ط ، دار الدعرفة الجامعية ، مصر  -( 3)
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التواصلية التي تستلزم حضور كل من  و ىو ذاك الذي يرى بأنو فعل خطابي لا ينفلت من الإشكالية

الدرسل والدتلقي و تتطلب حضور الدعيار اللساني والثقافي الدشتًك و يكون وفق زاوية النظر ىذه ملتقى لرموعة من 

 . (1)التقاطعات الدتمثلة في التعاقدات الدختلفة اللغوية منها و الاستًاتيجية و التواصلية والثقافية 

لة حيث يستخدم لرموعة من صالفكري و وسائلو التعبتَية الدف ثر بنمطو"فالخطاب الإشهاري يؤ 

كل ىاتو الدسائل يتم استخدامها ببراعة في الإشهار التلفزيوني لشا ،التقنيات كالإيقاع السريع و الأغاني الخفيفة 

 . (2)بزلف تأثتَا كبتَا ..."

فائدة و لا يكتفي صاحب الإشهار و يهدف الخطاب الإشهاري دائما إلى برقيق منفعة  أوربح أو 

ق من أجل برقيق بتبليغ الخطاب فقط و إلظا لػرص على أن يلبس خطابو أجمل حلة و يتزين بأحلى الأزياء و يتأل

لك في لفو الدكثف و جملو القصتَة  و لكلماتو البراقة الدشعة التي تتوجو لضو الدستقبل فهو الذي الدبتغى و يبرز ذ

 (3)و لا تتوجو لضو الداضي إلا بدا لؼدم مصلحة الإشهاري و يهتم بدستقبل الدتلقي  لؽنحها أكثر من غتَه

ذا سلطة تتحكم بزمام الأمور سلطة تثتَنا و تستهوينا و تغتَ قيمنا و نظرتنا للأمور و غشهاري إذن"فالخطاب الإ

 للعالم .

 فأصبح أحد معالم المجتمع الحديث الذي لا لؽكن الاستغناء عنو.

 : تصنيفات الإشهار و أنواعهثانيا :

      ىناك العديد من التقسيمات التي لؽكن استخدامها لتصنيف الإشهار إلى أنواع لستلفة نوجزىا            

 يلي : فيما

 

                                                 

 .  211منذر العياشي ،  مرجع نفسو ص  -( 1)
 .15، ص  1999لزمد رابح ، الخطاب الإشهاري ، مقاربة سيميائية و سوسيو إقتصادية ، الطبعة الأولى ، سنة  -( 2)
  . 16لزمد رابح الخطاب الاشهاري ،مرجع سابق ص  -( 3)
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 : : حسب الوسائل أو الدعامات المشهّر بواسطتها 1

 الإشهار المسموع : /أ

المحاضرات و الندوات و الخطب و تعد الكلمة الدسموعة أقدم و يتم من خلال الكلمة الدسموعة في الإذاعات و 

وسيلة استعملها الإنسان في الإشهار و أىم ما لؽيزىا ىو طريقة أدائها " إذ يلعب الصوت دوراً بالغ الألعية في 

عة التأثتَ على الدتلقي بدا لػمل من خصوصيات في التنغيم و النبر و الجهر و الذمس ، و تصبح الكلمة الدسمو 

أحيانا الدوسيقى فتزيدىا طاقة كبرى على الإلػاء و الوىم و التخييل و عملاً على إستثارة الحلم و إيقاظ الراقد في 

 (1) الأعماق

 الإشهار المكتوب : /ب

و ىنا يتخذ و سيلة لو الصحف ، المجلات ، الكتب ، التقارير و الدلصقات على جدران الددن أو في ساحاتها 

 . (2)العامة حيث يكثر الناس 

و ذالك ما نلاحظو من صور لزجاجات العطر أو أنواع الصابون أو الساعات ....إلخ و الأمر نفسو لدا نلاحظو 

ثابتة أو الدتحركة في ملاعب كرة القدم مثلا لأن ذلك لغعلها تصل إلى من إشهار على اللوحات الإعلانية ال

 .(3)الدتلقتُ 

 فالإشهار الدكتوب يتمثل في :

 و ىي الأقدم بتُ فنون الإعلان و ىي :ـ الإعلانات المطبوعة :       

 إعلانات الصحف و المجلات و الدوريات و الدنشورات و الدلصقات 

 و ىناك الكتيبات و الدطويات التي ترسل بالبريد لأشخاص بعينهم .         مباشرة :ـ الإعلانات الغير       

                                                 

 . 24، ص  1998، سنة  92عصام نورالدين ، الإعلان و تأثتَه في اللغة العربية ، لرلة الفكر العربي ، العدد  -( 1)
 . 25الدرجع نفسو ، ص  -( 2)
 .65، ص  411بشتَ ابرير ، الصورة و فاعلية التأثتَ في الخطاب الإشهاري لرلة الدوقف الأدبي ، عدد  -( 3)
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 .(1)إعلانات الشوارع و الدعارض و الإعلانات على جوانب الحافلات العامة ـ الإعلانات الخارجية :      

 : ج/الإشهار المسموع و المكتوب

وسيلتو الأساسية التلفزة و يتم بالصورة و الصوت و الدوسيقى و طريقة الأداء و الحركة و الدوضوع ، فهو  

" يتعاون على إنتاجو و إلصازه فريق عمل متخصص في الإخراج و  ميكرو فيلمإن صح  التعبتَ عبارة عن " 

 الصوت و التًكيب و التمثيل ...إلخ      الديكور ووضع الأثاث و الحلاقة و التجميل و الإضاءة و التسجيل و ضبط

وىنا يبتُ ألعية الإشهار كخطاب سار في المجتمع   لو خصوصياتو وأبعاده ، و ألعية الدور الذي تلعبو التلفزة  

   (2)كوسيلة إعلامية في المجتمع 

 د/ الإشهار الإلكتروني :

دت ألعيتها بازدياد ألعية شبكة الدعلومات العالدية  و يتمثل في الإعلانات على شبكة الأنتًنت و قد زا             

كوسيط إعلامي ىائل و تطورت إعلاناتها حتى وصلت إلى الدستوى الدتقدم الذي نراه اليوم إضافة إلى الإعلانات 

 . (3)على شاشة الذاتف الجوال بعد ازدياد عدد مستخدميو حول العالم فأصبح وسيلة إعلامية ىامة 

 ة الإشهارية المتضمنة :: حسب نوع الرسال2

 أ/ الإشهار التجاري :

و يرتبط بالاستثمار و الدنافسة ، يصدر عن التجار و الشركات التجارية لتًويج صنف من البضاعة أو  

الإعلان عن تنزيلات في الأسعار و ىدفو التأثتَ في الناس و إقناعهم بجودة البضاعة التي تقدمها جهات معينة و 

                                                 

ص  2111، دار أسامة للنشر و التوزيع ، الاردن ،عمان  1فاطمة حستُ عواد ، الاتصال و الإعلام التسويقي ، ط  -( 1)
117 . 

 . 71ابرير ، بلاغة الصورة و فاعلية التأثتَ في الخطاب الإشهاري ، مرجع سابق ، ص بشتَ  -( 2)
 . 117فاطمة حستُ عواد ، الإتصال و الإعلام التسويقي ، مرجع سابق ، ص  -( 3)
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الإعلان لػتاج  إلى إمكانات إبداعية عالية و دراسات نفسية متخصصة و تقنيات متميزة برقق ىذا النوع من 

 .(1)الدطلوب    الأثر

 ب/الإشهار السياسي :

و يرتبط بالتعبتَ عن الآراء الدختلفة و لزاولة التأثتَ على الرأي العام بتقديم الإعلان في شكل يبرز                

الأحسن و ىو الأفضل من بتُ كل الآراء الاخرى الدتواجدة في الساحة كما ىو الحال في ألعية الرأي بأنو ىو 

 . (2)الدعاية للحملات الإنتخابية 

 ج/ الإشهار الإجتماعي :

و يهدف إلى تقديم خدمة أو منفعة عامة للمجتمع و لذلك نلاحظ أنو غالبا ما يأتي ىذا النوع برت            

" كذلك يهدف إلى التأثتَ على السلوك الاجتماعي للجمهور الدستهدف لإدارة  منفعة عامةحملة ذات عنوان " 

التغيتَ و مواجهة الدشكلات الإجتماعية  كالإدمان  ، الصحة ، السكان ، و لا يهدف ىذا الإشهار إلى برقيق 

 . (3)و الحضارية  أىداف ربحية أو بذارية بقدر ما يسعى إلى الدعوة إلى القيم و الدباديء الإجتماعية

 :  : حسب طبيعة الإشهار المقدم 3

 : (4)و يصنف ىذا النوع و فقا للهدف من النشاط الإعلاني إلى  

 التعليمي:أ/الإشهار 

و ىو الذي يتعلق بتسويق السلع الجديدة التي لم يسبق لذا وجود في السوق من قبل أو السلع القدلؽة             

 استعمالات لم تكن معروفة لدى الدستهلك .الدعروفة التي ظهرت لذا 

                                                 

 . 42مرجع سابق ، ص  1لزمد رابح ، الخطاب الإشهاري مقاربة سيميائية و سوسيو إقتصادية ط  -( 1)
 . 118 عواد ، الإتصال و الإعلام التسويقي ، مرجع سابق ص فاطمة حستُ -( 2)
 . 31شدوان علي شيبة ، الإعلان الددخل و النظرية ، مرجع سابق ص  -( 3)
 . 29،  28صص  1993عاطف عدلي العيد ، الاتصال و الرأي العام ، دار الفكر العربي القاىرة ، نة  -( 4)
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 ب/ الإشهار الإرشادي أو الإخباري :

 تنحصر وظيفتو في إخبار الجمهور عن السلع أو الخدمات أو الدنشآت الدعروفة للجمهور . 

 فهذا النوع من الإشهار تكمن وظيفتو في إخبار الجمهور بالدعلومات التي تيسر لو الحصول على الشيء الدعلن عنو

 و في إرشاد الجمهور إلى كيفية إشباع حاجاتو. 

 ج/ الإشهار الإعلامي:

و ىو يعمل على تقوية صناعة أي نوع من السلع أو الخدمات أو إحدى الدنشآت ، و ذلك بتقديم                

بيانات الجمهور يؤدي نشرىا أو إذاعتها بتُ الافراد إلى تقوية الصلة بينهم و بتُ الدنتج لشا يبعث الثقة إضافة إلى 

 . (1)ذلك يعمل على تصحيح الأفكار الخاطئة التي تولدت في أذىان الجمهور 

 د/ الإشهار التذكيري :

و يتعلق الأمر بتذكتَ الجمهور بالسلع أو الخدمات أو الأفكار الدعروفة بقصد لزاربة عادة النسيان  

 . (2)الدستهلك   لدى 

 ه / الإشهار التنافسي :

الخصائص و لؼتص ىذا النوع بالسلع الدتنافسة في السوق ذات التكافؤ في النوع و التساوي من حيث            

ظروف الاستعمال و الثمن و يعتمد لصاح ىذا النوع من الإشهار على ما ينفقو الدعلنون على نشره من أموال من 

خلال غزارة الدساحات الإعلانية و لستلف الرسائل التي توحي بقوة الدنافسة ، لشا يهيئ  لذم في التغلب على 

الرسائل الإعلانية الدنشورة أم الدذاعة و التي تلقي قبولا أكثر من  الدنافستُ إلى جانب الأفكار الجديدة الدبتكرة في

 .(3)الجمهور

                                                 

 . 39، ص  1998الإعلان د ط ، دار النهضة العربية بتَوت بنظر إلى راشد أحمد عادل،  -( 1)
 . 43لزمد رابح ، الخطاب الإشهاري مقارنة سيميائية ، مرجع سابق ص  -( 2)
 . 119فاطمة حستُ عواد ، الإتصال و الإعلام التسويقي ، مرجع سابق ص  -( 3)
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و يهدف  ىذا النوع إلى إبراز خصائص السلعة بالنسبة للسلع الدنافسة لحث الدستهلك الأختَ أو الدشتًي 

 . (1)بيعها و طرق إستعمالذا  الصناعي بالسلعة و خصائصها و مزاياىا مقارنة بالسلع الدنافسة الاخرى و أماكن

 : /حسب نوع المستهلك4

 : (2)و لؽكن تقسيم الإشهار حسب ىذا الدعيار إلى 

 إشهار موجو إلى الدستهلك النهائي و يسمى الإشهار الإستهلاكي كالنقل مثلا . ـ     

الإشهار الدوجو إلى رجال الأعمال و يسمى بإشهار الأعمال كالخدمات الدقدمة إلى الدؤسسات من  ـ     

 إستشارات متخصصة و خدمات خاصة.

 / حسب المنطقة الجغرافية : 5

 و لظيز فيو بتُ :

إشهار لزلي أو إقليمي و الذي يتم على مستوى لزافظة أو مقاطعة أو مدينة معينة و مثالو شركة نقل لزلي  ـ     

 لا تتعدى خدماتها إقليم معتُ .

إشهار و طتٍ و ىو الذي يوجو إلى كل الجمهور الدقيم داخل حدود الدولة الواحدة و يصدر عن منشآت  ـ     

 نوك .يغطي نشاطها كل إقليم الدولة كالب

إشهار دولي أو عالدي و ىو الذي يتجاوز إقليم الدولة كإشهار شركات الطتَان العالدية و الشركات متعددة  ـ     

 . (3)الجنسيات 

 

                                                 

  111،ً   2114، مكتبة دارجدة ، جدة ،  1عبد الكريم حبيب و آخرون  ، مهارات و سائل الإتصال ، طراكان   -( 1)
،  1999أنطوان الناشف ، الإعلانات و العلامات التجارية بتُ القانون و الإجتهاد ، منشورات الحلبي الحقوقية ، بتَوت  -( 2)

 . 31ص 
 . 31،  31التجارية بتُ القانون و الإجتهاد ، مرجع سابق ، صص  أنطوان الناشف ، الإعلانات و العلامات -( 3)
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 : وسائل الإشهار و تأثيراتهثالثا :

 ـ وسائل الإشهار : 1

قصد توصيلها إلى  الأشخاص  تعتبر وسيلة نشر الإشهار بدثابة الوسيط الذي لػمل الرسالة الإشهارية           

 الدستهدفتُ " الدتلقتُ " و عليو لؽكن تقسيم تلك الوسائل إلى مايلي :

 أ/ الصحف :

تعتبر من أقدم وسائل الإشهار ومن ألعها ، حيث يتمتع الإشهار في الجريدة بخصائص ينفرد بها دون            

و التلفزيون ، كما لؽكن الرجوع إليو في أي وقت كما   منها : إلطفاض سعر الصحيفة مقارنة بسعر الراديو  غتَه 

 . (1)يتعرض القارئ للإعلان كلما تصفح تلك الجريدة كما يتكرر الإعلان بتكرار صدور الصحيفة 

 ب/ المجلات :

توجو المجلات إلى جمهور خاص حيث تصنف حسب نوع قرائها و طبيعة مضمونها ، فمنها ما يكون             

برريرىا لكافة الجمهور مثل : لرلة "اخر ساعة " .... و منها ما يكون خاصا ، و التي بزاطب جمهورا  عاما ، يتم

لزددا من أصحاب مهنة واحدة أو نوع أو مرحلة عمرية لزددة على سبيل الدثال : لرلات الدرأة )لرلة حواء، 

 سيدتي....( و لؽيز المجلات إمكانية الوصول إلى جمهور لزدد مستهدف .

 / الراديو :ج

يتمتع الراديو بدجموعة من الخصائص جعلت منو وسيلة إعلانية جذابة و فاعلة للمعلن تساعده على            

الوصول إلى برقيق أىداف بسرعة و على نطاق جماىتَي واسع و بشكل لؼتلف عن الوسائل الإعلانية الدطبوعة و 

 الدرسومة عموما .

                                                 

 . 69، ص  2115، دار الكتب الجامعية العتُ ،  1النور دفع الله أحمد ، الإعلان الأسس و الدبادئ ، ط  -( 1)
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فهو يوجو للعام و الخاص على حد سواء في جميع الأماكن و حتى في الدناطق النائية التي قد تتعذر على بعض 

الوسائل الوصول من خلالذا إلى الجمهور ، و بالتالي فهو وسيلة لذا ألعيتها في إيصال الرسالة الإشهارية و بطريقة 

 .(1)سهلة واضحة و سريعة 

 د/التلفزيون :

يعتبر من الوسائل الإشهارية الأكثر استعمالا على الرغم من حداثتو إذ ينقل الرسالة الإشهارية             

بالصوت و الصورة و لو شدة التأثتَ على الدتلقي ، خاصة بعد انتشار و تنوع القنوات على مدى الأربع و 

الدشهر لذا و أكثر ما يؤثر العشرين ساعة فاستخدام الصوت و الصورة يعطي للمشاىد فكرة متكاملة عن السلع 

 بشكل لغذب الدستهلك و يغريو . استعمالذابالدشاىد ىي الألوان و 

 ه/السينما :

تعد السينما واحدة من أقدم الوسائل الاتصالية التي استخدمت في لرال الإشهار ، حيث تعد أكثر               

ر عن لسرجاتها )إنتاجاتها( و ذلك من خلال كافة الوسائل الاتصالية لجوءا إلى فن الإعلان للتًويج و الإشها

 (2)الوسائل :الدلصقات ، الصحف ، المجلات ، التلفزيون ، أشرطة الفيديو ، و دور العرض السينمائي 

 و/ إعلانات الطرق :

 و ىي الإعلانات التي لؽكن أن يراىا الدستهلك في الطرق و الديادين و ىدفها الوصول إلى الجمهور           

الذي لؽر في ىذه الطريق عن طريق عرض رسالة إعلانية في مواقع معينة على تركيبات خاصة تقام خصيصا لذذا 

 الغرض أو تنفيذىا مباشرة على جدران الدباني .

                                                 

الدار الدصرية ،  1بنظرة إلى : متٌ سعيد الحديدي و سلوى إمام علي : الإعلان أسسو .....وسائلو ....فنونو ، ط -( 1)
 111ـ  118، ص  2115اللبنانية القاىرة ، 

 . 119الدرجع نفسو ص  -( 2)
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كما قد تصمم بعض ىذه التًكيبات بطريقة تسمح بإضاءتها و ذالك لغرض الدساعدة على ترويج السلع           

 م إلى :و الخدمات و تنقس

 . الملصقات :

من الورق ، ثم لصقها متجاورة على التًكيبات  ألواح أو عدة لوح و ىي عبارة عن طبع الإعلان على          

 الخشبية الدعدة لذلك ، و تستخدم للإعلان عن الأفلام السينمائية و العروض الدسرحية ...

 . الإعلانات المضيئة :

و تعتبر أقوى اللافتات الإشهارية أثرا و أغلاىا تكلفة ، تقام بالدناطق التي يكثر بها الدرور حيث             

 (1)تستخدم تأثتَات الإضاءة و الحركة لجذب الانتباه و الألوان الجاذبة لتحقيق ذلك 

و إيصال الرسالة الإشهارية إلى  الاستعمالىذه الوسيلة ىي الأكثر شيوعا من ناحية  ز/البريد المباشر :

 .  أشخاص معينتُ يتم استعمالذا عن طريق إرسال كتيبات صغتَة و الكتالوجات و الكروت و النشرات

 خ/ الإعلان في نقطة الشراء :

معظم وسائل الإعلان التي تم التعرض لذا سابقا تصل إلى الدستهلك في أماكن و أوقات بزتلف عن           

الشراء من أجل ذلك تعد ىذه الوسيلة ىامة للغاية ، حيث يعد منتجو السلع الدستَة مثل : مكان و وقت 

 . (2)الصابون ، الدشروبات الغازية...من أكثر الدعلنتُ إستخداما لذذه الوسيلة 

 ط/ المعارض :

 فئتتُ :تعتبر أيضا من الوسائل الذامة و القدلؽة من وسائل الإعلام و ىي تعمل من خلال          

 الدستهلك  و الدهن و دوائر الأعمال ، و قد تزداد فاعلية ىذه الوسيلة بطريقتتُ :

 مساحة الدعارض التي يوفرىا متعاقدو الإعلام . استخدام :  أولا
                                                 

 . 95راكان عبد الكريم و حبيب و آخرون ، مهارات وسائل الإتصال مرجع سابق ، ص  -( 1)
 . 113، ص  2114دار الشروق للنشر و التوزيع  1لزمد لزمود مصطفى ، الإعلان الفعال بذارب لزلية و دولية ، ط  -( 2)
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التعاملات الداخلية و تنظيم الدعارض لجذب الزوار ، و تقام في الأماكن العامة و تستخدم مساحات  : ثانيا

ية في قصور الدعارض ، في باحات الجامعات ، في الدكتبات ...إلخ و توفر الدعارض جمهورا لزددا الفنادق المحل

 .(1)شخصية بسكن من الحصول على تعاقبات أثناء العرض  اتصالاتلأسواق لزددة ، كما بسنح الفرصة لإجراء 

 / تأثيرات الإشهار :2

و  الاقتصاديةيؤثر الإشهار على شتى نواحي الحياة ، و يتطرق ىذا القسم لبعض مؤثرات الإشهار          

 و الثقافية : الاجتماعية

 أ/ التأثيرات الإقتصادية :

يؤدي الإشهار دورا بارزا في عملية توزيع السلع من الدنتجتُ إلى الدستهلكتُ بوصفو وسيلة فعالة للبائعتُ          

من خلال برفيز الجمهور لشراء  الاقتصاديعريف الدستهلكتُ بدنتجاتهم ، و يساىم الإشهار كذلك في النمو لت

سلع جديدة ، كما يساعد أيضا أصحاب الدصانع الذين ينفقون أموالا طائلة على تطوير منتجات جديدة في 

في فتًة زمنية قصتَة و لو لم يوفر تكاليف ذلك  استًجاعإلغاد أسواق لسلعهم بسرعة ، الأمر الذي لؽكنهم من 

 الإشهار لدساعدة الدنتجتُ على بيع سلعهم لقل عدد البضائع الجديدة الدتطورة .

أن قدرا كبتَا من الأموال التي تنفق على الإشهار ىي أموال مهدرة ، و لػتج  الاقتصاديتُو يرى بعض             

 استعمالعلامة بذارية أخرى ، و أن تبديل  استعمالإلى  الانصرافىؤلاء بأن كثافة الإشهار تقود الدستهلكتُ إلى 

    الاقتصادالعلامات التجارية لؽكن أن يساىم في زيادة أرباح شركة معينة و لكن لا يتًتب عليو أثر إلغابي في 

 . (2)ككل 

 : الاجتماعيةب: التأثيرات 

                                                 

تر : عبد الحكيم أحمد الخزامي ، دار الفجر ،  فاربي ، فن الإعلان )كيف ننتج و ندير إعلانا و حملة إعلانية ناجحة ( -( 1)
 . 74،  73 صص  2114 1ط
 . 121فاطمة حستُ عواد : الاتصال و الإعلام التسويقي ، مرجع سابق ، ص  -( 2)
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الجماىتَية فالإشهار يغطي كافة تكاليف التلفاز ربدا يكون أىم اسهام اجتماعي للإشهار دعمو لوسائل الاتصال 

و الدذياع التجارية و يتيح الإشهار للمشاىدين رؤية برامج ترفيهية و برامج إخبارية دون مقابل كما يغطي الإشهار 

 أيضا ثلثي تكاليف الصحف اليومية و المجلات .

ار أعلى و ستضطر العديد من فبدون الإشهار يستعتُ على قارئ الصحف و المجلات دفع  أسع        

لؽارس الإشهار تأثتَات المجتمع من خلال لزاولتو للتأثتَ على الأفكار و  (1)الدطبوعات التوقف على الإصدار 

السلوك و التنمية  و على الدتلقتُ بكل ما ىو جديد و مفيد و بالدقابل يتأثر المجتمع بالإشهار  بدا لػملو من 

 تعريف المجتمع لذا و تفستَىا ، و يرى الباحثون في لرال تأثتَ الإشهار أنو يلعب أفكار و قيم جديدة برتاج إلى

دورا واضحا في نقل الأفكار و الأيديولوجيات التي تدعم الدكانة و العلاقات الاجتماعية و من ىنا لؽثل الإشهار 

 أداة أساسية في عملية التنشئة .

نصيحة فعالة تقدم عبر وسائل الاتصال لذالك فهو يؤثر على و غالبا ما ينظر إلى الإشهار كما لو كان  

طريقة الأخبار و التعريف بكل ما ىو جديد في لرال لأفكار و الخدمات و السلع و ينقل تلك الرسائل من 

 الحضر إلى الريف ، و من قمة المجتمع إلى أسفلو .

وسائل الاتصال يشتَ إلى النتائج الاجتماعية  " فإن مفهوم التأثتَ الاجتماعي Laswalووفقا للأزويل "          

الدتًتبة على نشاط تلك الرسائل في المجتمع و ما تقوم بو من استجابة لدتطلبات البيئة الاجتماعية و الحفاظ على 

 التًاث القيمي و الثقافي ، فضلا على التأثتَ في الديول و الابذاىات و السلوك .

اجتماعيا ضابطا من خلال ما يقوم بو من دور اجتماعي سواء في إدارة التغتَ أم  و لؽارس الإشهار تأثتَا          

مواجهة الدشكلات الاجتماعية... فتمكن قوة تأثتَه الاجتماعي في تأثتَه على الإدراك الدعرفي للأفراد حول 

                                                 

 . 121الإعلام التسويقي ، مرجع سابق ، ص فاطمة حستُ عواد ، الاتصال و  -( 1)
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لم يكونوا ليقوموا بو دون  معتُ أو القيام بسلوك  ابذاهالقضايا و الدشكلات الدختلفة لحمل ىؤلاء الأفراد على تبتٍ 

 . (1)تعرضهم للتأثتَ الإقناعي للإشهار 

أساليب نفسية لإقناع الناس بشراء سلع لا لػتاجونها أو يرغبون  باستعماللذلك يتهم العديد من النقاد الإشهار 

 (2)فيها 

 الدنتوجات لا إرادياً . استهلاكفالإشهار يدفع الأفراد إلى 

 الثقافية:ج / التأثيرات 

السلوكية الحديثة أن السلوك العام يتكون و يتطبع بخصائص الثقافة التي يعيش  الابذاىاتلقد أكدت              

فيها الفرد ، و في أغلب الأوقات فإن الفرد حتُ يتصرف بطريقة معينة فهو لا يدري أنو واقع برت تأثتَ معتقدات 

تقداتو و من ىنا نرى أن مثل و آراء ثقافية معينة تناسب البيئة التي يعيش فيها ، و قد لا تتاح لو فرصة لتغيتَ مع

ىذه الدفاىيم و غتَىا حول الثقافة تعتبر من الدفاىيم الذامة التي يستند إليها القائمتُ على النشاط الإشهاري عند 

بزطيط و تصميم و إخراج الإشهار و من الضروري الإلدام الكافي بالثقافة السائدة للمجتمع المحيط و العوامل 

ى التكوين الثقافي للفرد خاصة أن التكوين الثقافي لفرد آخر ، في لرتمع أو جماعة معينة ، قد الدختلفة التي تؤثر عل

لؼتلف عن التكوين الثقافي لفرد اخر في لرتمع او جماعة أخرى و بالتالي فإن الإشهار في الحالة الأولى قد يكون 

 . (3)لستلفا عن الإشهار في الحالة الثانية 

 

                                                 

 . 36 35علي يبة ، الإعلان الددخل و النظرية ، مرجع سابق ص شدوان  –( 1)
 . 121و الإعلام التسويقي ، مرجع سابق ، ص  الاتصالفاطمة حستُ عواد ،  -( 2)
 .119،  118 صصراشد أحمد عادل ، الإعلان ، مرجع سابق ،  -( 3)
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 تمهيد:

حظي  الإشهار الدكتوب في وقتنا الحالي بدكانة ىامة في شتى المجالات الحيوية فهو ليس لررد نشاط 

"أنو يدثل نظام القيم و الدواقف  Edgarmorinاقتصادي بل ظاىرة اجتماعية على حد تعبتَ " ادقارمورين 

الذىنية و الجمالية التي بسيز لرتمعا من المجتمعات ، و ينقل الدواضيع الدطبوعة بابذاىات و أفكار و أساليب حياة 

   و ىذا يعتٍ أن الخطاب الإشهاري الدكتوب يسعى إلى برقيق نوع من التطابق  (1) "المجتمع الذي يعمل بداخلو  

 لدصدر اللغّوي و السيميولوجي فهوتُ واضع الرّموز و مفككها فكليهما لابد أن يشتًكا في نفس ابو التناسب    

والثقافية ، ولكي يصبح الخطاب الإشهاري مقنعًا و مصدر اىتمام  يخاطب الأفراد بلغتهم و بقيمهم الاجتماعية"

م بدوضوع الخطاب في الوقت الذي يحس أن من طرف الدتلقي لابد و أن يدرّ عبر عملية النداء ، فالفرد الدتلقي يهت

كما يتميز ىذا النوع من الخطابات بتًكيبة لغّوية   (2)"ىذا النداء موجو إليو و عندما يعرف أنو ىو فعلًا الدنادي 

 خاصّة جعلتو يقفز على الحوافر اللغوية التًكيبية منها و الدّلالية .

 

 

 

 

 

 

 

                                                 

(1)-  Edgar  MORIN, Sociologie Fayard, 1994 p292 

(2)-  Louis Guesnel, La publicite et philosophies in communication N 17,1991, P 

61 
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 : الإشهاري بو عناصر الخطا تمكوناأولا :

 : / مكونات الخطاب الإشهاري1

 يتكون الخطاب الإشهاري من نسقتُ دلاليتُ أساسيتُ هما : 

في الخطاب الإشهاري ليكّون لنا  يبرزىافلكل منهما خصائصو و لشيزاتو التي  النسق الأيقوني و النسق اللساني

 أفضل صورة لذذا الإشهار حيث لصد في كل من ىذّين النسقتُ مايلي :

 : الأيقونيأ/ النسق 

ىو مكوّن أساسي في الخطاب الإشهاري باعتباره الآلية الوحيدة على استنساخ الواقع و تقديدو ، فهو 

يتميز بخاصيتو التماثليّة و "ذات التأثتَ الأكبر في نفس الدتلقي لدا يثتَ فيو من الرّغبة و الاستجابة و لصده أيضاً 

و يتجلى الحضور الأيقوني في الخطاب الإشهاري من خلال (1)"عليو  يليحالتي تربطو بالدرجع الذي  العلاقة الدعاملة

 مكوناتو التي تتمثل فيما يلي :

 :/ الصورة1

بستد بجذورىا إلى الكلمة  "قبل التطرق إلى التعريف اللّغوي العربي للصورة يجب الإشارة إلى أن كلمة صورة 

 Imageفي اللاتينية و  Imagoو التي تشتَ إلى التشابو و المحاكاة و قد تربصت إلى  Icôneاليونانية القديدة 

فالصورة في مفهومها الدبسّط   (2) "تعتٍ المحاكاة  لاتينية في الإلصليزية و مصطلح الصورة مصطلح مشتق من كلمة

أو شبهو أما في مفهومها الكلي ىي ليس إلا تفستَاً بصرياً و إبداعيًا يسلك سبيل التخيل و تربصة  الشئىيئة 

لك من خلال مستويتُ الأول التي يتحرك فيها خطاب الصورة و ذالأفكار بدعان مستمدة من البيئة الثقافية 

                                                 

 . 87، عالم الكتب الحديث ، الأردن  د ط ، ص ،  اؤه و آليات اشتغالونالإشهاري ، ماىيتو انباين النص لزمد خ -( 1)
 . 64، ص  2008،  1لزمد عبد الله و آخرون ، ثقافة الصورة و الإعلام و الاتصال ، منشورات فيلا فيديا ط  -( 2)
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و ىو مستوى الدلالة  "و الثاني مستوى رمزي (1) " و الدتلقي بتُ الدرسلمستوى إخباري " و ىو مستوى الاتصال 

 (2)"في الصورة  الإيحائيو الدعتٍ الواضح أو الدعتٌ 

و التأثتَ  وجدانيًا ولإخبارية التي تستعمل لإثارة الدتلقي ذىنيا ا الإعلاميةو نعتٍ بالصورة الإشهارية الصورة       

 . ما بذاري منتوجعليو حسيًا و حركيًا و دغدغة عواطفو لدفعو لاقتناء بضاعة أو 

 : : اللّون 2

للّون خاصية أساسية من خصائص الأشياء ، يدثل جانبا رمزيا ىاما في الثقافات الإنسانية ، و لكل            

خ  البشري يفسر الألوان باعتبارىا تشتمل على سبعة لون دلالات رمزية لستلفة ، و يرى الدهتمون بالألوان بأن الد

ظلال و ىي : الأبضر ، الأصفر ، الأخضر ، الأزرق ، الأبيض ، الأسود ، البنفسجي فاللّون الواحد من ىذه 

الألوان قد تكون لو أكثر من دلالة ، كما قد تكون دلالات رمزية متعارضة كدلالات الدوت و الحياة في الوقت 

اللّون الأخضر الذي ىو لون بارد و حار في الوقت نفسو فهو يدل على الحياة و على احتمالات  نفسو مثلا :

 نهاية الحياة في آن واحد 

 البرتقالي و الأصفر و ىي ألوان ساخنة و دافئة. :الضوء إضاءة اللوحة مثل على تضفيو ىناك ألوان         

 مثل: الأزرق، البنفسجي و ىي ألوان باردة. و ىناك أيضًا الألوان التي بستص الضوء من اللوحة

لك الأبيض و الأسود اللّذان يدثلان عمل مزدوج كما أشرنا من قبل و كذبينما يعمل اللّون الأخضر          

 الجانب السلبي في الوقت نفسو . وما يقابلالجانب الإيجابي و 

 جذابة.فكار كثتَة بأساليب متنوعة و كما يدكن استخدام الألوان في الإشهار للتعبتَ عن أ          

                                                 

 . 117مرجع سابق ص لزمد عبد الله و آخرون ، ثقافة الصورة و الإعلام و الاتصال ،  -( 1)
 . 118،  117 صالدرجع نفسو  -( 2)
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انطلاقا من ىذا يدكننا القول بأن اللّون في الإشهار ىو تعبتَ عن أفكار معينة يريد الدعلن أن يوصلها إلى         

الدستهلك من خلال وسائل و سبل جاذبة كما أن الإشهار الدلون لو أهمية كبرى في التًويج لسلعة معينة خاصة 

 .(1)جات و ملابس جاىزة و غتَىا السلع الاستهلاكية من أجهزة منزلية و أغذية و معلبات و منتو 

 ىي:و من خلال ما سبق يدكننا استخراج بعض الوظائف الأساسية للّون لضصرىا في نقاط ثلاث و 

لك لصد كل معلن يركز على الألوان التي الدستهلك لذ : للون دور كبتَ في جلب انتباه جلب الانتباه:1      

العمل نوعا من الخروج الدألوف خلال تصميمو كابتكار فكرة لم  تضمنلو يستخدمها في لوحتو الإشهارية و حبذا 

 يسبقو أحدًا إليها في الإشهار أو في تصميمو أو في تناغم ألوانو .

: لكل لون دلالتو التي يرمز إليها و التي بسيز عن غتَه من الألوان فاللونان الذىبي و التعبير الرّمزي:2      

ء و الرفاىية و اللّون الأسود يدل على العتمة و الحزن و الغضب و الأبيض يدّل على الفضي مثلا يدلان على الثرا

 الصفاء.

: قد تعجز العبارة أحيانا عن التعبتَ عن الدعتٌ الحقيقي و الدقيق الدراد إيصالو إلى  القدرة على التعبير:3      

الدتلقي و تظهر ضرورة ملحة لاستخدام اللّون ، فتولد لتدفع بالدعلن إلى تعويض العبارة باللّون و يكون أكثر تعبتَاً 

 . (2)إلخ لال ألوانها...شياء إلاّ من خو دقة ، فالإنسان أحياناُ لا يستطيع أن يديز بتُ الأ

 :اللسانيالنسق  ب:

على القيم النفسية و  إذ يحيلوظيفيا في تشكيلو ،  تندمجالخطاب الإشهاري نسق لساني دال على قيم متعددة 

و التجريد و ينبتٍ على التواضع فالتواصل  الاعتباطيةالاجتماعية و التداولية و الثقافية إذ يقوم النسق اللساني على 

                                                 

 . 112 ،111معة القاىرة الطبعة الأولى ،ص أبضد لستار عمر ، اللّون و اللّغة ، كلية دار العلوم دا -( 1)
 . 164ص  1995عبد السلام أبو حفص ، لزاضرات في ىندسة الإعلان ، د ط بتَوت ،   -( 2)
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التمفصل من مرتكزاتها الثنائيات الدتقابلة ، و الطاّبع الخطي الدنتظم حول الكلمة و مسننة اللساني و خاصيتو 

 .(1) الحضور اللساني في الرسالة الإشهارية في ثلاثة مكونات كبرى تتمثل في تتبدى بذليات الدزدوج و

 ::الهوّية التّجارية1

مادة يعتبر الدنتج الذي تقدمو الرّسالة الإشهارية اسما في الدقام الأول قبل أي اعتبار آخر قبل أن يكون              

تصلح للتداول في لستلف أشكالو ، أي أن ىوّية الدنتج تتبدّى من خلال الاسم فعن طريقو تستحضر الذاكرة أمرًا 

هو بدثابة العنوان و الطاّبع لرسالة بريدية و أحد أىم ، و من ىنا تتبدى أهمية الاسم بالنسبة إلى الدنتج ف(2)مضى

و ذالك لكونو الضامن للمصداقية لدى الزبائن و دليل التميّز و التفرد في زبضة  (3)الآليات الدوظفّة في الإقناع 

ية قصوى الدنافسة التجارية ، أي من أبرز السمات المحددة للهوّية التّجارية و لذا نرى الحضارة الراّىنة تولي أهم

 للاسم و لفعل التّسمية و بزصّهما بفضائل عديدة  ، و أن التّسمية في ذاتها خلق  .

 (4) و تتجلى من خلال صنفتُ فرعيتُ :

 : أ/ علامة الماركة المؤسسة

لك الزّمتٍ ـــ ىو بذ يراد بها اسم الدؤسسة الدشهّرة ، و من خصوصيات ىذا الاسم و سماتو الفارقة امتداده

يسهم في خلق نوع العراقة التاريخية ـــ و كذا الاعتباطية التي تتجلى عبر التّحويل و النقل إلى ألسنة أخرى بوساطة 

عملية الافتًاض و التًميز بدعتٌ أنو يكتسب صفة العلمية ، و عموما فإن العلامة التّجارية يدكن إرجاعها 

                                                 

(1)-  Noir j-M Adam &M Bonhomme L’argumentation  publicité  Rhétorique de 

L, èloge et de persuasion (1997) p4 ed natlan paris 

 . 2000 101بنظر ، سعيد بنكراد ، الصورة الإشهارية ، الدرجعية الجمالية و الددلول الإيديولوجي الفكر الدعاصر ص  -( 2)
(3)-  Noir C tatilon  le tesctepublicitair  traduction ou adaptation Meta p 244 

N= 35 1  1990 

 . 1997 7عما نوبل سوشي ، الإشهار و القرصنة السياسية ، قراءة سميولوجية تربصة ادريس سعيد ، علامات ، ع  -( 4)
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الذي وضعت فيو أول مرةّ و عليو يدكن حصر وظائف  اللسانأو (1)أما إلى الدسّس صاحب الدلكية  ايتمولوجيا

 العلامة في علاقتها بالدادة الدشهر لذا و بالدالك القانوني في :

لك تعمل على إحداث الفارق ، و إبراز خصوصية و التميز و بذ تفردالتي بريل على ال ـــ الوظيفة المرجعية    

 .(2)قعيتو في باقي الدنتجات الدنافسة في السوق و الدنتج الذي بريل عليو و مالدادة الدشهر لذا ، أي أنّها بردّد ىويةّ 

لك لكون العلامة بسثل على الدستوى اللّغوي ، ( و ذ THEMATIQUE) اتيةالوظيفة الموضوعـــ    

 ــــ تشغلموقع الانتقال الالزامي من الإعلان إلى الواقع الدعالج الذي براول الرّسالة الإشهارية ترسيخو فهي ـــ العلامة 

 .(3) ، و قاعدة إعلامية بدعتٌ أنّها المحور الاسمي للبنية الإسنادية آلية حجاجيةعلى أساس أنّها 

دد الدنتج موقفو بذاه الإعلان ، باعتباره ( بفضل العلامة يحTESTIMONIALE) ـــ الوظيفة الإثباتية   

 الضّامن لأصالة الدادة الدشّهر لذا .

فمن خلالذا يبدي استعداده لتحمّل مسؤوليتو القانونيّة و الأدبيّة بذاه الزبائن إضافة إلى ىذا تقوم العلامة بدور 

 .(4)لدفتًض من خلال السّمعة الدكتسبة عبر التّداول إقناعي لدى الدتلقي ا

 ب: اسم المنتج:          

من ليس لو اسم ليس لو وجود ، و عليو فتقديم منتج إلى سوق الاستهلاك معناه تسمية شيء لم يكن موجودا ، 

و لن تكون لو حياة ما لم يوضع لو اسم ، و ىذا الاسم يوضع لشا توفّره أصوات اللّغة و بدراعاة الفكر الدناسبة 

                                                 

(1)-  Noir J. M .Adam & M  Bonhomme. Op. Cit.  p 57 

 . 101الصورة الإشهارية مرجع سابق ، ص سعيد بنكراد ،  -( 2)
(3)-  Noir J M Adam &M Bonhomme .op.cit.p57 

(4)-  Noir. Odile dot. La communication écrit efficace p 67.68 ed    Marbot – 

Alleur leelgique. 



 الفصل الأول: الخطاب الإشهاري المكتوب

 

 
53 

ى استحضار شبكة من الذكريات الدرتبطة بالسيّاق للفلسفة التسويقية التي يستند إليها الدنتج ، فهو يعمل عل

 . (1) السّوسيو ــــ ثقافي الذي يشتغل فيو و ذلك بوساطة آليات لستلفة كالفهم و التأويل

كما لصده لا يختلف كثتَا حول ايتمولوجية ىذه الأسماء عما سبقت الإشارة إليو ، إذ يرجعها إلى معجم اللّغة 

لإشهارية أي أنها ذات خصوصية و سمات بستاز بها عن ا و يسمها بالدلفوظاتس الذي وضعت فيو أو إلى الدؤسّ 

 باقي الدلفوظات .

 :الشعّار:2

يعتبر الشّعار الدوقع الذي يتم عبره ترسيخ  الددلولات الدشكلة للمضمون الإسنادي للنص الإشهاري ، و ىو ــــــ فيما 

يبدو لنا ـــــ سبب عدم استغناء أغلب الرّسائل الإشهارية عنو و على العموم يدكن اعتباره مكوناً خطابياً يؤدي 

ىاتان الوظيفتان في صورة نداء يوجّهو الدعلن قاصداً منو إثارة ردّة فعل وظيفتي الإفهام والانتباه للمتلقتُ و تتجلى 

 .السحّرية  ةغالصيعمل عفّوية انفعالية لدى ىذه الفئة ، فهو من ىذا الدتطور يعمل 

 مقوالية صراحة أو تضمينا فيوأرجع بعضهم فعالية الشّعار و قوتو الإقناعية إلى قيامو بدمج العلامة التي يشّهر لذا 

لك عبر التسّاوق مع الصّورة الدصاحبة تج الذي يحيل إليو ، و تتبدّى كذ، و كذا عملية الربط التي يعقدىا مع الدن

 . (2)للنص و التوّافق الدّلالي بتُ مضمونيهما و من خلال حسن استغلال فضاء الإعلان 

 و ينقسم الشّعار إلى قسمتُ :

 ::شعار شدّ الانتباه1

أنو صيغة جاىزة ، موجزة ،و  تفردهعلان ، فهو بدثابة عُملةُ الدادة الدشهر لذا و من سمات يرد في بداية الإ    

صادمة تسعى إلى بريتُ لحظة التعامل التجاري مع الدنتج و يتميّز بخاصية الدّقة و يتم فيو استثمار خاصية التناغم 

                                                 

(1)-  Noir. Odile dot. La communication écrit efficace p 67.68 ed    Marbot – 

Alleur leelgique. 
(2)-  Noire/B.N Grunig, les mots de la publicité p.237 ed C.N.RS  1998 paris. 
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و من بشةّ الدساهمة في ترويج  ترديوو  حفظوالذي يساعد على  الإيقاعالتي توفرىُا أصوات اللّغة لأجل إحداث 

 . (1)الدنتج و شيوعو 

Slogan d"  :شعار الاستئناف2
.
assise :" 

يتميّز بكونو يأخذ مكانو في نهاية الإعلان ، و يقوم بشرح و توضيح قيمة العلامة الدشهر لذا ، و الإستًاتيجية   

الاقتصادية القائمة على الوعد الدصاحب للمنتج الدشهر لو ، و على خلاف شعار شد الانتباه فهو يتصف 

 .(2) يمة الدنتج و جودتو (لك استدلالا على قلدّيدومة )التي ينبغي أن تكون كذبخاصيّة ا

 " :la rédactionnel"  : التحريري 3

هيمنة     
ُ
يدثّل ىذا الدكون البنية الإسناديةّ الأكثر توسُّعا ، و بهذا يكون ىو العنصر التحليلي ذا السّمة العقلية الد

" في النص من  Digitaleفي النص الإشهاري و على مستوى الشّكل فهو يقدم بامتياز الدكّون الرقمي  " 

" و كذا عبر مسار بنائو الحجاجي و بسفصُلاتو  Syntagmatiqueالركنية " خلال عملية انتشاره 

"Articulations " في متواليات و متواليات فرعية و بذزئتو الكتابية"Segmentation 

Typographique   اللسانية باعتباره و قد أشرنا فيما سبق من العناصر إل بعض خصائصو  (3)"إلى فقرات

 يدثل الاكتمال الدّلالي كما سيكون حاضراً في بعض أطوار ىذه الدّراسة بدا أنو من مدار البحث و التحليل .

 :" logotype" :المميّز النمطي4

ظراً لكونو يُدثل الذويةّ البصريّة للمؤسّسة ن للكلمة / الصورةيدكن لنا أن نقدّمو على أنو الددلول الإشهاري الدعادل 

التي يحيل عليها ، إذ يُسهمُ في حضور العلامات التجارية في الفضاء الفعلي للأفراد الدستهدفينو بهذا فهو يعمل 

                                                 

 . 238ـــ   237الدرجع نفسو ص  -( 1)
د.لزمود ابراقن ، الدبرق ، قاموس موسوعي للإعلام و الاتصال )فرنسي ، عربي ( المجلس الأعلى للّغة العربية الجزائر  -( 2)

 . 499ص  2004

(3)-  Noir, J.M.Adam & M, Bonhomme .op cit, p 62. 
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الدتلقتُ و تلك العلامات و من  /على خلق عادات استئناس إيجابية و تعايش لأطول مدّة لشكنة بتُ أفراد المجتمع 

 ع الدنتج أساس وجود الدؤسسة .ثم م

لك يكفي أن نشتَ إلى أن الدواطن عركة الاقتصادية و للتدليل على ذو يدكن اعتباره سلاحاً بصرياً في الد

 .  (1)في نهاية يومو  لّاعشراً االغربي يعيش وسط ركام منها في ذاكرتو 

تجاري الحاد بأنوّ : الدميز السّوي الذي يقود إلى و يجوز لنا أن لضدد دور الدميّز في خصم ىذا التنافس ال          

 . (2)إثارة عوالم متعدّدة تثمّن الدنتوج أو الدؤسسة أو تثمّن الأنماط الدعيشية التي يحيل عليها الدميّز 

 و يدكننا حصر وظائف الدميّز في :

:التي تستجيب للسيّاق الذي تتموقع فيو الدؤسسة الدتصف  (Identifications) ــ وظيفة تحديد الهوية    

للمميّز في ىذا الوسط التنافسي القيام بإظهار تفرد  تناطبخاصية التنافس التجاري و عليو فمن الأدوار التي 

 . (3)الدؤسسة و بسيزىا عن غتَىا 

لك يرجع إلى أن الدميّز يقوم مقام التوقيع للإعلانات التي تشهر : و ذ (Certification) وظيفة تصديقيةــ    

للمؤسسة و لدنتجاتها و ىويتّها القانونيّة و علامة ضمان النّوعية و الانتماء الدؤسّساتي و خدمة ما بعد البيع و 

 .  (4)أصل الدنتَج و الدنتج 

لبائع السّري فهو الدصدّر لقيم الدؤسّسة التي ( : تعود إلى عمل الدميّز عمل ا (Symbolique ــ وظيفة رمزية   

  يحيل عليها و العامل على ترسيخها ، بدعتٌ أنوّ يلخص دورىا و يعمل على اغناء علاقات العلامة التجارية الدتبناة

 

                                                 

(1)-Noir Gilles Lugrim, Le Logotype (1) : Blason des temps modernes   jn 

Comanalysis FRP /8,02 Aout 2002, Publication  5°n. 
 . 1998.   45، ص 18استًاتيجية التواصل و بناء الذوية ، علامات ع  : سعيد بنكراد و النجم إذا علا -( 2)

(3)-Noir Gilles Lugrin Le logotype (1) Blason de temps modernes Aart p. cit 

(4)-Noir Gilles Lugrin Le logotype (1) Blason de temps modernes Aart p. cit 
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 .(1)من قبلها مع بصهور الدتلقتُ )مستهلكتُ منتجتُ و مساهمتُ ( كما يعمل على تعزيز مصداقيتها 

في بناء الدميّز إلى لغة تأليفية تقوم على الجمع و الدزج بتُ لرموعة من الأسس اللسانية و الأيقونية و عادة ما يلُجأ 

 التشكيلية و من ىنا يدكننا إرجاع الدميّزات إلى أربعة أصناف :

 :(Simple) ـ المميّز البسيط     

يتم تثبيتها بشكل لشيّز ، من حيث  Alphanumériquesرقمية  – ألفبائيةلك الدشكّل من علامات ىو ذ

التوزيع و اللّون الحجم ليُنم عن ىويةّ الدؤسسة ، و تعمل على الإشتهارية و تدافع عنو ضمن ما يعرف بالدلكية 

 الفكرية و القانونيّة .

  :Complice ـ المميّز المركب   

بصورة  أو تقدمانيّة داخل شكل ىندسي ، يقوم على مزج اللساني بالأيقوني إذا يعمل فيو على دمج الدتوالية اللس

 . الخاصطناعي و كذا صور حيوانات ...مظهر طبيعي أو 

  Siglotype:  ــ المميّز الترميزي النّمطي   

و في ىذا النوع يتم الاحتفاظ باسم العلامة التجارية كاملا أو يركب عن طريق الاختصار من الحروف الأولى 

 كثتَة الأصل و يشتهر الرمز.  أحيانلمجموع الكلمات المحيلة على العلامات و قد يجهل في 

  Icotype:  ــ المميّز الأيقوني النّمطي   

على طبيعة الدؤسسة أو  ، تدليستمد دلالتو و إحالتو من أيقونات  ليتوككما تشتَ التسمية ، فهذا النوع من  

سياستها الاقتصادية و نشاطها التجاري و بناء على بصلة من الدواصفات الثقّافية و الاجتماعية التي توفرىا 

الشهتَة ذات الطابع الرياضية بإحدى العلامات التجارية  لذلكالأخرى الدختلفة ، و يدكن التمثيل  السياقات

                                                 

(1)-Noir Gilles Lugrin Le logotype (1) Blason de temps modernes Aart p. cit 
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ىي في الحقيقة تدل على أحد جناحي آلذة من آلذات اليونان و  فاصلةالأيقوني الكامل ، و التي يبدو على شكل 

 . (1)" في اليونانية Victoir تعتٍ النصر" 

و بعد ىذا العرض للمكونات اللسانية _ نسق لسّاني _للنص الإشهاري يجدر بنا أن نمثل لدوقعية كل            

ليست الزامية  التموضعاتمكّون من الدكونات السّالفة الذكر في فضاء الإعلان و ينبغي أن ننُبو إلى أن ىذه 

لدصمّمي الإعلانات ، و تبقى لررد نماذج اشتهرت في الدراسات التي اىتمت بالإشهار و قد بزتلف ىندسة 

 الدلصق من مصّمم إلى آخر .

 : ( عناصر الخطاب الإشهاري 2

دلاليّة يتكون الخطاب الإشهاري من لرموعة من العلامات تتشابك فيما بينها وفق قواعد تركيبّية و            

تعمل على إيصال الرسالة و بذسيد التواصل الذي  " يتحقق عن طريق الفعل الكلامي علما أن ىناك تبادلات 

 .  (2)تواصلية مزدوجة من كلاميّة و غتَ كلاميّة باتت ضرورية للظفر بالنتيجة " 

 فيما يلي :كما يتأسس من بصلة عناصر متًابطة ببعضها إذ لا اعتبار لعنصر دون الآخر و تتمثل 

 :Emetteur ( المرسل 1     

و ىو الذي يُحدث الخطاب و يعمل على شحن الرسالة بدا يضمن لو التأثتَ في الدتلقي ، و يكون اما              

" في الخطاب الإشهاري فهو   La fonction expressiveفردً أو لرموعة أفراد ، و يحقق الوظيفة التعبتَية "

 يكيف صيغة حسبة الذي يعتًضو .

 Récepteur( :  المرسل إليو ) المتلقي(  2   

                                                 

 . 98،  97و آليات اشتغالو ، مرجع سابق ص  إنباؤهلزمد خاين ، النص الإشهاري ، ماىيتو ،  -( 1)
(2)-C, CAPET, R Charles Gjalus la communication par l image Nathan Paris 

1990, P 223 
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و ىو العنصر الثاني الدهم في العملية الإشهارية و ىو الدقصود بالإشهار ، أي ىو الذي تتوجو إليو           

قدم على اقتنائها و بالتّالي فإن الوظيفة الإفهامية الرسالة إذ يعمل الدرسل على تعداد مزايا سلعتو للمتلقي ليُ 

"Fconatiree تتحقق من خلالو ، إذ يركّز النص الدشار اليو أعلاه  ، في توجُهو لضوه لأجل التأثتَ فيو و "

إقناعو باستخدام منتجات ىذه الدؤسسّة لدزاياىا ، و تتمثل في مواد التغليف ، و التي برقق الراّحة أثناء عملية 

نظرا لطبيعتها الورقية و بوضع النص كيفية  برلّلهالتبضع بجودتها و قدرتها على التحمل و برافظ على البيئة بسرعة ا

 الاتصال بالدؤسسّة الدشهر لذا .  

   Message:الرسالة الإشهارية( 3       

الدختلفة التي أحدثها الدرسل و يعمل على تأويلها و  بتحليل الأنساقو ىي موضوع الإشهار حيث يقوم الدتلقي  

" و تتمثل في نصّنا ىذا في شدّة الإيجاز في الرسالة اللسانية ،  F Poétiqueبهذا تتحّقق الوظيفة الشعريّة "

ت بلغة موجبة على الدتلقي أن يفك سننها لكي يصل إلى مقصديتها ، كما تتجلى شعرية النص في دحيث أع

ابية التي أعّد بها ، أي أن ىذه الوظيفة تتعلق بشكل الرّسالة و طبيعتها الجمالية بتمركزىا على لغة الطريقة الكت

 النص .

 :Réfèrent ( المرجع:4    

ىو الظروف و الأحوال التي تتحكم في إنتاج الرسالة و ىو ما يعرف في الدوروث اللساني العربي بدقتضى الحال و 

و تتجّلى ىنا في إحالة النّص  إلى السيّاق  F Référentielleمن خلال ىذا العنصر تتحقق الوظيفة الدرجعيّة 

بتُ مرسل الرسالة و متلقيها ، فالنص يقول عن  السوسيو اقتصادي الذي يشتغل في إطاره ، و علاقات التفاعل

مواد التغليف ىاتو أكياس لراحتكم و بضاية لزيطكم فكيف برقق ىذه الأكياس الراّحة ؟ و كيف برمي المحيط ؟ 

لك بدقارنة ما ىو متداول من مواد التغليف في ىذا النص و ذ سننىنا تتدخّل الدعارف القبليّة  لتساعد على فك 

 .نفقية اللك من الأمور ة الدادة الدصنوعة منها و غتَ ذعيّ السّوق و نو 
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 :  Code( السنن5      

على أساسو النص و يفك سننو و من مظاىره اللسان الدشتًك  يُحللالقاسم الدشتًك بتُ الدرسل و الدتلقي و الذي 

لطرفي الرسالة الفاعلتُ و يجب أن تراعي في برليل الخطاب الإشهاري في ابزاذىا سمات و علامات بذمع بتُ 

 مرسل الخطاب و متلقيو و ىي :

 أغراضو الدختلفة. بها لرتمعو عن خطابو الكلمات و الجمل التي يعبرـ وحدة اللغة فالإشهار يستثمر في 

 .ةـ وحدة الثقافة: أي التًاث الثقافي الدشتًك و العقيدة الفكرية العامة الدشتًك

صبح من البديهيات و عن تبحيث  ـ وحدة البداىة : أي لرموع الأفكار و الدعتقدات الفكرية التي يفرزىا الوسط ،

 . F Métalinguistique  "(1)ىذا العنصر تتولد الوظيفة ما وراء لسانية "

 Contact ( القناة6     

أو وسائل  الخ..الضوئية.و ىي حاملة الرسالة أو الوسيط و في الإشهار ىي الجريدة و التلفاز، الدذياع، اللوحة 

الصّحيفة التي أشهرت  " و تتمثل فيF Fatiqueىية" نتباالإحسب ما تقتضي الظروف و بها تتحقق الوظيفة 

 (2)لك أن الإشهار يعمل على التأثتَ في الدتلقي و جلب انتباىو للمنتج و ذ

تتفاعل ىذه العناصر فيما بينها لشكل الخطاب الإشهاري الدوسوم بأنو خطاب إقناعي بالدرجة الأولى إذا     

حدث اجتماعي ، يحمل آثار المجتمع في بنيتو ، و تطوره ، و السلوك اللّغوي  باعتبارىاتلعب فيو اللّغة دوراً ىاما 

بقة اجتماعية كان أم فئة أم ىو قدرة كامنة في الفرد يكشفها الإلصاز الذي يختلف باختلاف الوسط ط

 . (3) الخ.....أسرة

                                                 

بنظر بشتَ ابريد ، تعليمية ، النصوص ، فصل بلاغة الصورة و فاعلية التأثتَ في الخطاب الإشهاري ،مرجع سابق ، ص  -( 1)
99 . 

 . 100الدرجع نفسو ص  -( 2)

من خلال الخطاب الإشهاري  الاقتصاديةو  الاجتماعيةبنظر الأزىر الزناد ، القراءة بتُ الكلمات بحث في بذليات البنية  -( 3)
 .100ص  1990 55لدى الباعة الدتجولتُ ، لرلة الحياة الثقافية ، تونس العدد 
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 وظائف اللّغة في الخطاب الإشهاري المكتوب : ثانيا :

يحمل آثار المجتمع في بنيتو و تطوره و السلوك ، اللّغوي ىو في نهاية الأمر ىوية كامنة انّ اللّغة حدث اجتماعي 

 برمل قدرة الفّرد اللّغوية و يكشفها الإلصاز ، الذي يتجّلى في معايتَ جديدة لستلفة حسب الوسط .

 و من ىنا يدكننا حصر وظائف اللّغة في الخطاب الدكتوب من خلال الجدول الذي أمامنا : 

 الإيضاح في الدكتوب لرالات تأثتَىا الوظائف

 ـ مطابقة الدعلومات الدوضوعية الدنقولة كونها أساسية في ىذا الجانب  الدرجع ـ الوظيفة الدرجعية

الحركة و الإشارة الدختلفة و علامات  كذلكـ غياب النبرة الصوتية و   الدرسل ـ الوظيفة الانفعالية

الوجو لتعوض بعلامات التًقيم أو عبارات دالة كما ىو الشأن في 

 الدلصقات .

ـ اختلاف طفيف عن الشفّوي مع استعمال الدخاطب الدفرد و الجمع  الدتلقي ـ الوظيفة الإفهامية

 لجذب الانتباه و الالتماس )الإشهار ( .

ـ بزتلف الوسائل في ىذه الوظيفة حيث تعتمد علامات التًقيم و  لفتاةا ـ الوظيفة الإنتباىيّة

الكتابة الواضحة مع احتًام قانون الوضوح أثناء الكتابة مع تنوع 

 أشكل الحروف و حسن التنظيم.

 ـ الوظيفة فوق لغويةّ

Métalinguistique 

 ـ قد يكون النص مراسلة تتضمن لسططا أو ربدا صورة في شكل تواصل الرمز

 Métalinguistiqueفوق لغوي 

 ـ تأخذ حيزا أوسع في المجالات الإشهارية من خلال طريقة البناء  الرسالة ـ الوظيفة الشعرية

نشبهها بالأساسيات التي توضع قبل  نيدكن أ فإنوإذ أردنا تشبيو اللغة بشي يضاىيها من حيث الأهمية         

 يستحيل أن نشيد مبتٌ . ، فبدونهاالبناء 
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اللّغوي ، فأنظمة الحركة و  النسقو ان القيمة الإقناعية في الخطاب الإشهاري لا تتحقق لصاعتها إلّا في ضوء       

غة التي تقطع دوالذا و تسمى مدلولاتها للاة إلّا إذا مرّت عبر لزطة وسيقى لا تكتسب صفة البنية الدالاللباس و الد

أن اللّغة نسق دلالّي قائم بذاتو لذا وظيفة أساسية في التواصل و إلى  Parteو في ىذا السيّاق يذىب "بارت " 

ليست حشوية فيو ،بالنسبة للعلامات غتَ اللسانيّة بل أن الصورة برتاج إلى ىذا النظام السيمولوجي لتحقيق 

 ـ (1)وظيفتها التبليغية فهي و ان كانت دالة دلالة رئيسية إلاّ أنها تستطيع احتكار الدلالة 

 وظائف الصورة في الخطاب الإشهاري المكتوب : :ثالثا 

قد يتمتع الخطاب الإشهاري الدكتوب بخصائصو و بدكوناتو اللسانيّة و ما برملو من أبعاد دلاليّة و تداوليّة       

 غتَ أنوّ يستحضر الأيقوني بدءاً بالصورة .

أنها عرفت قبل الكتابة و كانت عاملًا بالأمر الجديد ذالك  يسلان الحديث عن الصورة في تاريخ  البشرية   

أساسياً في التعرف على الحضارات القديدة من خلال ما تركو الإنسان القديم من رسومات و بزطيطات على 

 جدران الكهوف .

تعد الصورة إحدى التقنيات التي تقدم إمكانية بسثيلية كبرى لنقل الدوضوعات الدختلفة و إعادة إنتاج          

لبصري و التعبتَ عنو و تكون في الإشهار ثابتة ساكنة و حية مرئية نابضة بالحيوية و النشاط فلا بد من الواقع ا

الاعتًاف بدورىا لأن الأمر يتعلق بكائن يكاد يشبو الكائنات يدكن أن نسميو الصورة ، بدوازاة الحرف و الرقم و 

لقد أخذت الصورة موقع الظاىرة الفاعلة و  الصوت ، و قد أضحت تؤثر و تتحكم في سلوك الفرد و الجماعة و

الدتفاعلة في الآن نفسو و بخاصة مع التطور التكنولوجي في وسائل الاتصال و الإعلام الذي استفاد منو عالم 

 الصورة من حيث الإنتاج و التًكيب و تكييف الأحجام بحسب الأوضاع .

                                                 

ـ مقاربة سيميائية ــــ رسالة ماجستتَ ـــ  1999ــ  1974جلال خشاب ، الخطاب الإشهاري في التلفزيون الجزائري من  -( 1)
 . 22, ص  2002جامعة لستار عنابة الجزائر ، 



 الفصل الأول: الخطاب الإشهاري المكتوب

 

 
5; 

ق من الدرسل إلى الدتلقي حيث يتشابك مع الصورة و ان الدكتوب في الخطاب الإشهاري يتًجم فلسفة خاصة تنطل

 . (1)و يشكل معها ما يعرف بالدستوى الروبولوجي 

" حيث يحتوي على الدعدلات البصرية للمجال النطقي من المحتمل أن يكون معبأ بالقيم الجماليّة أو التًبصة 

 .  (2)الخالصة البصريّة للمجال البلاغي " 

الصورة إنتاجاً كتابيًا في إبذاىو العام يبَدُ أنها كتابة غتَ فونولوجية يسيطر  Tiresse"  " تيرسو يعتبر         

 .  (3)عليها مفهوم العلامة 

 و للصورة الإشهارية في الخطاب الدكتوب عدّة وظائف يدكننا حصرىا في النقاط التالية : 

" فالعمل الفتٍ يدلك بالإضافة إلى وظيفتو كعلامة مستقلة وظيفة أخرى ىي وظيفة العلامة  ـ الوظيفة التعبيرية    

  (4)الدوضوع " ذات  هر ىذه الوظيفة بجلاء في بعض الفنون مثل الرسم ...و ىذه الفنون ىي فنونظو ت،التوصيلية 

 ا عبر لستلف الصور و تأويلهموع قراءتها و " أن الأعمال الفنية ثابتة أما ما يتغتَ منها فهو لر ـ الوظيفة التأثيرية

 (5)الثقافات أي أن الذي يتغتَ ىو الإدراك الجمالي للنصوص و الأعمال الفنية 

و انما ىي إبداع  ،لا يدكن التعامل مع منتجات الفنون البصرية على أنها مستنسخات من الواقع ـ الوظيفة الفنية  

و ىو ما يضفي ،و خلق بقدر ما يتوافر على عناصر التشابو و التماثل ليتوفر على عناصر الاختلاف و التمايز 

 . (6)خاصاً بإمكانو أن يخلق لدى الدتلقي إدراكاً خاصاً  سنناً على العلامة الفنية بصمة خاصة أو 

                                                 

 . 155بنظر : جلال خشاب ، الخطاب الإشهاري في التلفزيون الجزائري ص  -( 1)
(2)-E ECCO la structure  absente traduit par esposite tourogiani mercure de 

France paris 1972 p 34 

سيميائية ـ رسالة دكتوراه ،  جامعة جلال خشاب ، توظيف الدوروث الشعبي في الخطاب الإشهاري الدرئي الدغاربي مقاربة  -( 3)
 . 94ص  2009باجي لستار عنابة ، الجزائر 

 . 42د ط ص  وظيفة سيميوطيقة تر ، سيزا قاسم باعتبارهجان موكارفسكي ، الفن  -( 4)
 . 14، ص  2000الطاىر رواينيّة ، سيميائيات التواصل الفتٍ ، د ط ،  -( 5)
 . 15الدرجع نفسو ص  -( 6)
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 .: ترمي إلى إثارة الذوق قصد إقتًاح البضاعة  ـ الوظيفة الجمالية

: الصورة فضاء مفتوح على كل التأويلات لذذا تكون مرفقة في أغلب الأحيان بتعليق لغوي  ـ الوظيفة التوجيهية

" قد يطول أو يقصر ، و في ىذا الإطار بريلنا الصورة على قراءة النص الذي يثبت  Sloganيسمى " الشعار 

 اره و حججو .فيو الداعي أفك

: تقدم لنا الأشياء و الأشخاص في أبعادىا و أشكالذا بدقة تامة ، الشيء الذي قد تعجز عنو  ليةيالوظيفة التمثـ 

اللّغة في كثتَ من الأحيان ، أي أنها تبُقى الدرجع الأول و الأختَ  الذي يجد فيو النص بذسيده و تقويدو ، إذ أن 

 الصورة ليظل بالو معلقا بهذه الأختَة.الدشاىد يغدو و يروح بتُ النص و 

: الصورة تعبتَ يغازل الوحدان ، و يغتٍ الأحلام لأنها عالم على مصراعيو لكل التأويلات و  ـ الوظيفة الإيحائية

 التصورات و ىي براور ، اللاوعي و توحي بدشاعر بزتلف في طبيعتها من مُشَاىد  لآخر .

ربعة الأولى تتضافر لخلق عالم دلالي معتُ، و ىذه الدلالة تأتي نتيجة التفكتَ و : إن الوظائف الأالوظيفة الدلاليةـ 

 . (1)التأمل الذي أسستو الصورة لدى الدشاىد 

و أيضاً تتمظهر الصورة الإشهارية في كثتَ من المجالات و الديادين و من بتُ تلك المجالات نذكر ،          

التأثتَ على الدتلقي و الصحافة ، و خاصة الجرائد و المجلات و الدطويات ، و التي تستعتُ بالصورة الإشهارية بغية 

 .  (2)يع و دفع أجور موظفيها لك أيضا من أجل تسديد نفقات النشر و الطبع و التوز إقناعو بذ

تتسم الصورة الإشهارية بعدة سمات و مكونات كالنفعية و المجانية و الحدة و الإلزامية ، و التأرجح بتُ            

التصريح و الإيحاء ، و تشغيل بلاغة اللسان و الصورة و التًكيز على الدقصدية الإقناعية و التأثتَية علاوة على 

 و الصورة و خاصة التحفيز و التشديد الدضاعف على الرسالة .خاصية الدعاية 
                                                 

سعدون ، الخطاب الإشهاري و عملية التّواصل في الإعلان الدطبوع مذكرة لنيل شهادة الداستً ، جامعة مستغالً بدر  -( 1)
 . 11.  10. ص  2014

ص  2007قدور عبد الله ثاني ،  سيميائية الصورة مؤسسة الوراق للنشر و التوزيع عمان الأردن ، الطبعة الأولى ، سنة  -( 2)
45 . 
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عديدة و متنوعة كالتشبيو و الإستعارة ، التشخيص و الأيقونة  ع أسلوبيةوضفالصورة الإشهارية تستعتُ بسمات  

المجاز ، الكناية ، الرمز ، الأسطورة ، التورية  و الجناس ، و الطباق ، الدقابلة و التكرار و التوازي .....بالإضافة 

 . (1) و تصويراً و إيقاعا و تنغيما و لحنًانبراً الجمل إلى تقطيع 

لك من خلال تشغيل و علامة لسانية مظلة للمتلقي و ذهارية صورة سيميائية خادعة الصورة الإش           

نائية الحافز و الإستجابة و الخضوع للمتطلبات ث الإرتكان إلىخطاب التضمتُ و الإيحاء و بذاوز التعيتُ ، و 

 الإيديولوجية و شروط البربصاتية لإقتصادية .

و ىذا ما يستوجب من الدتقبل أن يكون واعياً و متنوعاً قدراً على النقد ، كما أن الصورة الإشهارية برمل         

و إقناعو و إستهوائو و قد  القارئطبيعة الحال نوايا الدرسل و تقدم رؤيتو للعالم ، و تعمل جاىدة للتأثتَ على 

ء الذي نستنشقو مكون من الأكسجتُ و ان الذوا:"حينما قال Robert gyerin"  روبير كيرانصدق " 

 . (2) "النتًوجتُ و الإشهار 

تساىم الصورة الإشهارية أيضاً بكل دوالذا و مدلولاتها الإيحائية في إستلاب الإنسان الدتلقي و برويلو إلى         

 آلة إستهلاكية مستقبلية ليس إلاّ .

ثقافة الإستهلاك و لا سيما في  أساسية لتصعيدو ىكذا نصل إلى أن الصورة الإشهارية ستبقى و سيلة        

ر و برصيل الأرباح ، و لو كان المجتمعات الرأسمالية القائمة على الإنتاج و التسويق و التوزيع و التنافس و الإحتكا

التي    Brnar  tossanار توسان " "برن مقولة نستحضرلك  على حساب القيم و الأخلاق و من ىنا ذ

لك بإعتباره مسلكا ضرورياً في حضارتنا القائمة على إقتناء الأشياء و توظيف البصري " تدافع على الإشهار و ذ

الإشهار بالرغم من مناىضيو بإسم ايديولوجيا شبو يسارية أو نظرة قيمية لأشكال التعبتَ ، سوف يصبح الوسيلة 
                                                 

اللسانية و الأيقونية ، الدلتقى الدولي  الأنساقبشتَ ، الصورة في الخطاب الإعلامي ، دراسة سيميائية في تفاعل  رأ . د إبري -( 1)
 . 6ص  2008الخامس " السيمياء و النص الأدبي " جامعة عنابة 

بتحليل الخطاب ، الدغرب ، لرلة دراسات أدبية و لسانيّة ، عدد خاص  نموذجااالإقناعي الإشهار لزمد خلاف ، الخطاب  -( 2)
 . 32ص  1986، السنة  5العدد 
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في الخاصة  اراتالاستثمالكبرى للتعبتَ الأيقوني و السمعي البصري في عصرنا ىذا ، و لرال إستثمار كبتَ يضاىي 

العصر الوسيط ، كما ىو شأن الجمعيات الصناعية في العصر الوسيط و يدلك الإشهار أساطتَه و خرفاتو و 

 بصاعاتو التلقينية و رسومو الأيقونية .

يدكن الحديث بكل صراحة عن صورة إشهارية و إعلانية حقيقية و ذالك بدون الحديث و لكن ىل             

عن الدصداقية و الدسؤولية و الإلتزام و بسثيل القيم و الأخلاق في تقديم الصور الإشهارية و عرضها سمعيا و بصرياً 

واسطة الإيهام و بلاغة المجاز ؟ و بتعبتَ آخر إلى أي مدى ستصل الصورة الإشهارية صورة خادعة و مظلة وواهمة ب

و الدبالغة و الإنشاء الإستلزامي ؟ و إلى أي حد ستبقى ىذه الصورة و ىي تستعتُ بدجموعة من النظريات الدعرفية 

قي و الدنهجية و لا سيما اللسانية و السيموطبقية منها ، حبيسة التنافس المحموم و الإستغلال غتَ الشرعي للمتل

 .الدستلب  الساذج أو البسيط أو
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 :نبذة عن مجمع عمر بن عمر أولا :

"  عمر بن عمرم ، من طرف الأب "  4431لرمع عمر بن عمر عبارة عن شركة عائلية تأسست سنة 

وفاة والدىم حيث أصبحت اليوم لرمعًا يضم ثلاث شركات  دبمدينة قالدة ، و تولى الأبناء مهمة تسيتَ الشركة بع

(  الدنتجة للمصبرات بمختلف أنواعها من طماطم ، ىريسة  و مربى و موقعها CABو ىي 5 شركة الدصبرات )

من ( التي تتولى تحويل و إنتاج السميد MAB" ، و شركة مطاحن عمر بن عمر ) محمود بوعاتيفي بلدية " 

التليتلي   فة إلى شركة العجائن بمختلف أنواعها من 5 الكسكس ، الدقرونة ، السباقيتي ،القمح الصلب بالإضا

 ...الخ و الدتواجدة ببلدية الفجوج .

فيما يخص الطماطم  الجزائرية،من حاجيات السّوق  %05و لصد أن لرمع "عمر بن عمر" يقوم بتغطية 

و قد أعلنت الشركة بأنها ستُدّعم بخط إنتاج جديد سيضاعف حجم الإنتاج  للهريسة،بالنسبة  %05و أكثر من 

(1)مرات كاملة " 0بــ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 .www.face book.com/groupe ben amor. 
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 "تحليل الصورة الأولى : لمنتوج غذائي "الكسكسثانيا :

البصرية و يعتبر الخطاب الإشهاري خطاباً سوسيو إقتصادياً ، يعمد إلى استثمار جميع الدعطيات            

 الدستهلك( للقيام بفعل الشراء.(اللسانية ، وكذلك التًكيز على الدثتَات السيكولوجية للدفع بالدتلقي

و التي تدثل صورة من منتوجات غذائية لعجائن مؤسسة وتُظهر ىذه الصورة الإشهارية التي لضن بصدد دراستها 

صرية 5التشكيلية منها و الأيقونية ، بٍ " و تضم لرموعة من العلامات البالكسكس"وىي "عمر بن عمر"

 العلامات اللسانية الدرتبطة بها لزوما في الخطاب الإشهاري

 (المستوى التقريري:)المؤول المباشر

تتضمن الصورة في جزئها العلوي من الجهة اليمتٌ ،وباللون الأبيض و بخط مائل و متموج اسم الدؤسسة          

 (مركباً أيقونياً و لسانياً.logo)و من اليسار لصد الدميز "،عجائن عمر بن عمر"

 الإلصليزية5و أسفلهما في الوسط لصد كتابة باللغتتُ العربية و 

 ذوق المغرب العربي"الكسكس الجزائري "

The Couscous Algerian An Arabian Maghreb’s Delicacy " 

بخط سميك باللون الأبيض ،و بينهما بلون أسود يكاد "مكتوبة زائريالج"باللون الأحمر أما "الكسكسو كلمة "

"تحت بعضها البعض، و الشيء نفسو ينطبق على ذوق المغرب العربييكون باىتاً نوع ما ،وبخط رفيع مكتوب "

"يقطعهما  Couscousو""The" الكتابة باللغة الالصليزية حيث لصد أن الحرف

 الإلصليزية(متداخلتتُ بشكل منسجم و رائع."فكل من العبارتتُ )العربية و  Algerian"مصطلح

 عمر بن""و مكتوب عليو اسم الشركة كيس الكسكسىو أسفل الكتابة مباشرة لصد الدنتوج و ىو عبارة عن "

"و بالفرنسية كسكسى متوسط( و أيضا لصد نوعية الدنتوج بلغتتُ ، العربية"logo"و رمز الدؤسسة )عمر

"couscous moyen"  ووزن(1كلغ،4الكيسkg أما بالنسبة لكيس الكسكس فهو موضُوع فوق،)
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صحن أبيض ،وفي الأسفل لصد على اليسار لرموعة من البيانات وىي الوكالة التجارية و موقعها و رقم الذاتف  ، 

 بكل من اللغتتُ العربية و الإلصليزية و على اليمتُ رمز الوكالة التجارية . 

وىذا ما تؤول إليو ىذه ول الدباشر لذذه العلامات البصرية و العلامات اللسانية ، كل ما يقولو الدؤ ىذا         

سيميائي لا يقف عند ىذا الحد بل علبنا الإنتقال من التقريري إلى العلامات بطريقة عفوية مباشرة لكن التحليل ال

 الإيحائي.

 :الدّراسة اللّسانية

 المعنى المعجمي:  

  لإنتاج عجائن غذائية.عجائن عمر بن عمر5اسم شركة 

 .الكسكس الجزائري ذوق الدغرب العربي 

The Couscous Algerian an Arabian Maghreb’s Delicay 

 اسم الدنتوج.

  الدتقدمة لتجارة الدواد الغذائية 

Advanced  food stuff 

  أبو ظبي –حي زايد الخالدية 

Zayed City Al khaldiya – Abu Dhabi 

 و تسميته:العلاقة بين المنتوج 

ىي النتيجة أو القيمة الصحية "عجائن عمر بن عمر"إن  العلاقة بتُ الدنتوج )كسكس( و اسم الدنتوج 

 التي يتحصل عليها الدستفيد )الدستهلك( لذذا الدنتوج.
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 المستوى الإيحائي:

 الدراسة اللّسانية: .1

 الكسكس الجزائري ذوق الدغرب العربي 

The Couscous Algerian An Arabian Maghreb’s Dalicacy 

العنصر الذي لا يوحي بأي مهمة بقدر ما يوحي إلى تتضمن العبارة في ىذه الصورة على الشعار و ىو    

أصالة ىذا الدنتوج ، و أنو أصبح منتوجاً عربياً عالدياً ، و يدل على مدى اتساعو و فائدتو الغذائية التي يدنحها 

ثل تراثهم و عاداهمم و جاءت العبارة في الجانب العلوي لتبرز أكثر ، لأنها للمستهلك الجزائري و الدغاربي ، لأنو يد

الة لفت إنتباه الدتلقي حيث كتبت بخط سميك بارز ماعدا )ذوق الدغرب العربي (لصد فيها ثلاثة ألوان فكتب رس

ط سميك أيضا "كسكس باللون الأحمر و يعد من أقوى الألوان إثارة وجذب للإنتباه أما الجزائري فمكتوب بخ

 باللون الأبيض و ىو لون جذاب يوحي و يعطي إمتداد للون الذي يوضع بجانبو 

 . أما ذوق الدغرب العربي فكتب بخط رفيع و بالأسود و لكن ليست بارزة مثل الكسكس الجزائري 

إليها )أي أنها تغلب و ىذا أيضا ينطبق على العبارة الدكتوبة باللغة الإلصليزية فهي تدل على لغة الدولة الدشهر 

 فيها اللغة الإلصليزية(.

   كبتَ الدنتوج باللون الأصفر الذىبي و أيضا إسم الدؤسسة "عمر بن عمر أما كلمة كسكسي الدكتوبة على

 (1" و ىو يدل و يرمز إلى الثراء و الفرح و ىو لون ساخن مؤثر يوحي بالتأنيث و بالحياة الدتزنة )

 moyen"و باللغة الفرنسية  كسكسي متوسطبيض "و من الأسهل مكتوب باللون الأ

couscous  من الكسكس )رفيع ،خشن ( وكتب بالفرنسية لإنتقالو من  أخرىو يدل ىذا على وجود أنواع

 المحلية إلى العالدية و أيضا اللغة الثانية ىي الفرنسية  للشعب الجزائري .

                                                 

 م.7552جلال خشاب الدلتقى الوطتٍ حول الأسطورة و الأدب ، جامعة باجي لستار عنابة ، الجزائر ،جانفي  (4)
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 دراسة العلامات البصرية  .2

 : الدراسة الأيقونية 

على طبق أبيض و بصورة بسيطة وراقية و ذلك للتأثتَ على  تعتمد ىذه الصورة على تقديدك منتوج الكسكس 

واضحة الدعالم و ذلك لأن ىذا الإشهار بروح لو في بلد   الدتلقي بإستعمال أشكال و زخارف و خلفية  بسيطة

 عربي )أبو ظبي (و لثقافة ذلك البلد .

 (.logoوشموخة و أول ما يشد إنتباىنا في ىذه الصورة الدمميز ) 

و على جانبي الدائرة يوجد رمز السنابل  وكل ىذا وىو عبارة عن مركب أيقوني على شكل طاحونة  

 المجتمعيوحي إلى أهمية ىذا الرمز الأيقوني فالدائرة مثلا لصدىا تشتَ و ترمز إلى الأبدية و الكمال و أيضا ترمز لإلى 

 (.1و النزاىة و الوحدة و الإنسجام )

و السنابل ترمز إلى العطاء و النماء و الرزق و الخصب و اللون الأصفر الذي يدل على العطاء و الحياة 

 .(2الدتزنة الناجحة )

فكل ىذه العلامات الأيقونية جاءت بغية إغراء و التأثتَ في الدتلقي لإقتناء الدنتوج و ذلك ان تركيز  

لجذاب لبناء لزتوى الصورة و ىذا ليس عملا إعتباطيا و إنما يعتبر الإشهاري يكون الدكون الأيقوني البسيط ا

إستخدامو كدليل إقناع على فعالية مستخصرة و عدم إستعمال الصور الخادعة  ليس لشيء و إنما لإقتناء فقط و 

 ليس للجودة.

 

 

 
                                                 

 سابق.مرجع  قى الوطتٍ حول الأسطورة و الأدب،جلال خشاب الدلت–( 4)
 .430مرجع سابق ص  اللون،اللغة و  عمر،أحمد لستار  -(7)
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 الثقافية:فهي تتعلق بالمعطيات  الشكلية:المكونات  .3

 وني :ــنسق اللال .1

للألوان تأثتَ كبتَ على حياة الإنسان و كل راء لذذه الصورة يدرك أن ىناك مزج متقارب من الألوان لأنو  

 الأداة الفاعلة في تحريك الصورة.

فيتجلى اللون الأبيض في لون الصحن و أيضا بخده يتموضع على خلفية  الصورة بٍ يدتزج في الأسفل مع  

اللون الأزرق الفاتح الدكتسي ببعض النقوش الزخرفة التي تحتل الخلفية ككل تقريبا و الذي يدل على الطهارة و 

 ( و الأستقرار ، كما أنو رمز النقاء و الصدق و ىو يدثل نعم في مقابل لا  1الصفاء  و البراءة و الحرية و السلام )

يوحي بالروعة و الطموح البعيد الصعب الدنال و يرمز إلى جذاب  برودة،أما الأزرق فهو من أكثر الألوان  

 .(2الإيدان ")

الذي يعد من  (logo)أما اللون الأحمر الذي لون بو كيس الكسكس من الجهة الأمامية و أيضا دائرة  

أقوى الألوان و ىو ذو طبيعة حيوية مسيطرة على كافة الألوان الساخنة كما أنو أيضا مسيطر على كافة الألوان 

 (. 3) الطموحالدوضوعة بجانبو يرمز إلى الرغبة الجالزة و الحب و 

 لزطة الأنظار . فكل ىذه الإيحاءات اللونية تعد مطمحا جماليا يجعل من منتوج الكسكس لزل جذب و سحر و

 النسق الشكلي :

تلعب الأشكال في الخطاب الإشهاري دورا بارزا لدا تحملو من دلالات لذا الأثر البعيد في العملية الخطابية  

 إذ يتاوقف عليها الخطاب في أغلب الأحيان .

                                                 

 .430أحمد لستار عمر ، اللغة و اللون مرجع سابق ص  -( 4)
 سابق.مرجع  الأدبجلال خشاب ، الدتلقي الوطتٍ حول الأسطورة و -(7)
 نفسو.الدرجع  -(3)
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و ىذه العلامة لذا  (logo)و في ىذه الصورة الإشهارية تشكلت العلامة الأيقونية من شكل دائرة الدميز  

و الوحدة و  اللانهائيةدلالاهما الرمزية الدتمثلة ف الوقاية و الإحاطة و إستدارهما الكاملة تشتَ و توحي إلى 

 (.1الإنسجام ")

فهي تخدم الإشهار بجذب الانتباه و تعطي التأكيد و تفصل الأشياء ففي الكثتَ من الثقافات كان لزيط  

 (.2سحريا.....')الدائرة رمزا سماويا أو 

 ع على الدنتوج لتزيده إشعاعا وضوحا .لظهر الدميز ىنا و كأنو دائرة الشمس التي تسط

و أيضا في شكل الطاحونة التي في وسط الدائرة التي تدل على أن ىذا الدنتوج يطحن و يصنع من ذلك 

 الطحتُ عجينة الكسكس .

و لكسب القوت و الرزق و الأصالة أما صورة الدنتوج التي كانت على ىي رمز العطاء و الختَ و النماء و  

إلى ان أحسنن     Guillaumeشكل مستخلص عمودي  وىو من الأشكال الدألوفة ليشتَ الباحث غيوم 

الإشكال الدالوفة إدراكا و التي تظل عالقة بالذىن ىي الأشكال الذندسية المحددة تأبٌ بعدىا الأشكال الطبيعية 

 ( .3و نباتات و غتَىا ....")يوانات من ح

 فالدستقبل من الأشكال الذندسية الدتحددة  الدعالم تبرز و تظهر و تجذب العتُ أكثر من الأشكال الأخرى .

 

 

 

 

                                                 

 جلال خشاب ، الدلتقى الوطتٍ حول الأسطورة و الأدب ، مرجع سابق . -(4)
 .447قدور عبد الله ثاني ، سيميائية الصورة مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات ،مرجع سابق ص  -(7)
 جلال خشاب ، مرجع سابق . - (3)
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 الصورة: خلاصة تحليل

من خلال ىذا التحليل تكشف أن الإشهاري قدراىن على شكل الدنتوج و جودتو و كذا نضارتو و  

تناسق أشكالذو و ألوانو في بناء مضامتُ إرسالية الصورة الإشهارية إلى جانب الدكون اللساني الذي كان لو الدور 

ة للإنتقال بو من المحلية إلى العالم و أيضا البساطة البارز في الريادة لتعريفو بالدنتوج  و التشهتَ بو في الأسواق العالدي

التي كانت أداة جذب و لفت الإنتباه فزادت الصورة الإشهارية روعة و جمالا وسلاسة و إغراء للمتلقي ، فالدشهر 

ىنا لم يرتكز على الدكونات الجاذبة الكاذبة و التنميق اللفظي ـ ولم يستعمل أيضا العناصر الخادعة و الدظلة 

 للمنتوج و إنما أظهر كل ماىو واقعي و حقيقي بدون مبالغة .
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 "سباقيتيلمنتوج :" ةالثانيتحليل الصورة 

و  Face bookالصورة لدسابقة قدمتها شركة عمر بن عمر على مواقع التواصل الإجتماعي هبتحليل ىذسنقوم 

 و افضل الصور . أحسنذلك لعرض 

 التقريري للصورة :المستوى 

على شكل مقام الشهيد و في أسفل الصورة تحت  الدنتوج مباشرة  "سباقيتي"تتضمن ىذه الصورة منتوج 

و بجانبها في في الوسط العبارة الدعتادة عجائن عمر  "الأحمرباللون " (logoعلى الجهة اليمتٌ ،يوجد دائرة الدميز )

و أسفلها  pastartبن عمر أما من الجهة اليسرى فيوجد كتابة باللغة الفرنسية و بخط سميك باللون الأسود "

 . Concours créatifمباشرة في إطار مستطيل الشكل ملون بالأحمر كتب أيضا بالفرنسية عبارة 

و باللون  "و بخط سميك نوعا ما كتب باللغة العربية "تراقبوا مسابقة جديدة و تحت ىذا الشريط الأحمر

 Meilleur créationالأسود و أسفلها بخط يكاد يظهر مكتوب بالفرنسية و بالأسود الباىت 

artistique avec des pâtes 

تٍ أن و تعتٍ مسابقة إبداعية 5 وتع  concoure créatifو تحتها في شريط أحمر كتب بالأبيض 

ىذه الدسابقة تخص الدبدعتُ في ىذا الفن أي فن العجائن فهم وحدىم الدختصون في ىذا المجال فالدشهر ىنا يدعو 

بالدنتوج إلى أبعد الحدود و  ءللارتقامشاركة مصممتُ أخرين مبدعتُ ربما أكثر في خلق و التًويج لفن إبداعي 

 . ىذا الإبداعخاصة بمشاركة الدستهلك ليعرف إلى أي مدى  يساىم في

 المعنى المعجمي :

 إسم شركة لإنتاج العجائن.:"عجائن عمر بن عمر "

 5إسم صاحب الشركة و الدؤسس لذا )الأب (. "عمر بن عمر"

Pastaart    5 فن العجائن 
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Councour ccréatif  5 مسابقة إبداعية 

Meilleur création artistique avec des pâtes  العجائن .أفضل إبداع في فن 

 العلاقة بين المنتوج و تسميته :

ىي علاقة إعتبار ما سيكون حيث أطلق الإسم كنتجة لغذاء صحي  )سباقيتي (إن العلاقة بتُ الدنتوج 

 يتحصل عليو الدستهلك الدستفيد من  الغذاء الدتكامل و الصحي .

الإنتباه الدتلقي و إنتظاره  و تتمثل ىذه العبارة الجاذبة على جلب و شد تراقبو المسابقة الجديدة :

لدسابقة جديدة تجعلو دائم التشويق و التًقب للإعلان عن مسابقة أخرى قد يكون ىو من بتُ الراتبحتُ ، و 

لصدىا كتبت بخط سميك نوعا ما و ىو مستقيم و ىذا يوحي للإستقامة والحرية و الإتزان و الجدية و باللون 

 ( 1) الأسود الذي يرمز إلى الرقي و القوة

Meilleur création artistique avec des pâtes 

لدستعملي شبكات  لانتباهاو تعتٍ أفضل إبداع فتٍ مع العجائن وىي مكتوبة باللغة الفرنسية لشد 

التواصل الإجتماعي و كتبت بالأسود الباىت و رقيق لكتابة عادية بسيطة لتوحي على إختيار أفضل إبداع ،أي 

أنها تخص الدبدعتُ فقط في الدشاركة في ىذه الدسابقة ، وتحثهم على الأفضل و الأحسن العبارة تساعد أكثر 

 شهارية .الإ الدتلقي في فهم ، وتحليل رسالة ىذه الصورة 

فالدشهر ىنا ترك المجال مفتوحا للمبدعتُ في إشتًاكهم  في صنع أحسن صورة للمنتوج و ىذا في حد ذاتو 

ترويج للمنتوج و ىذا في حد ذاتو ترويج للمنتوج و لكن بشكل و بصورة أفضل تجعل من الدتلقي أيضا ىم 

ي و جاءت لتكمل الصورة و تعبر عن لزتواىا الصانع و الدشهر و ان كل ىذه العناصر اللسانية تعرف بالتحرير 

 أكثر .

                                                 

 .777اللغة و اللون مرجع سابق ص  عمر،أحمد لستار - (1) 
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فهو ثابت   لدنتجاتوأما عجائن عمر بن عمر 5 وىو إسم الشركة الذي لا تخلو منو أي صورة إشهارية  

يتصف بالديدومة و لا يدكن الإستغناء عنو حيث يعتبر رمز الدصداقية و الريادة للمنتوج جاء باللون الأحمر دلالاتو 

 . الالصذابو  قوة والوضوح

  للصورة. الأولأما الدميز سبق و تطرقنا لو في التحليل 

 الإيحائي:المستوى  

 اللسانية:الدراسة  .1

Pasta art   و جاءت بارزة  "سباقينتي "5 وتعتٍ "فن العجائن و ىي عبارة عن شعار الإستئناف لذذا الدنتوج

واضحة و باللغة الفرنسية الدتداولة و بشكل كبتَ على شبكات الأنتًنت بإعتبار ىذه الصورة من ضمن الدسابقات 

التي  عرضتها الدؤسسة فكل من يقرا ىذه العبارة "فن العجائن "تلقت إنتباىو و تشوقو لدعرفة الدزيد عن ىذه 

ة تساؤلات منها ىل للعجينة فن ؟ماىو فن العجائن و ما ىي ىذه الصورة الإشهارية و يتبادر لدى الدستهلك عد

 العبارة ؟فهو نوع من الإشهار الغتَ مباشر .

 دراسة العلامات البصرية : .2

 الدراسة الأيقونية :

سنطلق للتحليل من الفكرة القائلة بأن الإشهار جزء لا يتجزأ من الثقافة و سنقوم بالتطرق لدواصفات 

على شكل مقام الشهيد حيث كانت  "سباقيتي "يضع الدنتوج  عراقتها الأصلية ، ولصد أن الدشهرىذه القافة و 

 face  الاجتماعيضمن الدسابقات الدعلن عنها من طرف شركة "عمر بن عمر " على شبكات و مواقع التواصل 

book  الم حضارتنا و ثقافة ىذه الصورة من بتُ العديد من الصور لأنها عبرت عن أىم معلم من  مع فاختتَت

شعبنا و ثورتنا المجيدة  الدعروفة بمقام الشهيد فبمجرد رؤية ىذه الصورة تعرف مباشرة بأن  ىذا الدنتوج من صنع 
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جزائري بدون أي كتابة أو إشعار أو إعلان مكتوب ،فالصورة تعبر بنفسها عن نفسها فمقام الشهيد يرمز إلى عزة 

و معلم من معالم السياحية في الجزائر العاصمة فهو مفخرة للجزائريتُ بتُ الدول وكرامة و لرد الشعب الجزائري فه

( وىو ذو إرتفاع و شموخ و 1) 4431لدا يحملو من دلالات و تراث لريد بتٍ ىذا الدقام بعد  الثورة التحريرية سنة 

ة و ىذا ما أبرزتو ىذه علو يسر العتُ لذلك وصف بو الدنتوج فالسباقيتي كما ىو معروف على شكل عجينة طويل

 الصورة لتظهر في أجمل منظر .

 المكونات الشكلية 

 النسق اللوني : .1

يتجلى في اللون الزىري الفاتح الدائل إلى البرتقالي في خلفية الصورة و الذي يدل على حيوية الشباب و    

الزىري لونا أبيضا و الذي (و أظهرت الصورة في خلفية الدنتوج مباشرة إضاءة أكثر حتى أصبح اللون 2صحتو )

 ( 3يدل على الطهر والصفاء و البراءة و الحرية و السلام والإستقرار )

فالإشهاري ىنا لم يستعمل ألوانا كثتَة و إنما إستعمل للسباقيتي لونا أصفر ذىنيا و ىو لون العجينة و 

فر الدائل إلى البرتقالي صون الأنو عبارة  عن وحدة إضاءة و ىذا اللألكنو بدى مضيء  ومشع و بارز أكثر و ك

(  وىو لون أيضا ذىبي يوحي إلى الفخامة و الثراء و الرفاىية  ، 4"فهو رمز من قوة ذكية وحكمة و حب إلذي )

الغذائي ذات الدذاق الرائع ، فهو أيضا من الدأكولات الدعروفة التي يحبها  "سباقيتي "وىذا ما يتجلى في منتوج 

 قيتي إسبانيا الشهتَة .الدستهلك لشهوهما كسبا

                                                 
1 -http://ejabat.google.com/ejabat thread? id=290575 ae9ff3edeo. 

 .775أحمد لستار عمر ، اللغة و اللون مرجع سابق ،ص  - 2
 .774 نفسو ص الدرجع - 3
 سابق.مرجع  الأدب،الدلتقى الوطتٍ حول الأسطورة و  خشاب،جلال  - 4

http://ejabat.google.com/ejabat
http://ejabat.google.com/ejabat
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 concours créatifأما اللون الأحمر الذي يتجلى في لون الدائرة و إسم الشركة و الإطار الدوضوع فيو عبارة "

 "فإن دل على شيء فهو يدل على الرغبة الجالزة و النار الدتأججة و الدلتهبة و الحب والطموح .

شركة عمر بن عمر كثتَ لأنو لون قوي جذاب و مغري و يشد إنتباه الدستهلك الذي تغريو  اعتمدتوفهذا اللون 

 ىذه الألوان و تجذب عينو .

و ذلك لوضوح الكتابة و ظهورىا بشكل  pasta artمنها و أيضا الأسود الذي كتبت بو عبارات 

 (1جيد و أيضا أنو يحيل إلى العاطفة و يدثل الرقي ")

 الشكلي:النسق 

التي تتخذ شكل مقام الشهيد و الذي يدل على الشموخ و العلوم  سياقيتيو يتجلى في منتوج أو عجينة 

و النظام  الانضباط"النبل و و لصد أيضا أنو على شكل عمودي و الذي يشتَ غلى  سياحيو ىو معلم جزائري 

("2. ) 

 ( .3" و ىي العالم الروح للمشاعر النفحة ") logoو أيضا في شكل دائرة  

أما شكل الخط الذي كتبت بو بقية العبارات و ىو خط أفقي يوحي إلى الإستقامة و الذدوء و الدتاحة و ىو سيد 

 العتُ .

 

 

 

 

                                                 

 .773أحمد لستار عمر ، اللغة و اللون ،مرجع سابق ص  -(4)
 .115فيليب سبيدينغ ،الرموز في الفن الأديان ،الحياة مرجع سابق ،ص  -(7)
 .13عبد المجيد العابد ،السيميائيات البصرية ،قضايا العلامات و الرسالة البصرية ،مرجع سابق ،ص -(3)
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 خلاصة تحليل الصورة : 

نكتشف من خلال ىذا التحليل ان الإشهاري قد جعل من منتوجو وسيلة للإبداع ليشارك الدتلقي 

)الدستهلك ( في صنع و إبداع ىذتا الإشهار الدعلمي الذي يخص فئة الدبدعتُ ليختار الأفضل و الأحسن ليشهر 

جو ، فشبكات و مواقع بو و ذلك على شكل مسابقة لا ندري ماىي جائزهما و يعد في حد ذاتو إشهار لدنتو 

و غتَىا سريعة الإنتشار و التواصل  You tube و Yahooو  face bookالتواصل الإجتماعي مثل 

 إعلان مسابقة لذذه توزع على كل الدواقع فيعد ىذا أيضا تشهتَ للمنتوج . فبمجرد

( أيضا بهذا الفن و أيضا ليعبر صانع الإشهار عن مدى قيمة ىذا الدنتوج و إىتمام الدتلقي )الدستهلك 

الجديد لذذه العجائن و مشاركتو الفعالة في إختيار أفضل الصور من واقع معاش و أيضا لدعرفة ذوق الدستهلك و  

 كذا ليعبر عن  ثقافتو و بيئة لرتمعو و ذلك لو في شكل معلمي معروف في الجزائر  ألا وىو مقام الشهيد .
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 تحليل الصورة الثالثة الخاصة بمنتوج "لازانيا " 

 المباشر(:المستوى التقريري )المؤول 

في الوسط و لصد كخلفية للمنتوج صورة لرموعة من لازنيا ""تحتوي الصورة التي أمامنا على منتوج 

السنابل و لكن كلها غتَ واضح إلا إثنتُ منها على الجهة اليسرى في الجانب العلوي للصورة للصورة أما الجزء 

السفلي للخلفية عبارة عن نقوش و زخارف بنفس لون السنابل و ىو الأصفر و بعدىا مباشرة كتب باللغة 

 "L" وكما ىو واضح رسم الحرف Lasagneإسم الدنتوج "لاوانيا " و أسفلها بالفرنسية  الفرنسية و العربية

ربشكل كبتَ واضح و ملتوي و كلاهما باللون الأسود ، أما في وسطها  تبتُ الكلمتتُ كتب و باللون الأسود أيضا 

طويل مثل الدوجود على وتحت ىذه الكتابة يوجد شريط  pâtes spécialesو بخط رفيع باللغة الفرنسية عبارة 

ليفصل الخلفية من اللون الأصفر الدزخرف إلى اللون الأبيض  logoعلبة الدنتوج باللون الأحمر و عليو دائرة الدميز 

"عجائن عمر بن و مكتوب في ىذه الدساحة البيضاء باللون الأحمر العبارة الرائجة دائما لذذه الدنتوجات  وىي 

 www.omor benمباشرة يوجد موقع الدؤسسة الإلكتًوني (  (logo زو تحت دائرة  الدمي عمر"

amor.com   

أما علبة الدنتوج فجاءت على شكل مستطيل و بها ثلاثة ألوان الأحمر و الذي يلون النصف العلوي و 

 جزء شفاف يظهر من خلالو الدنتوج و يحيط بو إطار باللون الأسود .

أما الكتابة على ىذه الألوان فنفسها التي كتبت أسفل الدنتوج و التي قمنا بذكرىا ويوجد على الجهة 

صورة لقطعة "لازانيا" لزضرة على طبق أبيض اللون متموج وعلى شكل مستطيل.  "لازانيا"اليسرى من علبة 

نيا يوجد ىناك لحمر و ىذه القطعة وكذلك قطعة لازانيا المحضرة "بلحم البقر "فبتُ كل قطعة و قطعة من اللازا

 عبارة عن طبقات فوق بعض.

 

http://www.omor/
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 الدراسة اللسانية :

 المعنى المعجمي :

5إسم الدنتوج و ىو عبارة عن اكلة مكونة من طبقات رقيقة من الباستا و في الأصل  lasagneلازانيا 

 (.1معناىا "قدر الطبخ " أصلها إيطالي)

 الشركة الإلكتًوني . عجائن عمر بن عمر 5إسم الشركة 

 www.omor ben amor.com موقع الشركة الإلكتًوني  

 العلاقة بين المنتوج و تسميته :

ىي النتيجة التي يتحصل عليها مستهلك ىذا الغذاء "لازانيا "إن العلاقة بتُ الدنتوج لازانيا و إسم الدنتوج 

 الجزائرية و الذي يحمل قيمة غذائية حرارية ىامة و صحية .الصحي الجديد في الأسواق 

 الدال :طابقات لازانيا 

  المدلول :لازانيا

 العلاقة بين الدال والمدلول هي علاقة إعتباطية .

 المستوى الإيحائي : 

وىو إسم منتوج جديد تروج لو مؤسسة عجائن عمر بن عمر لم  : lasagneالدراسة اللسانية : لازانيا  .1

ضو سابقا في الأسواق كتب باللغتتُ الفرنسية و العربية و ذلك نسبة إلى أن الفرنسية اللغة الثانية التي خلفها تعر 

                                                 

 وقع 5من الد 05574، 71، 3142،7547سمتَ الزغبي )العولدة و تطورات العالم الدعاصر ( الحوار الدتمدن ع ،  (4)
http //ejabat .google.com /ejabat thread ? tid =2905775ae ffedeo. 

http://www.omor/
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( و باللون 1بخط سميك متموج و يحيل ذلك "إلى الأنوثة ) « L »كتب حرف  الإستعمار ، ونلاحظ في كلمة 

 (.2الأسود القائم الذي يدل على القوة و السيطرة )

5 تعتٍ عجائن خاصة فهي تدل على أن ىذه العجينة ليست كباقي   pates spécialesأما 

سباقيتي و غتَىا فالإشهاري ىنا يبرز و يشهر عن جودة و  و العجائن الدألوفة لدى الدستهلك مثل الكسكس

ق الجزائرية خصوصية ىذا الدنتوج الدعروض حديثا ، حس ماقالو لنا مصمم الإشهار لشركة عمر بن عمر في الأسوا

حيث نلاحظ أنو  كتبت بتُ إسم الدنتوج الدكتوب وباللغتتُ الفرنسية و العربية و باللون الأسود و بخط رفيع 

العناصر السابقة الذكر كتبت على الخلفية فكل ىذا يحيل إلى شد غنتباه الدستهلك   يوحي إلى البساطة و كل ىذه

 بو . الاقتناعلإقتناء الدنتوج و 

 العلامات البصرية :دراسة  -2
لنا ىذه الصورة السنابل الدشعة التي ىي عبارة عن حقل سنابل القمح وتلمع باشعة الشمس  وتظهر

هر منو سوى سنبلتتُ على الجهة اليسرى وتعد وحدة اضاءة جانية بانسبة ظالساطعة على ىذا الحقل الذي لا ي

لصنع عجينة لازانيا  الأساسيالدصدر  أنهايدل على  هر بل جاءت ضبابية وىذاظللصورة ولكن بقيمة السنابل لا ت

 3التي ترمز الى العطاء والختَ والبهجة والرزق .

باحسن حلة من الوانها الزاىية الجذابة التي تلقت انتباه الدتلقي وخاصة ان الدنتوج جديد  فتظهراما علبة لازانيا      

عليو ، وايضا يتجلى ذلك في القطعة الدكونة من طبقات المحضرة فوق الطبق الذي تضهر كيف بً تحضتَ ىذا 

تباطي بل ليوضح نوعية الدنتوج وقدم في الطبق الاشهاري ىنا لم يوضح ىذه الصورة )قطعة لازانيا( بشكل اع

 خاصة ولشيزة . أكلة وأنهاالعجينة الجديدة ويبرز الكيفية المحضرة بها 

                                                 

 .13،14ات البصرية ، قضايا العلامات و الرسالة البصرية ، مرجع سابق ،صصيئعبد المجيد العيد ، السيم  (4)

 .771(  أحمد لستار عمر ، اللغة و اللون ، مرجع سابق ،ص3)
 وتطورات العالم الدعاصر ( مرجع سابقسمتَ الزغبي ) العولدة ( 3) 
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 المكونات التشكيلية :

  النسق اللوني : -1

تدثل الالوان في ىذه الصورة عدة دلالات تساعد على فهم وازالة الغموض للعديد من الاسئلة التي تطرا 

 على الدتلقي رغم ان الصورة واضحة .

الدشع  الأصفرللون  الإضاءةالذي مثل وحدة  وأبرزىامنها  ألوانالدشهر استعمل عدة  أو الإشهارفواضع 

والدضيء الذي زاد من بهجة ووضوح الصورة والدتمثل في خلفية الصورة الاشهارية والتدرج اللوني الذي نلاحظو في 

لون اشعة  وأيضا االلازانيصافي اي لون عجينة ىذه الصورة ولصد ان ىذا اللون يدل ان الدنتوج صنع من القمح ال

 .(1) والإشعاعالشمس والذي يوحي الى السرور والابتهاج والنور 

 .شهاري الدتواجد بكثرة في الصورة الاشهارية والدتمثل في الدميز الإ الأحمراللون  وأيضا

الذي يرمز كما ذكرنا في تحليلنا للصور السابقة انو يرمز الى الحب والعاطفة  الأحمرونصف علبة لازانيا والشريط 

 (logo)وىو اكثر الالوان جاذبية للعتُ .

وايضا اللون الاسود الذي اعطى للوحة قوة وبساطة وىو لا يخلوا من اشهارات عمر بن عمر والذي يرمز الى " 

 2عاطفة والرقيالخوف من المجهول والديل الى التكتم ويوحي الى ال

 الشكلي:النسق  -2

خلال اتجاىاهما الدتمايلة ا الريح وىذا واضح في الصورة من ويتمثل في شكل شعتَات السنابل التي ينشرى

 شهارية .وشكلها الرائع والدبهج الذي زاد من روعة الصورة الإ

الذندسية التي تجذب العتُ وتشد الانتباه والذي  الأشكالشكل علبة الدنتوج مستطيلة ، وىو من اكثر  أما

 (1) "التوازن والاستقامة والثبات"يدل على 
                                                 

  443قدور عبد الله الثاني ، سيميائية الصورة ، مرجع سابق ،ص 5 -(4)
 ، مرجع سابق  والأدب الأسطورةول جلال خشاب ، الدلتقى الوطتٍ ح -(7)
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 ( Logo)دائرة  الأيسرالصورة ىو طويل وعريض نوعا ما ويوجد على جانبو  أسفلوشكل الشريط 

  .والذي يوحي الى الاستقامة والتوازن والثبات 

بعض النقوش والزخارف الدوجودة في علبة لازانيا ولكن بشكل غتَ واضح  أشكالما نلاحظو ىو  وأيضا

 ولكنو واضحة على الخلفية للصورة الاشهارية لشا زادت من روعتها وجمالذا .

ما لصده في شكل حرف آل في اسم منتوج لازانيا الدكتوب بالفرنسية الدلتوي والدشكل لعقدة  وأيضا

 . ةواللاعقلانيلصذاب والدتانة الا إلىمفتوحة نوعا ما والذي يحيل 

 خلاصة تحليل الصورة :

حلة لو حيث اخرجو من صورتو البسيطة  أحسنالاشهاري قدم ىذا الدنتوج الجديد والخاص في  إن

 وأشكال ألوانالصور الجاذبة والواقعية التي تبهج وتبهر الدتلقي والدستهلك من  وأحسنليوصفو ويضعو في افضل 

وتقنية عالية في طريقة التصميم فلم يستعمل اي مغريات غتَ حقيقية ليجمل الدنتوج ويخدع الدستهلك ولكنو كان 

ذكي في اختياره فكرة الاشهار وموفق في اتخاذ علامات بصرية ولسانية واضحة الدعالم تخدم صحة الدستهلك 

 وغذائو .
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 مة ـــــــــــخات

لقد أدركت الشركات التجارية العالدية أهمية الإشهار كوسيلة مهمة لاستمرار بذارتها وترويج منتجاتها في 

 الوقت الحاضر.الأسواق العالدية  ، حيث صار الإشهار من أقوى التأثيرات الثقافية في 

لإشهاري سلطة ىادئة تمارسها الدؤسسات لضمان استمرارىا ونفوذىا وخاصة الرأس مالية منها اوالخطاب 

التي تدعم أىدافها بدا يعرف بالاقتصاد الرأسمالي لإدخال الدستهلك في دوامة بذعلو ينجذب لا شعوريا نحو الدنتوج 

هارات والإبداعات بتنسي  الألوان، وتوظيف عناصر الإرراء والخطاب الاشهاري الدكتوب فضاء واسع لتوظيف الد

والتأثير والاقتناع، ففي أي خطاب إشهاري  مجموعة من العناصر التي تعمل على التأثير والاقتناع خاصة في 

 جانبها السيميائي الإيجابي لفتحها المجال للخيال. 

الدستهلك ومحاولة الوصول إلى قلبو ويسعى الخطاب الاشهاري دوما للاستحواذ على عواطف الفرد و 

ومعدتو من خلال ما يحتويو من مغريات وبرفيزات لتوظيف عنصر الكتابة الدوجبة والجذابة للمنافسة والدعوة إلى 

 الربح وعنصر للفت الانتباه والترريب في الدنتوج.

لا يدكن أن يغيب عن وبذتمع عناصر الخطاب ألإشهاري للتعريف بخصائص الدنتوج خاصة عنصر اللون  الذي 

 الإشهار لدالو من أهمية قصوى في إثارة وجذب الدستهلك.

ومن أىم النتائج الدتوصل إليها أن الإشهار في الوقت الحاضر لا يستخدم لبيع منتوج معين وترويجو، بل 

ه سيلغي علة يدكن لو أن يخل  مجموعة من التصورات والدفاىيم، وقيم تؤثر على ابذاىات ونوازع الفرد الذي بدور 

 سلوكياتو الحياتية.



مة ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــخات  

 

 

68 

ولا يدكن لأحد أن ينكر أهمية الكلمة في الخطاب ألإشهاري الدكتوب مع بقاء الصورة ببلارتها وخلاصة 

القول أن الإشهار عالم واسع لا يدكن الإلدام بجوانبو في بحث أو رسالة جامعية بل يبقي الباب مفتوحا أمام كل من 

 ضي قدما والغو  في رمار الخطاب ألإشهاري لتطويره نحو الأفضل.يريد ولوج عالدو بالبحث والد

 

 

 

 

 

 


