
 

 
 



 

 
 



 

 
 

 

 



 
 



 
 

ان   كر وعرف 
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 قال الله تعالى﴿ فَاذْكُُرٌونيٍ أذَْكُرُكُمْ وَاشْْكُرواْ لي وَلََ تكَْفرُُوْنْ ﴾
 وقال رسول الله صلى الله عليه وسلم
 "من لم يشكر الناس لم يشكر الله" 

 حمدا لمن زين الَنسان بالعلم والَدب حيث كان
أحد نهج جنته لطلب العلم، نحمد الله كل الحمد والشكر فهو الذي خص   

  فنشكر الله عز وجل على توفيقه لنا وعونه 
  حيث رزقنا الصحة والعافية والصبر

 واعاننا في نجاز هذا العمل المتواضع فلا حول ولَ قوة الَ به
  ولَ يسعنا في هذا المقام الَ ان نتقدم بخالص

ت"وف هوشارؤ الشكر والتقدير الي أساتذتي الَفاضل الكرام الدكتور "    
  " والدكتور مخلوف وديع "

ونصائحهم السديدة موإرشاداتهاللذان لم يبخلا علينا بتوجيهاتهم    
 والقيمة التي كان لها بليغ الأثر لإنجاز واستكمال هذا العمل
 كما أتقدم بخالص الشكر إلى كل الأساتذة الذين شاركونا

  علمهم وخبراتهم خلال مشوارنا الأكاديمي 
طاقم الإداري كل باسمهولكل ال  

  كما نتوجه بالشكر الجزيل الى السادة أعضاء لجنة المناقشة
 على تكرمهم لقراءة ومناقشة هذه المذكرة العلمية

 نسأل الله أن يبارك في هذا الجهد، وأن يجعله خالصا لوجهه الكريم، 
 نافعا للعباد، وأن يوفقنا واياكم لما يحب ويرضى
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The study examines the role of tourism psychology in developing tourist 

attractions in the Algerian province of Guelma by understanding the 

psychological motivations and needs of tourists. 

The first chapter covers the theoretical framework, explaining types of 

tourism (recreational, cultural, therapeutic, etc.) and the concept of tourist 

attractions, with a focus on Maslow’s hierarchy of needs, Dann’s push-pull 

theory, and the role of tourism awareness in enhancing the visitor experience

The second chapter highlights Guelma’s tourism assets, such as mineral 

springs, the Chamoush waterfall, and archaeological sites (Calama, Tibilis...), 

and analyzes field study results confirming the impact of tourism psychology 

on improving tourist attractions. 

The findings revealed a statistically significant positive effect, 

supporting the proposed hypotheses. The study recommends improving 

infrastructure, enhancing tourism awareness, developing specialized tourism 

products, leveraging technology, and fostering stakeholder collaboration to 

ensure sustainable and competitive tourism development. 

Keywords: tourism psychology, tourist attractions, Maslow’s theory, push-

pull theory, tourism awareness, Guelma province, tourist experien.


