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 شكر وعرفان 

 سبحانه عزّ وجلّ على منهّ وكرمه وتوفيقه نشكر الله  

نتوجّه بجزيل الشكر إلى الأستاذة "أسماء حمايدية"   

التي أشرفت على إنجاز هذا العمل فلها كل الشكر  

 والامتنان.

بجزيل الشكر والتقدير والعرفان إلى الأستاذة   م نتقدّ  

الله ورعاها، والشكر  الكريمة: "فريدة معلم" حفظها  

 ة الكريمة: "راوية شاوي".للأستاذ لوموص

كما نتقدّم بجزيل الشكر والامتنان إلى الأساتذة  

لتفضلهم بقراءة هذا العمل  أعضاء اللجنة المناقشة 

  وإبداء ملحوظاتهم القيمة.



 
 
 إهداء 

 : إلىالمتواضع  يعمل  ةثمر  بإهداءم تقد  أعلى نبينا محمد  ةالصلاو بعد الحمد لله والثناء على الله 
ا على وهن من حملتني وهن   إلىوالحنان  ب  الحح  أسطورة  ،ة خير زاد في هذه الحيا عطائها ضمن كان في

 وجودال هذا في ةإنسانغلى أ إلى يبدرمز العطاء الأ إلى ،ورسمت طريقي
 ةمي الحبيبأ

 سم فؤاديعيني بل  ةقر   إلىالباقي  والكنزرع الواقي د  ال إلى
 بي العزيز أ

 حلوها ومر ها الحياة وطعم ةحضان المحب  أ وقاسمونيحم الر   ظلمة تهمسمامن ق إلى
 ويونس  كمالخوي أ إلىو  دنيا ةختي العزيز أ

 ختيأبناء أالكتاكيت الصغار  إلى
 الله ماه حفظ وعبد الرحيم عبد الرحمنرائع ال والتوأم ءزكريا

 الله امعلم لها كل الشكر والتقدير حفظه ةفريد ةستاذأ ةفي كل خطو  لي  اا وعون  سند   تمن كان إلى
  مجدهأمن عرفت كيف  إلىصدق الصافي، ينبع ال  إلىعطاء الوفاء و وا بالز تمي  بالأخاء و  تحلَو  من  إلى

 الدرب نسرين، سعاد، رانيا، صليحة. رفيقات  صديقاتي أضيعهمن لا أعلموني و 
على ما بذلته من جهد   "ةديمايسماء حأ" ةالدكتور  (ةالمشرف) ة ستاذزيل الشكر والعرفان الأبج وأخص  

 . ميلاد هذا العمل المتواضع على شكله النهائي إلىفضت أالتي  ةخلاص في توجيهاتها الثمينإو 
 
 

 أحلام دوخي
 



 إهداء 
ر على نعمته  يقدالالغالي  أشكرتوجه به قبل العباد يكون لرب العباد عز وجل أخير شكر 

نبياء  وصلى الله وسلم على محمد خير خلق الله خاتم الأ ث،ذا البحإلى إتمام ه ن وفقنا أعلينا ب
  :بعد أم اوالمرسلين 

   ي:جهد  ةثمر  فأهديمل يوم تحقيق الحلم والأ  ،وعد المنتظرالمها قد جاء 
ن  وكالي، ا ا وسند  ووالدي العزيز اللذان كانا عون   ةوالدتي العزيز  إلىقلبي  إلىقربهم أعز الناس و أ إلى

 . كون في هذا المكانلأثر لأعظم اأبارك ئهما المدعال
في ، ووقوفي خطيبي الذي تحمل الكثير إلى لي الصعاب،ر ويس  ، خطواتي يا معطَ وخَ  دنيانمن س إلىو 

 .عه لييتشج لايحدث لو لهذا المكان ما كان 
 اهما. ورعالله  اخطيبي حفظهم ي  والد ،خرينالآ والدي   إلى
  .الدينوفخر خوتي باسم إالبيت و  ةحياتي وزين  إلى

حلام التي كان لها الدور الكبير في  أ :ةخص بالذكر صديقتي في المذكر أو  اتيصديق إلىهداء من القلب إ
  .نجاح البحثإ

 . والتوجيه ةمعلم التي كان لها دور كبير في توفير المراجع وتقديم النصيح  ةفريد ةالكريم ةالأستاذ إلى
خلاص  إعلى ما بذلته من جهد و  ديةمايأسماء ح  (ةالمشرف) ة ستاذخص بجزيل الشكر والعرفان الأأو 

 ه النهائي. ميلاد هذا البحث المتواضع على شكل  إلىضت أفالتي  ةالثمين  هاتهافي توجي
 

  نسرين بلهوان 



 قائمة الرموز المستخدمة في البحث 
 : صفحةص

 ط: طبعة 
 ع: العدد

 تح: تحقيق
 تر: ترجمة 

 مر ن: المرجع نفسه
 مج: مجلد

 )د ت(: دون تاريخ  
 )د ط(: دون طبعة

  )د تح(: دون تحقيق
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 :مقدمة
  ،في وقتنا الحاضر ةهام إعلاميةو  ةواقتصادي ةثقافي ةوصناع، قديما اا تواصلي  فن   الإشهار عد  يح 

في   ةفاعل  ة فهو قو  و خدماتها،  الات للتعريف والتشهير بمختلف منتجاتها وكتتخذه المؤسسات وال
 فيهم.   تأثيراستقطاب الجماهير وال

  لها دور   أصبححيث  ،ةومقنع ةمباشر  ةتعبيري  ةكونها وسيل  ةبالصور  شهاررتبط مفهوم الإاوقد 
  ةت الصور أصبحعلى كل المجالات  ةالصور  ة هيمن  إطاروفي ، المعاصر نسانالإ ة في حيا يسي  رئ

في المتلقي بكل ما  تأثيرهدفها ال إعلامية أداةهي ، فةمن وسائل التكنولوجيا المعاصر  ةوسيل  ةيشهار الإ
  البصري الذي يعد  هم جوانبها هو التكوين أ ولعل   ، قصد شراء المنتج وأحاسيسيملكه من عواطف 

 مرتكزاتها ولا يمكن الاستغناء عنه.   أكبرمن 

  ة التشكيلي ةمن التركيز على العلامات البصري لابد   ة يشهار الإ ةصور ال دراسة ه عند ن  أمعلوم 
كونها   ؛دلالتها تأويلالوقوف عند بلاغتها و  إلى ة بالإضاف ،ةوالعلامات اللساني ،الأيقونيةوالعلامات 

عجاب المتلقي إ ةار ثإ إلىر من خلالها يهدف المشه   ةمتنوع ةسلوبيأ وصيغ بسمات تستعين  إيحائية
 . عرضهايالخدمات التي  فختل بم وإقناعه

  يات التشكيل البصري الإشهاري فنبــ:  مو هذا الموضوع الموس ةسبق جاءت فكر  انطلاقا مم ا
كيف يشتغل التشكيل البصري   :تساؤل التاليالفي  ه شكاليتإ تالتي صيغ (،نماذج مختارة)

 ؟تأثير في المتلقيل االإشهاري في 

في   تناموضوع مذكر  ن  أ :التي دفعتنا لاختيار هذا الموضوع فمنها ما هو ذاتي وهو سباب ا الأم  أ
  ةفي معرف ةفي هذا المجال من باب الرغب ةالمواصل  اردن ألذا  ،شهار الإ ةكان عن لغسانس اللي ةمرحل 
 بقل ةتعلق م يومنها ما هو موضوع ،ة يشهار الإ ةفي الصور  ةوالتشكيلي الأيقونيةالمكونات  اشتغال ةكيفي

 .ةعلى مستوى اللغ هبما يكون من ةمقارن ةالتشكيل البصري في الصور  و لاالدراسات التي تتن
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   :ذكرنتحقيقها  إلىالتي نسعى  هدافا عن الأم  أ

 المنتج.   اقتناءلى براز دور الصورة الإشهارية في جذب المتلقي إإ •
  .ن فعالية بلاغة الصورة الإشهارية في استمالة المستهلك المفترضاتبي •
 .  قناعالإ وتحقيقمتاع في تفعيل الإ ي ا برز الاستراتيجيات اللغوية والمرئية المستثمرة إشهار أظهار إ •

 أم ا الدراسات السابقة نذكر:
 مقاربة سيميائية(.  –أنموذجا  –أساليب الإقناع في الخطاب الإشهاري )إشهارات موبيليس  •
الأساليب الإقناعية في الومضات الإشهارية )دراسة سيميولوجية على عينة من الومضات  •

 (. mbcالإشهارية في قناة 
 د إشارات فقط.ففي حدود بحثنا لا توجد دراسة تحمل عنوان التشكيل البصري في حد  ذاته بل مجر 

دنا من مالمنهج الوصفي الذي ع :تدخل منهجين تدراستنا تطلبفهذا  نا موضوع ةا لطبيعونظر  
  إقناع إلىن التشكيل البصري الهادف مكتشاف مكالا ثم تحليلها  ،الإشهارية ةوسط الصور  إلىخلاله 
التشكيل   فنيات  ةاستثار  ةن كيفيالتبي المنهج السيميائي الذي فرض نفسه إلى ةبالإضاف ،المتلقي

 الشراء إلى تنمية دافعيته هامات عند المستهلك ومن ثم يلاستل

 .ةبخاتم متبوعين وفصلينومدخل  ةوقد جاء البحث في مقدم

 ومنهجه.ه  أهدافللبحث من عوامل اختيار الموضوع و  ةفيها البنود العريض في المقدمة ناولاتن

 .ةعام ةبصف شهارالحديث عن الإ إلىوتطرقنا فيه  (، في الإشهارعنون اه بــ:)الذي  المدخلوفي 

وكذا   ةقمنا فيه باستعراض مفهوم الصور  (،سندات الصورة الإشهاريةالأو ل فعنون اه بــ: )الفصل  ام  أو 
وبعد ذلك  ،ة يشهار الإ  ةر الصو  ةنا بلاغلو اثم تن ،ها ووظائفهاأنواع مع إدراج ، ةيشهار الإ ةالصور 

 . مكوناتها

  (،المتلقي عند دور التشكيل البصري في تغذية دافعية الشراء ) سوم بــ:و فما الفصل الثاني م  أ
 . ةي إشهار صور  عشرفيه بتحليل  اوقمن



 مقدمة

 ج  

 . إليهاالنتائج المتوصل  أهمتضمنت ف ةالخاتم ام  أو 

   : هاأهممن المراجع  ةفي بحثنا على جمل  وقد اعتمدنا    

   .تمثلات الثقافية لسعيد بنكرادالشهار و الإ ، سيميائية الصورة الإشهارية  •
  صال الاجتماعيتطبيق على برامج الات  )  الإعلانيةوالدلالة اللغوية في الرسالة  الأيقونية ةالدلال •

 د.كلنعيمة وا  (لتلفزيون الجزائريل
   .ر عبد الله ثانيو قدللإشهار بين النص البصري والمدلول التشكيلي ا •

ا  مم   ،اثر  أ و والتشكيلية عملا   الأيقونيةفتتمثل في تداخل المعلومات  واجهناهاالصعوبات التي  ام  أ  
  ا.مضاعف   وقت او  ا أكبريتطلب جهد  

التي لم   "ديةحماي سماءأ" ةالمشرف ةستاذوالامتنان إلى الأ ،نتقدم بالشكر الجزيل ،خيروفي الأ     
 ونصائحها.  اتبخل علينا بتوجيهاته
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 مدخل: في الإشهار 

في كل و ينما ذهب أ ةنسان المعاصر من كل جانب ويتبعه في كل خطو لإر باشهايحيط الإ 
التي تتسع وتمتد  وضوعات فهو من الم ،بلا منازع الإشهارفعصرنا اليوم عصر  ه،من حيات ةلحظ

  تهم حاج عنالمعلومات فراد ر للأوف  فهو يح  ،ةيت صالوالا ةوتتداخل في مختلف العلوم لاسيما الاقتصادي
ن أش القدماء واستطاع يفقد عا ،هذا المجتمع ةوثقاف وبالمقابل يحمل قيم ةوالخدماتي ةيلاكهالاست

 ،ت ت صالاوالا ةفي مجال المعلوماتي ةاصوبخالتطور التكنولوجي ب يفرض وجوده في العصر الحالي المتميز 
 . ةفي الدراسات المعاصر  خصب ا اصبح ميدانأكتسبها في حياتنا فقد يالتي   ةي  همالأ ذها لهونظر  

  الإشهار لنا تحديد التداخل الموجود بين مصطلحي  د  لاب الإشهار خضم قبل الدخول في  
علان على  في مجال الحديث عن الإ انة هناك تعبيران يستخدمالعربي ةفعلى مستوى اللغ ،علانوالإ

 ةستخدم كلمتحيث  ي، والبحث يكاديمي التعليموعلى المستوى الأ)الممارسة(،  المستوى المهني 
للتعبير عن  ( رشهاالإ)  ة، في حين تستخدم كلم(ردنمصر والأ)في دول المشرق العربي  (علانالإ)

 .1(لجزائر،المغرب ا ،تونس)نفس المعنى في دول المغرب العربي 

ما ولهأكثر أونستخدم  ،علان بمعنى واحدوالإ الإشهارولذلك سوف تتعامل مع مصطلحي 
 لبيئتنا.   ةنسب

 

 

 

 

 
 .15، ص2012(، 1، الأردن، )طن المعتز، عم ا رستم أبو رستم ومحمد أبو جمعة، الدعاية والإعلان، دار  1
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 مفهوم الإشهار:   /1

الإشهار كأي  مصطلح لابد  من الوقوف على معانيه اللغوية والاصطلاحية، حيث اختلفت 
 التعاريف التي وضعت له باختلاف التخصصات العلمية والمجالات التي اهتمت به.

 لغة: -أ

رَةح: ظهور الشيء في شنعة حتى لسان العربورد في  - هَرَهح الناس، وفي الحديث: من : "الش ه  يَش 
رَة ألبسه الله ثَـو بَ مَذَلَّة"  .1لبسَ ثوب شحه 

 .2شتهر" ا:" وشهرت الحديث شهر ا أو شهرة ، أفشيته فالمنير المصباح وجاء في  -

 اصطلاحا:  -ب

والتجارية  تباينت التعريفات التي صيغت حوله من قبل الباحثين في عدد من العلوم الاقتصادية 
والاجتماعية والنفسية والإعلامية والفنية، بحيث تشابهت في بعض الجوانب إلى حد  الات فاق والتطابق،  

 واختلفت في بعضها الآخر تمام ا، ومن بين هذه التعاريف نذكر: 

هو عملية ات صال تهدف إلى التأثير من البائع في المشتري على أساس غير شخصي، حيث يصفح   -
 . 3شخصيته ويتم من خلال وسائل الات صال العامة )المختلفة( المعلن عن

الإشهار وسيلة غير شخصية لتقديم الأفكار والسلع والخدمات وترويجها وتأكيد حضورها والإشادة   -
 .4بها، بواسطة جهة معلومة مقابل أجر مدفوع

 
 . 218، ص5، ]مادة شهر[، مج  2003ابن منظور، لسان العرب، )د تح(، دار الحديث، القاهرة، مصر، )د ط(،  1
 .326(، )دت(، ]مادة شهر[، ص 1الفَيُّومي، المصباح المنير، )دتح(، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، )ط 2
 . 17رستم ومحمد أبو جمعة، الدعاية والإعلان، صبو رستم أ 3
اليازوري  بشير عباس العلاق وعلي محمد ربابعة، الترويج والإعلان التجاري أسس. نظريات. تطبيقات )مدخل متكامل(، دار  4

 .135، ص2007العلمية، عم ان، الأردن، )د ط(،  
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الوسائل المستخدمة لتعريف الجمهور  ه:" مجموعة كما عرفته الموسوعة الفرنسية الكبرى على أن   -
 .1بمنشأة تجارية أو صناعية وإقناعه بميزات منتجاتها والإيحاء له لاقتنائها" 

ة، تطمح لتعريف الجمهور  الإشهار عبارة عن عملي ة تواصلي   ح أن  يت ضومن خلال هذه التعريفات    
الأدوات التي يستخدمها المشه ر للتأثير  بمنتوج ما ودفعه لاقتنائه، بالاعتماد على مجموعة من الوسائل و 

ونجاح المشه ر في مهم ته مقترن بحسن استخدام الوسائل والآلي ات التعبيري ة  فكري ا ونفسي ا في المتلق ي، 
 التي يراها أكثر فعالية.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 . 23، 22، ص 1998عبد الجبار المناديلي، الإعلان بين النظرية والتطبيق، دار اليازوري العلمية، عم ان، الأردن،  1
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 تاريخ الإشهار:  /2

تعود ظاهرة الإشهار في المجتمعات الإنسانية إلى أزمنة بعيدة نظر ا للتنوع الكبير في السلع والخدمات 
الصحف والمجلا ت  وتوسع دائرة المنافسة، حيث كان يقتصر على وسائل الإعلام التقليدية والتي منها: 

 والراديو والتلفاز وغيرها.

ائل المستخدمة في الإشهار أدى إلى ظهور  وعلى مدى سنوات عديدة حدث تطور هائل في الوس
ا للتواجد  شبكة الأنترنت، نموذج جديد للات صال وهو  كونها وسيلة عصرية " فتحت مجالا  جديد 

وأعطت للشركات والتجار فرصة أكبر للتنافس والانتشار والنجاح، أي إن  آفاق ا ات صالية وترويجية مميزة  
وأساليب جديدة لم يشهدها المعلن والمستهلك من قبل ليحعد ل  تَـعَزَّر بها عالم الإشهار، من أدوات 

 .1النشاط الإشهاري العديد من تطبيقاته السابقة، أو يغيرها تماما للتأقلم مع البيئة الات صالية الجديدة" 

وبعد ظهور الأنترنت برز الإشهار الإلكتروني كنوع أساسي في عالم الإعلام، منذ ظهور أول إشهار  
 في نترنتالأم، وقد لجأت العديد من المؤسسات والأفراد إلى استخدام 1994تروني عام تجاري إلك

 دىأ وقد المستقل، الجمهور لدى ةمتميز  وانطباعات  ةذهني ةصور  لخلق ،وخدماتهم منتجاتهم عرض
 .بالجماهير ت صالللا المؤسسات  هذه تستعملها التي والتقنيات  الوسائل توسع لىإ رشهاالإ فن تطور

 مراحل من مرحلة كل في وهو  ،نسانيةالإ المجتمعات  قدم قديم هو  انم  إو  اليوم وليد ليس  ر شهاالإ ن  إ -
  القدماء  رشهاالإ عايش وقد ،والمدنية والثقافية البيئية  هاظروف بكل يعيشها التي ةتر الف عن يعبر   هتطور 

  المعلوماتية  مجال فيخاصة  التكنولوجي بالتطور المتميز هذا عصرنا حتى وجوده  يفرض نأ واستطاع
 .ت ت صالاوالا

 

 
 . 34، ص 2015، 17، ع3مراد كموش، الإشهار الإلكتروني في بيئة الإعلام الجديد، مجلة التراث، جامعة الجزائر 1
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 1:يلي ما الى تطوره في ر شهاالإ بها مر   التي المراحل تقسيم ويمكن

 النقوش استخدام ا فيسبب   ةوالكتاب ةبالقراء ةالمعرف وعدم الجهل كان :الطباعة ظهور قبل مرحلة -
 . ةريشهاالإ الرسائل يصاللإ كوسائل  والرموز والإشارات  ةوالمنادا

  وظهور  التعليم انتشار في  ساعد ةالطباع تحول ن  إ مطبعة: ال اختراع  بعد ر شهاالإ تطور  مرحلة -
 ويسجل ،كبرأ بشكل وتداولها ةالمعاصر  ةالمطبوع رشهاالإ وسائل أهم من وهي ت والمجلا   الصحف

  م.1630المطبوع سنة   رشهالل  مؤسس لو  أ هن  أ سترينوستنويوفرا  فرنسيال طبيبال

  ياد دز او ه عددوت نتاجالإ حجم لكبر انظر   رشهاالإ  يةأهم ازدادت  وفيها :الصناعية الثورة مرحلة -
 مستلزمات  حدأو  ةالاقتصادي ة الحيا ضروريات  من ة ضرور  ر الإشها صبحأ حيث ،نافسةحد ة الم

 .والمستهلك  وزع المو  للمنتج  ةيساسالأ

 من كبير بشكل رات شهاالإ ةيأهم ازدادت : بالإشهار وعلاقتها تّصالالا وسائل تطور مرحلة  -
  إلى  أدى امم   ،ةالحديث ت صالالا وسائل والتلفزيون الراديو باكتشاف وذلك  ،عشر التاسع  القرن ةبداي

 .  خراجهإو  وتصميمه تحريره ومستوى هأساليب تحسين

  تماعجوالا النفس بعلم ت صالالاك أخرى: علوم الو  الإشهار  بين  الصلة وزيادة  الامتداد  مرحلة -
  خرى الأ المعرفة فروع بين ة طريق ويلتمس صوللأوا  بادئ الم  يضعل ، رشهاالإ قل انط ومنها والرياضيات 

 .متميز نشاط في وجوده يثبتل

 
 

 ينظر:  1
 .17قحطان بدر العبدلي وسمير عبد الرزاق العبدلي، الترويج والإعلان، ص   -
،  2008، 1حسام فتحي أبو طعيمة، الإعلان وسلوك المستهلك بين النظرية والتطبيق، دار الفاروق، عمان، الأردن، ط -

 .18ص
 .17قحطان بدر العبدلي وسمير عبد الرزاق العبدلي، المرجع السابق، ص  -
 . 14أبو جمعة، الدعاية والإعلان، ص   ومحمدرستم أبو رستم  -
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   :1خصائصه /3

  يتم  بل شخصيا ليس  والجمهور نالمعل  بين ت صالالا أن   يأ ة، شخصي غير ات صال  ةوسيل  الإشهار •
   وسائل النشر. وه الوسيط وهذا ،وسيط طريق عن

  ائللوس يلجأ حيث ،الاقناع ،الحث ،كيرذ والت ،علامالإ إلى يهدف ات صالي نشاط الإشهار •
 . هدفه لتحقيق ةعد   ساليبأو 
 . ونشاطه وصفته شخصيته  عن يفصح حيث ، ارهشالإ في نالمعل  صفة حو وض  •

ت والأشخاص والمؤسسات،  ايتعداه إلى الأفكار والخدملا يقتصر الإشهار على عرض السلع بل 
هما معا، كما أن  حجم الوعود ومساحة ت تخاطب العاطفة أو المنطق أو كلي حيث أن  أغلب الإشهارا

 الخيال فيه كبيرة جد ا. 

وعلى ذكر ما سبق يمكن القول: إن  الإشهار نشاط ات صالي غير شخصي تقوم به المؤسسات  
بمساعدة وكالات إشهارية خاصة من خلال وسائل الات صال الجماهيرية )التلفاز، الراديو،  بعينها، أو 

الصحف، المجلات، اللافتات والملصقات الإشهارية، الأنترنت( وذلك بهدف التعريف بالمؤسسة  
 وبخدماتها أو بالسلعة وخصائصها وحثهم على اقتنائها.

 

 

 

 
 ينظر:  1

أشرف فهمي خوخة، إستراتجيات الدعاية والحملات الإعلانية، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية، مصر، )د.ط(،   -
 . 20، ص 2013

 . 40، ص 1999، 1منى الحديدي، الإعلان؟،الدار المصرية اللبنانية، مصر، ط -
 . 20، ص 1996و قحف، محاضرة في هندسة الإعلان، الدار الجامعية، الإسكندرية، مصر، )د ط(، أب  عبد السلام -
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  أنواعه: /4

 ووسائل النشر، والوظائف. من محددات أنواعه: الجمهور، 

 هناك نوعان من الجمهور  الإشهار حسب الجمهور: -أ

الذي  المستهلك النهائي والمشتري الصناعي، فالإشهار من النوع الأول يوج ه إلى المستهلك النهائي 
ن النوع  واستعماله الخاص. أو أحد أفراد اسرته، والإشهار م يشتري السلعة أو الخدمة لإستهلاكه

ت الصناعية والمهنية فمثلا: الإشهار الذي يوج ه إلى المزارعين يسمى الإشهار  الثاني يوج ه إلى المنشآ
 .1الزراعي، والإشهار الذي يوج ه إلى الشركات الصناعية يسمى الإشهار الصناعي 

 مة فيه: الإشهار تبعا للوسيلة المستخد-ب

 ار يمكن تقسيم الإشهار إلى الأنواع التالية: المعي وفقا لهذا

 الإشهارات الوسائل المقروءة: •

ت الصحف  كإشهارات  فتات والملصقات والإشهارات التي تحرسل بالبريد المباشر  والمجلا  ، واللا 
 . والإشهارات المضيئة، وإشهارات الملاعب، .. 

 الوسائل المسموعة:   إشهارات •
 كإشهارات الراديو، وإعلانات العربات التي تستخدم مكبرات الصوت.

   والمسموعة:إشهارات الوسائل المرئية  •
 .2التلفزيون والسينما والفيديو وإشهارات الأنترنت ت كإشهارا

 
 .21أشرف فهمي خوخة، استراتجيات الدعاية والحملات الإعلانية، ص   1
(،  1، دار الفاروق، عم ان، الأردن، )ط  حسام فتحي أبو طعيمة، الإعلان وسلوك المستهلك بين النظرية والتطبيق  2

 . 30، ص 2008
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منها  أن نقسم الإشهار حسب الوظيفة إلى عد ة أنواع، لكل كن يم الإشهار حسب الوظيفة: -ج
مهم ته التي تعتمد على موقف السلعة أو الخدمة أو الفكرة المراد الإشهار عنها، منها: الإشهار  

 التعليمي، الإشهار التذكيري، والإشهار الإعلامي.
أن تشمل محتويات الرسالة الإعلانية على مجموعة المعلومات  يحرص المعلنونالإشهار التعليمي:  •

ستفادة من مزاياه الا ات )موضوع الإعلان( المعلن عنه، وكيفيةالتي تبين خصائص السلع والخدم
 .1قتنائها استخدامها عند ا وطرق

هو ذلك النوع من الإعلانات الذي يتعلق بسلع أو خدمات أو أفكار الإشهار التذكيري:  •
 .2معروفة طبيعتها وخصائصها للمستهلكين بقصد التذكير بها ومحاربة عادة النسيان لديهم 

وهو يعمل على تقوية صناعة أي نوع من السلع والخدمات أو إحدى  الإشهار الإعلامي:  •
المنشئات، وذلك بتقديم بيانات للجمهور، يؤدي نشرها أو إذاعتها بين الأفراد إلى تقوية الصلة 

 .3بينهم وبين المنتج، مم ا يبعث الثقة

ر تبعا إلى المنطقة الجغرافية التي هناك من قسَّم الإشهاحسب المنطقة الجغرافية:  الإشهار -د
 يستهدفها فكان منه:  

 الذي يتم على مستوى المحافظة أو مقاطعة أو مدينة معينة. (: الإقليميالإشهار المحلي ) •
 . الواحدةمهور المقيم داخل حدود الدولة الجه إلى كل وهو الذي يحوج   الإشهار الوطني )القومي(: •
 . 4سرهأيشمل العالم ب )العالمي(:الإشهار الدولي  •
كل    من خلال ما سبق نستنتج أن الإشهار بمختلف أنواعه يمثل آلية من آليات التواصل، حيث أن   -

 وظيفة مختلفة ويساعد على تحقيق هدف مغاير لأهداف غيره من الأنواع.   نوع يؤدي 
 

،  2013أشرف فهمي خوخة، استراتيجيات الدعاية والحملات الإعلانية، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية، مصر، )د ط(،  1
 . 22ص 

الحديثة في تطوير الأداء المؤسساتي، دار اليازوري العلمية، عم ان،   والإتجهات ستراتيجية الإعلان  سعد علي ريحان المحمدي، ا 2
 . 48، ص 2014الأردن، دط(، 

 . 70، ص 2015(، )د.ط ، دار اليازوري العلمية، عم ان، الأردن،  والعشرين عبد الرزاق الدليمي، الإعلان في القرن الحادي   3
 . 77، ص المرجع نفسه  4
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 أهدافه:  /5

ليه تحقيقها، فهي تعد  ا الأهداف التي يحوكللا يمكن أن يكون الإشهار فاعلا إلا  من خلال تحديد 
لخصها  ن رسالة إشهارية، وأهداف الإشهار كثيرة ومتنوعة ل خطوة قبل البدء بتصميم أي  أو  

 :  1فيمايلي

 المساعدة في تقديم سلع أو خدمات جديدة إلى أسواق مستهدفة محددة. •
اكن بيع سلع والخدمة أو  المساعدة في الحصول على منافذ توزيعية وإبلاغ المستهلكين بأم •

 الماركات المعلن عنها.  
 خلق صورة ذهنية مستحبة في أذهان المستهلكين لسمعة الشركة للتأثير في قراراتهم الشرائية.   •
الارتقاء بالمستوى الثقافي والفكري لأفراد المجتمع من خلال استخدام إعلانات هادفة ترتقي  •

 مهور.  بالذوق العام ونشر الوعي الثقافي بين الج
فتح آفاق جديدة لأسواق لم تكن قائمة قبل توجيه الحملات الإعلانية، أو خلق قطاعات سوقية  •

 ل مرة.  جديدة لأو  
نشاط اجتماعي وات صالي واقتصادي يهدف إلى عرض موضوعه والترويج له، وفي   الإشهار إن   -

فيه، وهو لا يهدف للربح المادي  هذا يعتمد على الإقناع والتذكير وجذب انتباه الجمهور والتأثير 
راء والتوجهات، كما يسهم في  للآفكار واللأ ناقلا أخرى خفية، حيث يعد   افقط بل يحمل أبعاد
 في الفرد والمجتمع.  والاجتماعيةغرس القيم الثقافية 

 

 
 

 ر:  ينظ 1
،  2010بشير العلاق، الإبدع والابتكار في الإعلان. مدخل تطبيقي، دار اليازوري العلمية، عم ان، الأردن، )دط(،  -

 .18-17ص 
 .60-56، ص2011، 1سمير عبد الرزاق العبدلي، وسائل الترويج التجاري )مدخل تحليلي متكامل(، دار المسيرة، ط -
 .154الترويج والإعلان التجاري، صبشير عباس العلاق وعلي محمد ربابعة،  -
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الوسائل التي تستخدمها  عيعد  من أهم وأنج الإشهارأن  سابقا  تناولناهستخلص من خلال ما ن     
سلع وخدمات، فهو يعتبر آلة فع الة في   و  المؤسسات للوصول للفرد وإقناعه بما يعرض من أفكار

قتصاد بطريقة سريعة، فالحياة قد تفقد أحد مقوماتها لو لم يكن هناك إشهار يتم بث ه  تحريك عجلة الا
ر الإشهار في تقنياته وأسسه ليتفق مع مشاهدته، وبتطور وسائل الإعلام والات صال تطو  أو نشره أو 

طبيعة العصر التي تت سم بالسرعة، وأصبح بأساليبه الفعالة يستطيع تكثيف الأفكار وضخها إلى  
 . المواطن خلال فترة قياسية، مم ا يتيح له قول الكثير خلال فترة قصيرة 

  



 

 

  الإشهارية  سندات الصورة أول: فصل

 

  فصل أول:

 سندات الصورة
 الإشهارية 

 

 

 

 



 

 

 فصل أول: سندات الصورة الإشهارية 

 / مفهوم الصورة 1

 لغة      -أ
  إصطلاحا  -ب

  الإشهارية ة صور ال/ مفهوم 2

  / أنواع الصورة الإشهارية3

   الصورة الثابتة )الساكنة( -أ
  الصورة المتحركة -ب

  / وظائف الصورة الإشهارية4

  / بلاغة الصورة الإشهارية5

 مبادئ تصنيف المحسنات  -أ
  المحسنات البصرية -ب

  / مكونات الصورة الإشهارية6

  العلامات الأيقونية -أ
  العلامات التشكيلية-ب
 ) العلامات الأيقونية والعلامات التشكيلية )حدود التكامل والتفاعل  -ج

  / اللّغة الإشهارية7

  العلامات اللسانية  -أ
  تلفيظ الأيقون  -ب
  أيقنة اللفظ  -ج
   خلاصة الفصل    
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ث الإنسان عم ا يحق ق له التفاوض مع الآخر، من أجل ترجمة أفكاره  عصور خَلَت بح منذ    
وبيان مواقفه عن طريق وسيلة تمكنه من تسجيل أحداثه اليومية بطريقة مبتكرة وأسلوب جذاب، فلم 
يجد أحسن من الصورة، هذه الجوهرة الصامتة التي استطاعت أن تدخل من الباب الكبير، فأجادت 

 فضمنت لنفسها مقعد التميز.تلقين، المالتأثير في 

ر الحياة المعاصرة من دونها، إذ   صو  طوال الوقت ولا يمكن ت لقد أصبحت الصورة تحاصرنا 
، الشوارع، وفي ميدان الإعلام التعليميةة حديثة لنجدها حاضرة في الوسائل اعتحمدت كلغة بصري  

ي  في إطار العمل الإشهار وانترنت ...، و  الات صال عامة بمختلف أنواعها من تلفزيون، وصحف
 خاصة. 

ونظر ا لاكتساح الصورة بتجلياتها المختلفة العالم الراهن، أصبح تحليلها مجالا  مهم ا من مجالات  
 السيميائيات البصرية كأداة ناجعة للكشف عن دلالتها.  ب مايسمىالبحث، فظهر 

سي أهمية خاصة بسبب  ونظر ا لهذا الاستخدام الواسع للصورة، أصبحت الصورة الإشهارية تكت
فعاليتها في ايصال الأفكار، والتأثير في النفس، وهذا ما أه لها لأن تكون محط  اهتمام الباحثين  

و السيميولوجيين الذين اعتبروا الصورة كيان ا قائم ا على أسس أيقونية بالد رجة الأولى، أ والمختص ين،
  عليهلقي ذهنيا ووجدانيا وحركي ا، والتأثير ومن هنا أصبح للصورة الإشهارية دور هام في جذب المت

 شعوري ا ولا شعوري ا وإقناعه عقلا  ومنطق ا وفكر ا، وكل ذلك لدفعه للاقتناء والشراء والإستهلاك. 
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 مفهوم الصورة:  / 1

لا يمكن فهم الصورة في مفهومها العام، إلا  باستجلاء دلالتها اللغوية والاصطلاحية على النحو  
 التالي:

، وهو الذي صَوَّرَ جميع  اهـ(:" صَوَّرَ: في أسماء الله تع711)ت  منظور ابنيقول  لغة: .أ صَو ر 
ح
لى: الم

يز بها على اختلافها  تمي وهيئة مفردةالموجودات ورت بها فأعطى كل شيء منها صورة خاصة 
 . 1وكثرتها" 

"صَوَرَهح، جعل له صورة مجسمة، صوَّر الشيء أو الشخص أي رسمه صور   المعجم الوسيط:وجاء في 
 . 2الأمر كذا، وصفه وصفا يكشف عن جزئياته وتصور الشيء، تكونت له فكرة عنه..." 

الإغريقية واللاتينية تحرادف كلمة أيقون  أصولهافي  (Image)ا في المعاجم الغربية: " فصورة أم   
(Icon)  ،صرح نظريته السيميائية،   )بيرس(بنى  وعليهاولا التي يحراد منها أيضا المشابهة والمم اثلة

 .3لمقاربة الصورة"  ليعتمدها اتجاهه كمصطلح مركزي  

وعلى العموم تعني الصورة في اللغة معاني عديدة منها التمثيل والمحاكاة والتقليد، كما تدل    
 على الشكل والهيئة والصفة.  

 

 

 
 . 303صور، ص   ة، ماد5، مج 2003، 1لسان العرب، )د تح(، دار صادر، بيروت، لبنان، ط  1
،  1972، 2إبراهيم مصطفى وحامد عبد القادر، نعجم الوسيط، مادة )صور(، المكتبة الإسلامية، اسطنبول، تركيا، ط  2

 .548ص
،  2013، أفريل 12الصورة الإشهارية الثابتة، مجلة الباحث، جامعة المسيلة، الجزائر، ع  أمينة رقيق، التقنيات البلاغة في  3

 .258ص
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 وردت العديد من التعريفات للصورة نذكر منها:  إصطلاحا: .ب 

ولة نقل الواقع بحيث تتحقق عملية الات صال، وهذا النقل امح تعني أن  الصورة  (ferjon)فرجون يرى    
للواقع لا يشترط فيه أن يتم عن طريق الصورة المطبوعة على الورق الحساس أو العادي، فقد تكون صورة 

معين أو صورة حركية أو صورة موسيقية ... لذا فالصورة كلمة جامعة شاملة لكن نا  صوتية لنقل حدث 
 .1ألفنا ربطها بالصورة المطبوعة أو الشريحة لعموميتها 

الصورة تمثيل ذهني للواقع أو إعادة محاكاته من خلال الرسم، والنحت، واللوحات الزيتية  
شياء التي تسمح بالات صال عن طريق العين، كما الأ وكلوالفوتوغرافية، والسينما، والكاريكاتور، 

تسمح بإعطاء معلومات وتتميز بغنى محتواها، كما قسمت مدلولات الصورة إلى قسمين: صورة ذهنية  
والتي تعني صورة أو   ةطي نم ىأخر ن الأشياء المحيطة به ... و عالفرد  التي تعني الانطباع الذي يكو نه

 .2صلي بأن نتصوره ببصرنا العقليا في غياب المثير الأتصوير ا حي  

ومن حيث الدلالة السيميائية، تكون الصورة أكثر تعبير ا وتوضيح ا من الكلمات اللغوية، ومن ثمة  
حدة خير من ألف كلمة على مستوى الإفادة، والتأثير، والإقناع، والحجاج، والتوضيح  افصورة و 

ئل الإعلام إلى توظيف الصورة في عملية الأداء،  ذلك تلتجئ العلوم والمعارف وسال ،غوالشرح، والتبلي
 . 3والتبليغ، والتواصل، ونقل الخبر

 
 . 165،166، ص 2014، 02، مج 16إبراهيم محمد سليمان، مدخل إلى مفهوم سيميائية الصورة، المجلة الجامعة، ع  1
،  31، ص 2016، 1الجسور، المحمدية، الجزائر، ط   رضوان بلخيري، سميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، دار  2

32. 
تطوان، المملكة   -جميل حمداوي، الصورة الحجاجية في ضوء البلاغة الجديدة، دار الريف للطبع والنشر الإلكتروني، الناظور 3

 . 13، ص 2019، 1المغربية، ط 
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لأيقوني )التمثيل البصري الذي يشير إلى ا الصورة هي نتاج تركيب يجمع بين ما ينتمي إلى البعد
ا في الخالمحاكاة  أشكال من صنع  اصة بكائنات أو أشياء...( وبين ما ينتمي إلى البعد التشكيلي مجسد 

 .  1ةيالإنسان وتصرفه في العناصر الطبيع

الصورة بنية بصرية، ووحدة متمظهرة قابلة للتحليل  أن  بين لنا من خلال هذه التعريفات يت
أيقونية، كما تعد  وسيلة للتعبير والتواصل بين أفراد المجتمع   علامات وهي عبارة عن رسالة متكون من 

 بالثقافات والتقاليد بين الشعوب. والتعريفلنقل ومن التقنيات المساعدة على ا

 الإشهارية: ةصور المفهوم  /2

المتلقي ذهني ا ووجداني ا،   لإثارةك الصورة الإعلامية والإخبارية التي تحستعمل تل  الإشهارية  ةنعني بالصور  
والتأثير فيه حسي ا وحركي ا، ودغدغة عواطفه لدفعه لاقتناء بضاعة أو منتج تجاري ما. حيث تستخدم 

 .2مجموعة من الآليات البلاغية والبصرية قصد التأثير والإمتاع والإقناع وتمويه المتلقي

هيل الحياة من خلال تغيير النمطية الصورة الإشهارية بوصفها نوع ا من الفوتوغراف تستهدف تس  
السائدة في مجتمع بشري وكيان سوسيو ثقافي، وذلك بتقديم بديل حياتي أرقى وأكثر إمتاع ا عنوانه  

 .3البارز "الجاهزية" 

"أن  الصورة الإشهارية تتحد د على خلاف أشكال التمثيل البصري الأخرى،  : بنكراد سعيد يرى 
ا بكونها صريحة في التدليل وا تدل  على الإشهار، ومدلولها النهائي لا يمكن  هنا لكي  لتأويل والغاية، إنه 

 .1لول كل يدتحديد م  أن يكون إلا  مدلولا  إشهاري ا، فكل العناصر الموظفة في الصورة يجب أن تقود إلى

 
 .134-133، ص  03،2012اللاذقية، سورية، ط سعيد بنكراد، السيميائيات مفاهيمها وتطبيقاتها، دار الحوار،  1
تطوان، المملكة المغربية، ط   -جميل حمداوي، سيميوطيقا الفراغ في التشكيل العربي، دار الريف للطبع والنشر الإلكتروني، الناظور 2
 . 29، ص 2020، 1
 . 259أمينة رقيق، التقنيات البلاغية في الصورة الإشهارية الثابتة، ص  3
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إن  دلالة الصورة الإشهارية تكون قصدية، وعمدية ذات غرض معين، فإن كانت الصورة تتضمن   
دة،  القراءة الجي  أجل دلائل، فإن  الدلائل الخاصة بالرسالة الإعلانية تكون في مجملها مملوءة مبنية من 

 .2مم ا ينتج عنها صورة مفخمة وتعبير امم ا يجعل الصورة الإشهارية أكثر صراحة 

 نلاحظ من خلال تعريفات الصورة الإشهارية أن :  

الصورة الإشهارية أداة إعلامية هدفها هو التأثير في المتلقي بكل ما يملكه من عواطف  •
 المنتوج. وأحاسيس قصد شراء ذلك 

ا أداة تجارية تستعين بالإشهار الذي يعلن عن ذلك المنتوج بغية ايصاله إلى المتلقي. •  إنه 
للبضائع فحسب، فالمنتوجات قيم وأخلاق وأنماط في الحياة، وليست  اترويجالصورة  تليس و  •

كل  وفيفي التاريخ والثقافة  وحاضرة ا هي صورة ممتدة صورة الإشهارية ملفوظا بصري ا، وإنم  
 تمثلات والأنساق الثقافية، والرمزية لأمة ما. ال
فتوح ا على مختلف اللغات، تحقد م ة الصورة الإشهارية في كونها نص ا مرئيَّا متكمن قو   •

 الشروط التي تجعله على درجة كبيرة من الإغراء. يستوفيجملي  للمستهلك في قالب
تحعد  من أكبر مرتكزات الات صال البصري في وقتنا الحاضر، أساسها مرسل ومتلقي، وبينهما   •

والات صال في آن للمعنى،  ناقلا  رسالة يتوج ب على الصورة إيصالها، وبذلك تعتبر نظام ا 
 وأحد.

من خلال   بإيصال دلالتهاأصبحت أحد أكبر المؤثرات التي استطاعت التأثير على المتلقي  •
 النسقين الشكلي والأيقوني.

 
 . 39، ص 2006بنكراد، سيميائيات الصورة الإشهارية. الإشهار والتمثلات الثقافية، إفريقيا الشرق، المغرب، )دط(، سعيد  1
نعيمة واكد، الدلالة الإيقونية والدلالة اللغوية في الرسالة الإعلانية )تطبيق على برامج الات صال الاجتماعي للتلفزيون الجزائري(،   2

 .116ص  2012(، طكسيج كوم، الجزائر، )د ط
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 نواع الصورة الإشهارية:أ /3

 تأتي الصورة الإشهارية على شكلين:

الصحف والجرائد وعلى وهي البصرية الفوتوغرافية التي نجدها في ساكنة(: الثابتة )الصورة ال -أ
ارس فعل  اللافتات في الشوارع، تعتمد على فعل الرؤية حيث تحتل الصورة مكان اللغة، وبها يمح

 .1التواصل والتأثير 

من أبسط الأشكال الإشهارية وأقلها تكلفة، وهي فضاء لتقاطع علامات عد ة   الصورة الثابتة  تعد   
ت في  لألوان واللغة والمشهد الداخلي فتتضافر هذه العلاماومتكاملة تكون لغوية وغير لغوية، كالرمز وا

 .هرسالة إلى القارئ على أكمل وجالل ما بينها لتوص

تعد  الصور المتحركة الركيزة الأساسية للشهار لكونها "تجمع السنن الأيقوني  الصورة المتحركة: -ب 
  والحركة بين الصورة المتحرك، والسنن الشفاهي المنطوق، والسنن الخطي، بعبارة أخرى تجمع 

 .2والصوت والنص"

باقي الصور التي يمكن تمثيل الحركة فيها عن طريق   منركة بالديناميكية التي تميزها المتح ة تتصف الصور 
الإيحاء فقط، فالصور المتحركة تمتاز بخصائص نفسية وجمالية ومعرفية تستطيع أن تترجم مختلف  

 .3الدلالات

نستنتج أن  الصور المتحركة تقوم على اللقطات والمشاهد، وتتضافر فيها مجموعة من الوسائط      
اللون، الحركة، الديكور، الرمز، الإضاءة، الموسيقى(، فتتشكل منها صورة   )الصوت، الصورة، اللغة،

 
، الجزائر، ع  -بسكرة  -خديجة ابراهيمي، الأبعاد التداولية للفيلم الإشهاري، مجلة كلية الآداب واللغة، جامعة محمد خيضر 1

 . 303، ص 2018، جانفي 21
 . 103، ص 2002، 18محسن عمار، الإشهار التلفزيوني قراءة في المعنى والدلالة، مجلة علامات، ع  2
 . 26ي، سيميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، رضوان بلخير  3



 سندات الصورة الإشهارية   أول فصل 

23 

ا الأكثر  حي   ة نابضة بالحركة والنشاط، تهدف الصور المتحركة إلى إحداث تأثير سريع ومباشر، كما أنه 
 قدرة على جذب المشاهد والتأثير فيه. 

   وظائف الصورة الإشهارية:/ 4

،  ةكر منها: الوظيفة الإعلامية، الوظيفة الإخبارية، الوظيفة الجماليللصورة الإشهارية وظائف عد ة نذ 
 لتمثيلية، الإحيائية، والدلالية. ا الوظيفة

تؤدي إلى إيصال الحوادث والوقائع والقضايا إلى الجماهير في نشر أخبار  الوظيفة الإخبارية: •
 محصوَّرة ومرسومة فهو يقدم الأخبار بقالب تعبيري. 

ويحعرف أن ه مجموعة من الوسائل التقنية تستعمل لإعلام الجمهور وإقناعه   الوظيفة الإعلامية:  •
 .1رورة استعمال خدمة معينة أو استهلاك منتوج معينضب
: أي التركيز والتأم ل الدقيقان للعناصر الجمالية التي تقوم عليها الصورة  جماليةاللوظيفة ا •

 -المستهلك -الذوق الجمالي للمشهر بشد  انتباه المتلقي  إثارة الإشهارية، والتي تهدف أساس ا إلى 
 . 2بكل سهولة، ويقترح عليه المنتج المعروض للبيع في حلة أيقونية جميلة

الصورة عالم مفتوح على مصراعيه يحتمل كل  التأويلات والتصورات، وهي   حائية:يالوظيفة الإ •
 .3تحاور اللاوعي وتوحي بمشاعر تختلف في طبيعتها من مشاهد إلى آخر

 
عاصم عبد الأمير الأعسم، بلاغة الصورة الإشهارية في فنون ما بعد الحداثة، مجلة نابو للبحوث والدراسات، كلية الفنون   1

 . 208، سبتمبر، ص 23، ع 20الجميلة، جامعة بابل، مج 
، ع  12بية، المجلة الأكاديمية للدراسات الاجتماعية والإنسانية، وهران، الجزائر، مج نسيمة بكاري، الإشهار بوصفه ظاهرة خطا 2

 . 123، ص 2020، 02
، الخطاب الإشهاري بين الدعاية الإعلامية وإقناع المتلقي، مجلة علوم اللغة العربية وآدابها، عين تيموشنت،   3 عبد الرزاق علا 

 .  1581، ص 15/09/2020، 02، ع 12الجزائر، مج 
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تقدم لنا الأشياء والأشخاص في أبعادها وأشكالها بدقة تامة الشيء الذي قد  الوظيفة التمثيلية: •
ا تبقى المر أي أحيان تعجز عنه اللغة في كثير من الأ الأول والأخير الذي يجد فيه النص   جعنه 

شاهد يغدو ويروح بين النص والصورة ليظل باله معلق ا بهذه 
ح
 . 1الأخيرة تجسيده وتقويمه، إذ أن  الم

وتتماهى الوظائف سابقا لخلق عالم دلالي معين نتيجة التفكير والتأمل الذي : الدلالية فةالوظي •
 .2أسسته الصورة لدى المتلقي

الإشهارية التي  غاية ما في الصورة وتحقيقعلى تأدية  تعمل وظيفةضح من خلال هذا أن  كل ويت   -
 من تلتفت إليها العين وتعليير عقل المتلقي، وتستنطق مناطق مخصوصة ثمن شأنها أن تست

 ا. أنهش

  بلاغة الصورة الإشهارية: /5

النشاط التصويري البلاغي وهو خاصية أدبية محضة، ولكن مع تطور الفكر  أن   الاعتقاد سابقاكان    
وتطور الدراسات التحليلية التي شملت كل أشكال التعبير كالصورة والرسم والسينما، تبين  أن  البلاغة  

يست إلا  شكلا  كلاسيكي ا، فالبلاغة لا تقف عند حدود النص المكتوب، بل إن  الصورة  الأدبية ل
أن  البلاغة حكر   من أيضا يمكن أن تتضم ن أحداث ا بلاغية، على عكس ما هو سائد عند البعض

 على اللغة.

فقد اهتم  بصفة   (Roland Barthes) بارت رولان ل من أثار مسألة بلاغة الصورة هو: أو   "ولعل  
نساق الدلالية غير اللسانية في تحليله السيميولوجي،  خاصة بالصورة الإشهارية، ولكن اهتم  أيضا بالأ

 
شايب نبيل، آليات التحليل السيميولوجي للخطاب الإشهاري التلفزيوني ... من التمثيل إلى التأويل، مجلة العلوم الإنسانية   1

 . 101، ص 2017، سبتمبر 30والاجتماعية، جامعة يحي فارس المدية )الجزائر(، ع 
، )د.ت(، ص  03والإعلام الأكاديمي الليبية، ع صالح علي مسعود قحلوص، سيميائية الخطاب البصري، مجلة كلية الفنون   2

80. 
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من هنا يرى في دراسته المتميزة للصورة الإشهارية أن  للصورة و اصة في بحثه "بلاغة الصورة"، بخو 
 . 1" بلاغة الصورة  الصورة التقريرية،الرسالة اللغوية،  :الإشهارية ثلاث رسائل

من الذين اهتموا بدراسة البلاغة في الصورة الإشهارية  (  Jack Duran) جاك دورانويعتبر أيضا 
 فهو يرى أن  الصورة تفصح عن بعض قواعد البلاغة، فالصورة عنده مثل الجملة.

البلاغة الكلاسيكية،  "وقد أصدر مقالا أكد من خلاله على وجود كل الصور البلاغية المعروفة في 
ية البلاغية، وطبيعة العلاقة الجامعة  مل الع وقد حصر هذه الصور في شبكة تبع ا لبعدين اثنين هما: طبيعة 

 .  2بين العناصر متنوعة" 

 3: ففي البعد أو ل مي ز بين أربع عمليات أساسية تمثل في:مبادئ تصنيف المحسنات -أ

العناصر إلى الجملة )حالة خاصة: التكرار، أي إضافة  : نضيف عنصر أو مجموعة من الإضافة  .1
 عناصر متشابهة(. 

 أو مجموعة من العناصر من الجملة. انحذف عنصر  الحذف:  .2
 عنصرا من الجملة محل عنصر آخر. لنححح : الاستبدال .3
 بدال العناصر بعضها ببعض. ا ل:ابدالا .4

 طبيعة العلاقة الجامعة بين العناصر المتنوعة يمكن توزيعها كما يلي:  صيخ البعد الثاني فيها  أم ا 

 مثال: مسحوقويخص الشكل والمحتوى، أي تشبيه الشيء الإشهاري بشيء آخر،  "التشبيه: .1
 غسيل منزلي يشبه زوبعة بيضاء.  

 يحدث غالبا نوعين من التصرفات. التضاد: .2
 

قدور عبد الله ثاني، سيميائية الصورة )مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصرية في العالم(، دار الغرب، )د ط(، )د ت(،   1
 .153-152ص 

 ياء والنص الأدبي"، جامعة شلف، )د.ص(. محمد خاين، العلامة الأيقونية والتواصل الإشهاري، الملتقى الدولي الخامس "السيم 2
 . 99، ص 2015، 1دافيد فيكتروف، الإشهار والصورة )صورة الإشهار(، تر: سعيد بنكراد، دار الأمان، الرباط، ط 3
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حذاء نضعه في خزانة   يحية، مثال: سيجارة أو : تحويل مفهوم كلمة بواسطة مقارنة تلمالاستعارة .3
 للحفظ، فهذا يشير إلى أن  الشيء ثمين.

 . 1عتمد على التكرار، التسطير وإبراز عنصر بتغييره" ن : في الصورةالمبالغة .4

تصنيفات كثيرة لهذه المحسنات منها: القلب، التورية، النقيض، التماثل، التناقض،   وتوجد 
 . حاصل، ..التعليق، تحصيل 

  فالبلاغة هي فن للقناع وايصال المعاني وتقريبها بأساليب فنية راقية، وهي في الصورة دراسة   
عليها   ويركزالبلاغية  حسنات التي تستعملها، وتأويل الصورة الإشهارية ينطلق من المحسنات للم

 والسيميائية هي التي تفسير البلاغ الدالة في تلك الصورة. 

   المحسنات البصرية: -أ
 المزدوج، المفارقة والمفارقة، المعنىالمزدوج  على: التكرار، المعنىتعتمد المحسنات البصرية 

ذاتها أو مجموعة من : التكرار في البلاغة القديمة هو تكرار الصوت ذاته، والكلمة التكرار  -1
الكلمات ذاتها، ويمكن الحصول على التكرار، الذي يصعب التحكم فيه على مستوى اللغة، 

أحيانا  وتتحقق  بطريقة خالصة في الميدان البصري من خلال إعادة إنتاج فوتوغرافي للصورة ذاتها
 . 2الواحدعلان من خلال حضور صور كثيرة متشابهة في الإ

يقوم هذان المحسنان على التقابل بين الشكل والمحتوى: ففي المعنى   مفارقة:المعنى المزدوج وال -2
المزدوج، يقوم التشابه بإخفاء الاختلاف على مستوى المحتوى، أم ا في المفارقة فإن  التقابل على 

 مستوى الشكل يخفي تطابق ا على مستوى المحتوى.

 
، ص  2010، 14قدور عبد الله ثاني، الإشهار بين النص البصري والمدلول التشكيلي، مجلة الحضارة، جامعة وهران، ع  1

259. 
 .101-100دافيد فيكتروف، الإشهار والصورة )صورة الإشهار(، تر: سعيد بن كراد، ص 2
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الأصوات نفسها، ولكن بمعنى مختلف، يقوم في البلاغة الكلاسيكية بتكرار  المعنى المزدوج:  -3
 .  1من الناحية البصرية، في تقديم شكلين متطابقين ينسحبان على واقعين مختلفين

تستخدم الدلالة المباشرة في هذه الصيغة للشارة إلى المعنى العكسي لها مثلما تقول   المفارقة: -4
 . 2)أحب هذا الشيء( بينما تعني أن ك تكرهه

نلاحظ أن  الصورة الإشهارية تستعمل مجموعة من الآليات بلاغية والبصرية، وذلك قصد التأثير     
والإمتاع، والإقناع، وتمويه المتلقي كالتكرار، والتشبيه، والتضاد، والاستبدال، والاستعارة، والمبالغة،  

 والمفارقة، والحذف، والتماثل، والقلب ...  

نص المكتوب أو المنطوق، فالصورة أيضا تحمل في جوفها أحداث ا إن  البلاغة لا تقف عند حدود ال
ركز الص دارة لما تتمت ع به من سيمات جمالية، إقناعية، وتأثيرية، فهي تحضفي  معلها تحتل بلاغية، تج

 . على شيء أمور ا قد لا تكون له في الأصل فتزيده بهاء  وجمالا  

المشهر بلاغة الكلمة والصورة   ذدم ا، فكان اتخااستطاعت بلاغة الصورة أن تمضي بالإشهار ق ولقد
  إقناعية تأثيرية يهدف من خلالها كجسر يعبرح من خلاله إلى المتلقي استراتيجية محكمة، لما لها من قو ة 

 بمختلف الخدمات التي يعرضها له.  ه إلى إثارة إعجابه وإقناع

 

 

 

 
عاصم عبد الأمير الأعسم، بلاغة الصورة الإشهارية في فنون ما بعد الحداثة، مجلة نابو للبحوث والدراسات، كلية الفنون   1

 . 260، سبتمبر، ص 23، ع 20الجميلة، جامعة بابل، مج 
، دار  والمتحرك لتوظيف اللون في تصميم الإعلان الثابت   والعلميةيهام الجندي، دراسة الأسس الفنية  ياسر محمد سهيل ور  2

 . 206، ص 2012، 01الكتاب الحديث، القاهرة، مصر، ط
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 مكونات الصورة الإشهارية: /6

الإشهارية تحتل مكانة هامة في حياتنا اليومية، وتندرج هذه الصور ضمن الممارسات   الصورأصبحت 
ا تكتسي طابعا يتمثل في مكوناتها التشكيلية والأيقونية، فالمضمون   الثقافية والاجتماعية، ...  كما أنه 

ين ما ينتمي إلى  أو المضامين الدلالية للصورة هي نتاج تركيب يجمع بين ما ينتمي إلى البعد الأيقوني وب
 البعد التشكيلي:

 العلامات الأيقونية: -أ

ليس من السهل تحديد العلامة الأيقونية وضبط مجال اشتغالها؛ إذ الأيقونة مفهوم واسع الدلالات 
 المعاني ومن بين تعريفها:  ودينامي

 Charles Sanders)  شارل سندرس بيرسيرتبط الأيقون، أو الأيقونة، بالسيميائي الأمريكي 

Peirce)،  ويدل على كل أنظمة التمثيل القياسي المتميز عن الأنظمة اللسانية، وتعبر  الأيقونة عن
مل الأيقونة الرسومات التشكيلية، تل بين الدال والمدلول، وتش ماثعلى الت الصورة القائمة

 .  1والمخططات، والصور الفوتوغرافية، والعلامات البصرية

إن  الأيقونة هي علامة تحيل على موضوعها وفق تشابه يستند إلى تطابق خصائصها الجوهرية مع  
  موريس بعض خصائص هذا الموضوع، إن العلامة تمتلك خاصيتها الأيقونية، كما يقول ذلك 

(Morris)  وهكذا فإن الصورة الفوتوغرافية هي علامة  المعينخصائص من كونها تمتلك بعض ،
 .2الرسم والرسم البياني، وكذلك الأمر مع صيغة المنطقية وخاصة الصورة الذهنية  لك وكذ أيقونية،

 
، ط  تطوان، المملكة المغربية -جميل جمداوي، سيميوطيقا الفراغ في التشكيل العربي، دار الريف للطبع والنشر الإلكتروني، الناظور 1
 . 27-26، ص 2020، 1
 . 91، ص 2010، 2أميرتو إيكو، العلامة تحليل المفهوم والتاريخه، تر: سعيد بنكراد، الدار البيضاء، المغرب، ط  2
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من خلال   أن تمثل موضوعها بصورة مبدئية،  يمكنعندما  إيقونيةهي  ،ما علامة : إن  بيرسويقول  
، وبعلاقات تشابهها مع ما  من الرموز تتشابه بتناسباتها سلسلةفيها  كيس  وروش ، ويرى ( ابههاتش 

ث ل من شيء،   .  1(أو حدث  وفكرةتمح

السابقة نستخلص أن  الأيقونة هي شكل من أشكال العلامة، وهي الأكثر   اريفالتع من خلال   
المعاصرة، كما اقترن وجودها بوجود  السيميائيات  من يزا من مثيلاتها من العلامات الأخرىيتم

ة دلالات بناء   د  د عالموضوعات التي تكون بينها علاقة مماثلة أو مشابهة، فالعلامة الأيقونية قد تول  
على علاقتها بذاتها وبموضوعها وبمؤولها من جهة، واستناد ا إلى علاقتها بالعلامات الأخرى كالمؤشر  

 والرمز من جهة ثانية. 

باعتبارها الآلية الوحيدة   الاشهارية لاات الأيقونية مكونا أساسي ا من مكونات الصورة "تشكل العلام
، شيء ما يشبه شيء   الواقع وتقديمهالمساعدة على _استنساخ_  فقط، مادامت الصورة هي أولا 

ه كذلك من أبعاد إيحائية عديدة ومتشعبة، غالبا ما تتجاوز نطاق التماثل المادي  ر ا تضمآخر، بل لم
 .2للموضوع المنقول" 

  تقول أكثر مما تعرضه في الدرجة الأولى، أي على مستوى التصريح، ن أ دائما الصورة تريد  إن   
 لمستويين، مختلفين ستهادر  مأكثر من خصوصيات هذا المكون الهام اقترحح تقسي وللاقتراب 
 ، هما: 3ومتكاملين

 
فرانسيس إدلين وآخرون، )مجموعة مو(، بحث في العلامة المرئية من أجل بلاغة الصورة، تر: سمر محمد سعد، مراجعة: خالد   1

 . 162، ص 2012، 1ة العربية للترجمة، بيروت، لبنان، ط ميلاد، دار المنظم 
،  42مصر، جامعة المسيلة، الجزائر، ع   -أمينة رقيق، في بلاغة الصورة الإشهارية تمفصل المحلي من الكوكبي، مجلة عالم التربية  2

 . 326، ص 2013
الباحث: دولية فصلية أكاديمية محكمة، جامعة المسيلة، الجزائر،  أمينة رقيق، التقنيات البلاغية في الصورة الإشهارية الثابتة، مجلة  3

 . 266، ص 2013، أفريل 12ع 
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  وضوعات( المصورة، مع وصف دقيقالم: يتم فيه التركيز على الموضوع )أو مستوى الموضوعات  -1
اتها، الحاضرة والمغيبة، وما تحمله من أبعاد تعبيرية محددة في سياق سوسيوثقافي معين، ئيلجز  مركزو 

 . 1اختيار ا، على التحليل أخذه بعين الاعتبار ، كغيابه، يعد  حضور عنصرما دام: 

: يتعلق الأمر بدراسة الطريقة الخاصة المعتمدة في عرض الموضوعات النموذج وضعيةمستوى  -2
وتوزيعها داخل مجال الصور الإشهارية لتحديد أبعادها التعبيرية وما يتضمنه من تسنينات، تعرض  

ا تنظر إلى المشاهد يعطي الانطباع ب شخصية مباشرة  ةوجود علاقالشخصية من الأمام كأنه 
ان ما يختفي بمجرد استبداله بلقطة جانبية تكشف عن وجود شخص ثالث بينهما، إحساس سرع

 .2هذه العلاقة يقطع حبل

غالب ا ما يتم على أساس إجراءات في إيحائية  إن  تأويل الموضوعات الأيقونية في الصور الإشهارية 
عديدة مؤسسة على مؤثرات مختلفة تتوزع بين الاستعمالات السوسيوثقافية للموضوعات المصورة من 

 .3جهة، وأشكال وطرق عرضها على المشاهد من جهة الأخرى

قة بين من خلال ما سبق يمكن القول بأن  الأيقونة هي تلك الوحدة التي تقوم فيها العلا
الدليل والموضوع الممثل له على أساس المشابهة، ويكون التمثيل الأيقوني هو ذلك الربط بين خصائص  

 الدلائل التي تتضمنها الصورة الإشهارية وحقيقتها الخارجية، وبالتالي يتحد د معنى الصورة دلالي ا. 

اليومي وأعطي قيم ا  الإنسانيول ها التداسإن  التمثيل العلاماتي الأيقوني هو لغة خاضعة للتسنين كر  
 بصرية.   تجربة وليدة  ةدلالية أخرى، وأن  الأيقون

 
 . 122عبد العالي بوطيب، آليات الخطاب الإشهاري الصورة الثابتة أنموذجا، مجلة علامات، ص  1
" أنموذجا، مجلة الصورة والات صال،  itBlédila عبد الله ثاني قدور، سيميائية الرسالة الإشهارية واستراتيجيات التواصل إشهار "  2

 ، )د ص(. 2018، فبراير 22، ع 1جامعة وهران 
شايب نبيل، آليات التحليل السيميولوجي للخطاب الإشهاري التلفزيوني ... من التمثيل إلى التأويل، مجلة العلوم الإنسانية   3

 . 105والاجتماعية، ص 
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 العلامات التشكيلية: -ب

والمساهمة في تكوين نسق الخطاب  تتمثل في مجموعة العناصر التشكيلية المضافة للعلامات الأيقونية
بالغة الأهمية لهذه الاختيارات التشكيلية اعتبرها "جماعة   همية التعبيرية للأ الإشهاري البصري، ونتيجة

ا تساهم  مةللعلا وتكميليةمو البلجيكية" أكثر من مواد تزيينية   في بقسط وافرالأيقونية من خلال أنه 
 ، ومن أهم عناصرها نجد:1" تحديد مضمون الخطاب الإشهاري ككل

اهات بإطارالحقب والا حيث لكل صورة حدود مادية تحضبط حسب الإطار:   إلغائه وفي حالة  ،تج 
 .2حجمها يتجاوز حجم الوسيلة الحاملة لها   تامة أو أن   وغير تبدو الصورة كما لو كانت مقطوعة

سافة الفاصلة بين الموضوع والمصور  أم ا التأطير فيقابل حجم الصورة كنتيجة مفترضة في للم التأطير: 
على التبئير )القصير، متوسط، طويل(   اوالعدسة اللاقطة، بحيث تتعدد أنواع العدسات لتختلف قدرته

  فينتج عنها بصفة طردية مجال بصري )قصير، عادي، طويل: مجال بصري ضيق وموضوعات قريبة 
 .  3كرة(مب

بصري أو الصورة الإشهارية أي تحديد الأرضية أو  يعني تعيين حامل الخطاب الإشهاري ال الحامل:
،  ا أو شحكل أو صحم مَ عليها الخطاب الإشهاري أو التقطت الصورة )فوتوغرافي بعالمادة التي نحسخَ أو طح 

الصحافة المكتوبة، الراديو، التلفزيون، الانترنت   معدن ا، فيشب ا، خ فيديو، كاميرا( وحاملها )ورقا،
 )...4 . 

 
طاب الإشهاري التلفزيوني ... من التمثيل إلى التأويل، مجلة العلوم الإنسانية  شايب نبيل، آليات التحليل السيميولوجي للخ 1

 . 103والاجتماعية، ص 
 . 81بلخيري، سيميلوجيا الخطاب المرئي من النظري الى التطبيقي، ص رضوان  2
،  42جامعة المسيلة، الجزائر، ع مصر،  –أمينة رقيق، في بلاغة الصورة الإشهارية تمفصل المحلي من الكوكبي، مجلة عالم التربية  3

 . 324، ص 2013
شايب نبيل، آليات التحليل السيميولوجي للخطاب الإشهاري التلفزيوني ... من التمثيل إلى التأويل، مجلة العلوم الإنسانية   4

 . 104والاجتماعية، ص 
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على مستوى التقاط الصورة هناك ثلاث إمكانيات مختلفة   زاوية التقاط صورة واختيار العدسة:
ن غيرها: ففي الزاوية العادية: توضع العدسة أمام الشخصية أو  عيزها تم للكل مواصفات موحية 

الإحساس بواقعية اللقطة وقربها أكثر من الرؤية  يمما يقو   ستواه،في نفس مه و المشهد المراد تصوير 
مائلة نحو الأسفل تعطي  العدسة الملتقطة من الأعلى تكون ةالطبيعية بخلاف الزاوية حيث الصور 

صور الموضوعات من أسفل فتوحي  تقاطلالمؤدية لا، أم ا الزاوية التحتية 1الإحساس بحقارة الشخصية
ذات التبئير القصير قادرة على التقاط صور دقيقة   والشموخ، أما فيما يخص العدسات فإن  ة بالقو  

ا إضافيا ثالثا بها أكثر للرؤية  يقر  وواضحة على المستويين الأمامي والخلفي مم ا يكسب الصورة بعد 
ناصر الصورة  الطبيعية ويعطي الإحساس بواقعتيها،  أم ا ذات التبئير الطويل فتركز الرؤية على بعض الع

 .  2فقط أو تعطي صور ا أكثر تعبيرية تزاوج بين الوضوح والتعتيم

: إن  تحليل أشكال الصورة قد يعد  ضرورة للوصول إلى الدلالة الخفي ة، ذات الأبعاد الثقافية،  الأشكال
تي تريد  روبولوجية، وعلى هذا فهي وسيلة من الوسائل التي تعمل على ايصال المعاني المختلفة، الثوالأن

للمتلقي، وحتى تؤدي الصورة وظيفتها التبليغية، ينبغي أن تكون هذه   تبليغها شهارية الإرسالية الإ
الأشكال: رقيقة، حادة، منحنية، دائرية ... بالإضافة إلى   ووفقالوظائف متعددة ضمن الصورة، 

 ، ...  3استعانتها بالخطوط: مستقيمة، منكسرة

 
 . 82-81رضوان بلخيري، سيميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، ص  1
" أنموذجا، مجلة الصورة والات صال،  Blédilait بد الله ثاني قدور، سيميائية الرسالة الإشهارية واستراتيجيات التواصل إشهار " ع 2

 )د ص(. 
،  6و 5البصري(، ودلالته، مجلة علوم اللسان، جامعة الأغواط، ع  –حسين بن عيشة، بنية الخطاب الإشهاري )السمعي   3

 . 208-207، ص 2014جوان 
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شبكية العين سواء كان ناتجا عن  لى يولوجي الناتج عز ف ونه ذات تأثيريمكن تعريف اللون بك الألوان: 
عصبي الهاز الجوجود خارج  له أي   وليسالمادة الصناعية الملونة أو عن الضوء الملون فهو إذ ا إحساس 

 . 1ة للكائنات الحي  

الإشهار، فقد أثبتت  إن  استخدام الألوان بطريقة دقيقة وصحيحة يعتبر أحد المفاتيح الأساسية لنجاح 
محشاهد الإشهار فالألوان ذات الموجات   الدراسات أن  إحساس الفرد بتذوق اللون يختلف وفق ا لسن  

ا في صغار السن، بينما نجد كبار السن يفضلون الألوان ذات  طويلة كاللون الأحمر والبرتقالي أكثر تأثير 
 .2الموجات القصيرة مثل: اللون الأزرق 

إن  تأويل الألوان كتأويل الأشكال، ذو بعد أنتروبولوجي، يحيل في العمق على خلفية سوسيوثقافية   
لون الحزن، والأبيض لون الصفاء،   سودمحددة، بدليل ما تحدثه في المشاهد من آثار نفسية مختلفة، فالأ

هذه الاختيارات   ديةقصل والأحمر لون العنف، إلى غير ذلك من الإيحاءات العديدة الأخرى، المدعمة
 .3التشكيلية في الصورة الإشهارية 

ا من أبعاد الضوء يجعل منه علاقة معي نه بين مصدر   الإضاءة:  إن  الإضاءة ليست في الواقع إلا  بحعد 
بها شد ة المصدر، وتقوم على الخصائص الإشعاعية للفضاء كما تنجم عنها جميع   وهدف تتحكم

ة بين  تقوم إجمالا  على التمثيل الإشعاعي لفضاء تنتشر فيه الشد   مفاهيم الظل والنور، فلضاءة
 .4مصدر يبث وهدف يتلقى

 
  -إبراهيم آيت المكي، في سيميائيات الأنساق البصرية: العلامات الأيقونية والتشكيلية، مجلة الأكاديمية الجهوية للتربية والتكوين 1

 . 141، ص 2021، مارس 01، ع 17وزارة التربية الوطنية، المغرب، مج  –سوس ماسة  
 . 90توظيف اللون في تصميم الإعلان الثابت والمتحرك، ص ياسر محمد سهيل وريهام الجندي، دراسة الأسس الفنية والعلمية ل 2
-121(، ص )د.ت، 18عبد العالي بوطيب، آليات الخطاب الإشهاري )الصورة الثابتة نموذجا(، مجلة علامات، مكناس، ع  3

122. 
 . 42، ص 2003، 1جاك فانتاني، سيمياء المرئي، تر: علي أسعد، دار الحوار، سوريا، ط   4
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نا  تتركز وظيفة الإضاءة على مستوى الواقع في تمكيننا من رؤية الأشياء بوضوح كاف، وهذا برغم أن  
إحساس  فاء ضلإضوئية الخاصة مثل توظيفها التأثيرات القد نستهدف أحيانا الحصول على بعض 

 . 1بالهدوء والاسترخاء، أو بالعكس لخلق شيء من إثارة، أو توظيفها تجاري ا لجذب الانتباه ... إل 

تلعب الإضاءة في تشكيل أو تكوين الصورة دور ا هام ا في نقل عنصر الزمن والتباين بين تكوينات  
الغموض والخوف،   الصورة، فالضوء الساطع يعطي الإحساس بالأمل والفرح، بينما الظلام يعني

والدلالات  الرمزيةو ن تعطي التشبيهات أوعند استخدامها فيمكن والإضاءة الناعمة. ترمز للشاعرية، 
 . 2التعبيرية والدرامية والجمالية 

 من خلال ما سبق يتبين لنا أن : 

لما منفتحا وخاص ا، حيث أن  لكل عنصر من ا الإشهارية آليات تشكيلية تجعلها ع ةللصور   •
ار  ياختصر التشكيلية المكونة لها خاصية لها تميزه عن غيره من الخصائص الأخرى، فحسن العنا

 المشهر لهذه العناصر دور فعال في التأثير على المتلقي.
 أن  تباين أشكال عناصر الصورة الإشهارية وتنوعها تكون لها القدرة على الجاذبية أكثر.   •
ما يلعبان دورا هاما في  أن  اللون والإضاءة عنصران مهمان في تكوي  • ن الصورة الإشهارية لأنه 

 التأثير على المتلقي وجذب انتباهه من خلال إبراز الأشكال والمضامين في شكلها الحقيقي.
إجمالا يمكن القول أن  كل هذه العناصر تتفاعل لتشكل لنا صورة خالية من العيوب والنقائص،    •

 ة التواصل غير اللغوي. تعمل على استلهام عقل المتلقي وجذبه، لتبرز لنا قو  

 

 

 
 

 . 83ي، سيميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، ص رضوان بلخير  1
 . 83صالح علي مسعود قحلوص، سيميائية الخطاب البصري، مجلة كلية الفنون والإعلام، ص  2
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  : ) والتفاعلالعلامات الأيقونية والعلامات التشكيلية )حدود التكامل   -ج

عطيات التي يوفرها التمثيل الأيقوني )وجوه،  الممن أجل إنتاج معانيها إلى  إن  الرسالة البصرية تستند
وتستند من جهة ثانية إلى التمثيل التشكيلي  شياء من الطبيعة ...( من جهة،أ أجسام، حيوانات،

 )الأشكال، الخطوط، الألوان والتركيب ...(.  

بين ما ينتمي إلى الأيقوني )التقليد التمثيلي  يجمعنتاج تركيب  تضميني والدلالي للصورةالإن  البعد 
ا في أشكال من صنع الالمجسد( بين ما ينتمي إلى أن  الإنسان وتصرفه في العناصر  بعد التشكيلي مجسد 

 .1الطبيعية

الصورة ملفوظا بصريا مركب ا ينتج دلالاته استناد ا إلى التفاعل القائم بين المستويين مختلفين في  تعد   
موعة من العناصر لمجتركيب  ا متكاملان في الوجود فكما أن  العلامة الأيقونية تشير إلىمهالطبيعة، لكن  

في حدود تأويلها   تغل باعتبارها كذلك إلا  ش لا ت ة ما، فإن  العلامة التشكيلي ةالمؤدية إلى إنتاج دلال
 .2ككيان حامل لدلالات 

ما تمثلان  ة والعلامة الأيقوني  التشكيل   ليس من السهل التمييز بين العلامة  ة في الظاهرة البصرية ذلك إنه 
ا زرقا قلنا فإذا نفس الظاهرة فمثلا نحن أمام بقع زرقاء، قلنا  إذاء فهنا حضور للبعد التشكيلي، أم ا أنه 

  .3ة ا تمثيل للأزرق فيتعلق الأمر بعلامة أيقوني  أنه  

،  أو الداليبدو التشكيلي، في الواقع، بشكل متكرر كملحق أيقوني وقد يشكل مستوى التعبير، 
يشكلان في نظرنا، قسمين  المدلول، التشكيلي والأيقوني ةلمحتوى أيقوني، وبذلك تأخذ الأيقونة مكان

حدة مستوى من المحتوى إلى  الة، علامات بالتمام والكمال تجمع كل و المستق مستقلين من العلامات 
 

، ص  2010، 14قدور عبد الله ثاني، الإشهار بين النص البصري والمدلول التشكيلي، مجلة الحضارة، جامعة وهران، ع  1
254. 

قدور عبد الله ثاني، سيميائية الصورة )مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصرية في العالم(، دار الغرب، )د ط(، )د ت(،   2
 . 35ص 

 .156ينظر: فرانسيس إدلين وآخرون، )مجموعة مو(، بحث في العلامة المرئية من أجل بلاغة الصورة، ص  3
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من  ة في كل مرة، وفي الواقع فإن كلا يل صمستوى من التعبير، وتكون العلاقة بين هذين المستويين أ
ا للآخر الأيقونيو التشكيلي   .1يمثل مساعد 

الأنساق البصرية تنتج المعنى من خلال علامتين متكاملتين هما:  القول أن  انطلاقا مما سبق، يمكننا 
حيث لا يمكن للمكون الأيقوني أن يشيد وحده   ، اة بكل مكوناته العلامة الأيقونية العلامة التشكيلي  

ييد المعنى الذي ينتج  تش  لالتشكيلي ليكتم إذ لابد من المكون دلالة المتكاملة داخل النسق البصري؛
 الإرسالية البصرية كاملة المعنى والمبنى. لتستويمع بعضهما البعض،  نينهذين المكو عبر تفاعل 

ة ة إلا  أنه توجد تفاعلات بين هذه العلامات، فالتشكيلي  رغم التمييز بين العلامة الأيقونية والتشكيلي  
عناصر التتحد د بإسناد مضمون إلى  ةنأن  الأيقو  ة، وتسمح بتحديدها، كما تعتبر دال العلامة الأيقوني  

ة، لضرورة أن  بعض الأشكال من العلامات لا تكتفي بالبعد  ة الغريبة على النماذج الأيقوني  تشكيلي  
 ة.  الأيقوني، بل تحتاج إلى توظيف معطيات أخرى مرتبطة بالعناصر تشكيلي  

 اللّغة الإشهارية:  /7

من التعبير عن مختلف الأفكار والمشاعر والعواطف، كما   الإنسانغة الأداة الوحيدة التي تمكن الل   تعد  
ا الأداة المثلى لتحقيق التواصل والتفاهم في أي  مجتمع، وتتميز الل   متعد د  غة بكونها موضوعا مركب ا، أنه 

ا ليست حكر ا على حقل معرفي دون آخر، إذ تتقاسم رات ظهتملا ها العديد من الحقول والأشكال وأنه 
ت صالي يستعين االمعرفية، والإشهار واحدة من الحقول التي يتجلى فيها الحضور اللساني، فهو كنشاط 

جاح، بل قدرها على الحشاطات البشرية إيصالا  للمعنى وأالن   رغة، لكونها أكثهمها الل  أبأدوات كثيرة 
ا روح الإشهار ولسانه الناطق بالمثالي    والجمال.ة أنه 

غة هي نظام خاص من العلامات، تمكن أفراد جماعة لغوية ما من التواصل بينهم، وهي أداة  " فالل   
لائمة م لغةن يستعمل ه يتعين على القائم بالات صال أصال الرئيسية في المجتمع الإنساني، إذ أن  الات  

 
 . 494 -153المرجع نفسه، ص  1
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غة عامل الإعلامية، فالل   لة ل الرسافي نق مع الوسيلة المعتمدة املاءمتهالمتلقي وبالتالي لظروف وبيئة 
 .1أساسي، وإحدى مكونات الات صال الاجتماعي الأساسية" 

 العلامات اللسانية: -أ

الصورة الإشهارية تعتمد في تمرير رسالتها على مجموعة مختلفة ومتكاملة من العلامات، من بينها   إن  
ته التواصلية  االعلامات اللغوية، وتعود ضرورة حضور هذا المكون في بناء الرسالة الإشهارية لقدر 

انزلاق  من كل تعبيري الملحوظ في الوسائل الأخرى، وتحصين القراءةالالخاصة الكفيلة بسد الخصاص 
 .  2تأويلي محتمل، من شأنه الإخلال بالهدف الأساسي للصورة

باب قراءة   فمهمة الرسالة اللغوية إذن هي تحديد المعنى المقصود وحصر المجال أمام المتلقي، لأن    
 ين.لقبتباين المت الصورة مفتوح على مصراعيه للعديد من التأويلات التي تتباين

الوجهة التي تريدها   ويوجهها  التلقيت امكانلغوية مكتوبة يقلص من إ رسالةاب " إن  إرفاق الصورة -
" وظيفة " الترسيخ " التي تقوم بدور توجيهي لمعنى الصورة المراد   بارثالقناة المرسلة، وهذا ما أسماه " 

بثه في المتلقي، ويضيف اليها وظيفة أخرى هي وظيفة " التدعيم " بحيث يقوم النص اللغوي 
 .  3بإضافات دلالية جديدة" 

ى إلى  إن  هاتين الوظيفتين تساعدان من جهة على توجيه المتلقي إلى المعنى الصحيح، من جهة أخر    
  الخطاب اللفظي لا يكون مجبر ا على تكرار ما في الصورة فقط  إضفاء دلالات جديدة، وبالتالي فإن  

 إحداث ما هو جديد أيضا. بل

 
، الدلالة الإيقونية و الدلالة اللغوية في الرسالة الإعلانية )تطبيق على برنامج الات صال الاجتماعي للتلفزيون  نعيمة واكد 1

 . 105، ص 2012الجزائري(، طكسيج كوم، الجزائر، ) د ط(، 
 . 123، ص ، )د.ت( 18عبد العالي بوطيب، آليات الخطاب الإشهاري )الصورة الثابتة نموذجا(، مجلة علامات، مكناس، ع  2
،  42مصر، جامعة المسيلة، الجزائر، ع  –أمينة رقيق، في بلاغة الصورة الإشهارية تمفصل المحلي من الكوكبي، مجلة عالم التربية  3

 . 322، ص 2013
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ستويين، مختلفين بمأن  دراسة الرسالة اللغوية لن تكون شاملة ما لم تحط  عبد العالي بوطيب" ويرى  
م في  اه ر من دو  هذا المظهر، بمختلف تجلياته،  ه يلعب التشكيلي، لما ومتكاملين: الأول يخص مظهرها 

التحديد غير المباشر لمحتوى الرسالة، أما الثاني: فيخص المضمون اللساني، وفيه يتم التركيز أساس ا على  
   .1الرسالة اللغوية المصاحبة للصورة الإشهارية، بهدف تحديد العلاقة التكاملية القائمة بينهما"  محتوى

تتمثل الرسالة اللسانية للصورة في الشعار أو العنوان أو النصوص المكتوبة الأخرى كالشروحات وبعض 
التفاصيل حول المادة المعلن عنها وتتكون من مجموعة الدلائل اللغوية المشكلة للكلمات والجمل 

ن منتقاة إيحائية، مركزة  المكتوبة المرافقة للصورة يجب أن تكو  النصوصو ر الشعا ظللصورة. فألفاالمرافقة 
 .2في بعض كلمات لتحقيق الهدف المرجو منها 

ة مكثفة من حيث الدلالة تحمل فكرة  ز موج تتميز اللغة الإشهار بصفة عامة بجمل بسيطة قصيرة
رئيسية واحدة، وتعمل على تبليغها للمتلقي في أحسن الظروف وأنسبها، فما يهم الإشهاري من  

خطابه مهما يكن المستوى اللغوي المستعمل، فقد يكون فصيحا أو تتداخل فيه  غة هو أن يبلغ الل  
 .3الفصحى بالعامية أو يكون خليطا بينهما وبين اللغة الأجنبية 

الصورة البصرية،   معانيتتعايش الصورة مع النص منذ القدم، ففي الإشهار يؤطر النص المصاحب    
ا من أي نع  المعنى، بل وتحصره م وترسخعم تد   يه، فاللغةفويحميها من كل انزلاق تأويلي غير مرغوب 

ا تحضر في الصورة على شكل عنوان أو تعليق أو نص  من دون  رسخفالعالم أ موازتسرب دلالي، إنه 
 لغة.

 
ة، الجزائر،  أمينة رقيق، التقنيات البلاغية في الصورة الإشهارية الثابتة، مجلة الباحث: دولية فصيلة أكاديمية محكمة، جامعة المسيل  1

 . 265، ص 2013، أفريل 12ع 
، ص  2016، 1 ط الجزائر،  رضوان بلخيري، سيميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، دار الجسور، المحمدية،  2

152. 
 . 122، ص 2010بشير إبير، دراسات في تحليل الخطاب غير الأدبي، دار عالم الكتب الحديثة، إربد، الأردن، )د ط(،  3
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نجاعتها،   يعتبر المكون اللساني من أهم مكونات الرسالة الإشهارية فهو أساس العملية التواصلية وسر  
نح المنتوج هويته البصرية واللفظية وهي أساس وجود وضمان تداوله وتذكره  فاللغة هي التي تم

  واستهلاكه، فالرسالة الإشهارية يجب أن ترتكز على ركنين أساسيين هما: اللغة والصورة، حيث أن  
الصورة من دون لغة قد تفقد فاعليتها، وعلى هذا فإن  القيمة الإقناعية للصورة لا تتحقق إلا  في ضوء 

 ق اللغوي، فاللغة الإشهارية عنصر أساسي في بناء هوية الإشهار.  النس 

حتى يكون الخطاب الإشهاري ناجحا، يجب أن تتلازم فيه الصورة مع اللغة، ولهذا نستطيع أن نقول:  
إن  هناك نسقين إثنين في بنية الوصلة الإشهارية، أولهما: لساني صرف، حيث تعتبر العلامة اللسانية 

ية للتبليغ، وثانيهما: أيقوني صرف، أين تعتبر العلامة البصرية أداته القاعدية إلى عالم  وسيلته الأساس 
عناصر   بتشكل منفي تركيبته  ثنائي االواقع، بوجودهما مع ا، أو بتغليب نسق على نسق، كونه خطاب ا 

لى النص ولا يقوني( فالإشهار لا يحبنى فقط عالأية )المكون ظ)المكون اللساني( وأخرى غير لف لفظية
 بمعزل عن الأيقونة الذي يستمد دلالته منها ودورها التضميني في تعزيز مدلول الإشهار.  تهيمكن دراس

،  العلامات الإشهارية تلاحم ( Bonhomme بونومو) (Adam)آدام " لقد تناول الباحثان 
لعلامة اللسانية تؤدي دور العلامة الأيقونية أو العكس،  احيث قد تتبادل وظائفها وأدوارها، فتصبح 

 . 1" و "أيقنة العلامة اللسانية"تلفيظ العلامة الأيقونيةواصطلح الباحثان على هذه العملية بـ: "

 تلفيظ الأيقون:  -ب

هيمنة البصري على الخطاب الإشهاري وأهميته في إنشاء الدلالة وإنتاج المعنى إخضاع   على ا يدلمم  
المتواليات اللسانية لتأثيرات الصورة، بحيث يعمل منشئ الخطاب على محاكاة الصورة الشكل اللساني 

مقحمة في تركيب  حروف ة وتقنية، فترد هذه الصورة على شكلوفق عمليات فني   لدوال النص،
ل، وهذا الإجراء السيميائي يعرف بـ "تلفيظ الأيقوني"، وسم ى بعضهم هذا التجلي الأيقوني الدوا

 
، ع  12نسيمة بكاري، الإشهار بوصفه ظاهرة خطابية، المجلة الأكاديمية للدراسات الاجتماعية والإنسانية، وهران، الجزائر، مج  1

 . 125، ص 2020، 02
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كي السلعة ا "باللغة الموازية" ومرجعيته في ذلك هي أن  اسم السلعة قد كحتب بطريقة أيقونية تح
 .1وتجسدها

 أيقنة اللفظ:    -ج

قونية في الخطاب الإشهاري، ويكون ذلك  يتم فيها انتقال العلامة اللسانية إلى صفوف العلامات الأي
 .2ا من خلال مختلف العناصر الل سانية التي تكونه جلي  

سانية إلى تأثيرات الصورة حيث يصير للغة جزئي ا  من خلال أيقنة اللفظي يتم تعريض المكونات الل  
مظهر صوري، حيث يحنقل اللون المم يز للمؤسسة أو المنتج إلى الدال اللساني لأجل خلق علاقة 

 .3تماثيلية بين هوية المؤسسة والد ال اللساني المحيل إليها

الإشهارية، لما   لةن الرساعالغموض  معا، عامل مهم في إبعاد تلاحم المنسقين اللساني والأيقوني إن     
يولده من دلالات إيحائية تحث المتلقي على سلوك معين، وهذا له صلة وطيدة بنجاح الحملات  

 الإشهارية، لما تحكمه العملية من ضرورات ثقافية وبلاغية... 

اللساني، بينهما علاقة تكامل وترابط  ومم ا سبق نقول أن  الخطاب الإشهاري، تركيب لنسقين الأيقوني و 
ة الدلالية وتحقيق الغاية المسط رة مسبقا من قبل الإشهاري، بصورة جمالية  الوظيف نسجام لأداءاو 

ذب أو لا  والتأثير ثاني ا والإقناع آخر ا، فالنص في الصورة يقوم بوظيفة انتقائية  الجإبداعية تقوم على 
 ن الأيقوني وتبرز المعنى الغالب على الإرسالية الإشهارية.  ه عملية تأويل السنوتوجيهية، توج  

 

 
 ص(. محمد خاين، العلامة الأيقونية والتواصل الإشهاري، الملتقى الدولي الخامس " السيمياء والنص الأدبي"، جامعة شلف، )د  1
 .125نسيمة بكاري، الإشهار بوصفه ظاهرة خطابية، المجلة الأكاديمية للدراسات الاجتماعية والإنسانية، ص   2
، ص  2010، 1محمد خاين، النص الإشهاري، ماهيته، انبناؤه وآليات اشتغاله، دار عالم الكتب الحديث، إربد، الأردن، ط  3

86. 
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 خلاصة الفصل:

نستخلص من خلال هذا الفصل أن  للصورة الإشهارية أهمية كبيرة في وقتنا الراهن، فهي 
على التأثير ونقل العالم الموضوعي بشكل كلي اختصار ا أو   ة وسيلة ات صالية ناجحة نظر ا لقدرتها الكبير 

إيجاز ا، كما تعد  وجه ا من أوجه التواصل مثلها مثل اللغة تؤدي الوظيفة التبليغية، حيث تصل إلى 
المتلقي مباشرة دون عناء، وغرضها الأساسي هو الترويج لمنتج أو فكرة أو خدمة معينة، وتعتمد 

، التي يات متعارف عليها متمثلة في الجوانب اللسانية والتشكيلية والأيقونيةالصور الإشهارية على آل
   .سنتطرق إليها في الفصل الثاني عند دراسة نماذج مختارة 
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 فصل ثان: دور التشكيل البصري في تغذية دافعية الشراء عند المتلقي 

 AROMA: لمنتج قهوة أروما 01الصورة الإشهارية رقم 

 : منتج مياه افري 02الصورة الإشهارية رقم 

  Bucco Whit: معجون الأسنان 03الصورة الإشهارية رقم 

 ENIEM: مكيّف الهواء 04الصورة الإشهارية رقم 

 "Pepsi: مشروب "بيبسي 05الصورة الإشهارية رقم 

 Almarai: حليب المراعي 06الصورة الإشهارية رقم 

  : المشروب الغازي كوكاكولا 07الصورة الإشهارية 

  : حلاوة طحينية )شامية( شهرزاد08الصورة الإشهارية رقم 

  GARACIAS: لجال الاستحمام 09الصورة الإشهارية رقم 

: لمنتج زريعة "الواعرة" 10الصورة الإشهارية رقم 
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المفترض إلى شراء منتج معين، باعتماده على عناصر يصبو الإشهاري  إلى دفع المستهلك 
المنتج  من أهم مرتكزات الصورة الإشهارية ولا يمكن الاستغناء عنها، لأن  التي تعد   التشكيل البصري

يحقدَّم في إطار جمالي وبلاغي يصنعه التلاحم بين ما هو لساني وما هو أيقوني، بالإضافة إلى حسن 
توزيع العناصر التشكيلية داخل فضاء الصورة، فكل هذه التقنيات تمنح الصورة الإشهارية قوة وجاذبية  

 اته. ضاء رغبر تؤدي إلى لفت انتباه المتلقي وجلب اهتمامه وإشباع حاجاته وإ

وسنحاول من خلال هذا الفصل تحليل عشر صور إشهاري ة نبرز فيه الاستراتجيات اللغوية  
 والمرئية المستثمرة إشهاري ا في تفعيل الإمتاع وتحقيق الإقناع. 
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 :AROMA: لمنتج قهوة أروما 01الصورة الإشهارية رقم 
مشروب  ، فهيها الصغير والكبيرحول العالم يحب   اواستهلاك   ةالمشروبات شعبي أكثرمن  ةالقهو 

 عن طريق يتم تحضيرها ،هاو االخاص في قلب كل شخص يتن هتأثير  وله ةالخاص جاذبيتهز له ممي  
 دراستها   أجلمن  أروما ةقهو  ةعلى صور  اختيارنا وقد وقع  ،ةمسحوق بذور البن المحمص

 

 

 

 

 

 

 

 

  الأيقونيةو  ةالتشكيلي ما بين  البصريةمن العلامات  ةمجموع أروما ةلقهو  ة شهاريالإ ةم الصور تقد  
 ةالذي تمثل في علب الأيقونيانب الجب ةفي تحليل هذه الصور  نبدأ ،ةيانلس مع العلامات ال ةمتشابك

  ةبه في الصور  سلا بأا وشغلت حيز   ،ةردها وحدها في الواجهارة، حيث أفالتي جاءت في الصد ةقهو ال
  .فقط ةفت انتباه المتلقي وتركيزه على القهو ل ل

ر  المشه   ةوهذا دليل على براع ،ق في السماء بين السحبالسفر تحل   ة حقيب ة كل ا على ش ةوجاءت العلب
لتشبيه  ل هتوظيف إلى ةبالإضاف  ،المجاز هية بلاغي ةاستعمل صور ، فهو هنا ةر و صلل هوحسن تصميم

 .  ةالقهو  ةالتي تتوسط علب ةالطائر  ةفذاالذي تجسد في ن

 
https://www.cafearoma-dz.com/ 
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ها  التي يحس   ةوالمتع ةن الراحأيوحي ب ةقهو ال ةعلب ةبموازا  ةالطائر  ة ونافذ ةالحقيب ن: ا تيقونتوظيف الأ إن  
  ةذاكر النعش ت امن رشفاته ةرشف كل   ن  أحيث  ،أروما ةقهو شارب المسافر هي نفسها التي يشعر بها 

الكثيرون على   ، يواظبالدائم في كل مكان وزمان ا فهي رفيقن ،ةوالسكين ةبالسعاد حساسوتمنح الإ
ن المزاج ويقاوم يحس   اأيضوكذلك السفر  ،ال في تعديل المزاجلدورها الفع   ةا بعد الاستيقاظ مباشر له او تن

الكافيين   ةلاحتوائها على ماد للذ هنه منب   أكبر ةفالقهو  ،على المسافر أكبر ةدايفضي سعالاكتئاب و 
 أيضاوالسفر  ،والتخلص من القلق والتوتر ةوالثق ةواليقظ ةالتي تساعد على التركيز والنشاط والحيوي

شارب هذه  ن  سفر لأال ةوحقيب ةبالطائر  أروما ةقهو ه ر هنا شب  شه  فالم ،يقضي على الملل و يزيل التعب
رتشفها  م تأخذ ة مميز  ة لها رائح أروما ة قهو  أن  ذلك  ء،في الشعور سوا ةوالمسافر على متن الطائر  ةالقهو 
التي   ة لاستمتاع بالمناظر الفاتنبكما يسمح الطيران  ،صيلالأ والالتذاذ ةعالم الجود في ا ليغوص بعيد  

السفر   أن  كما ،والمرح  ةخر مليء بالسعادآعالم  إلىخذنا ، فهي تجذبنا وتأةائر الط ةنراها من نافذ
التي تمنحك  ةوالقو   ةلطاقل منبع أروما ن  أوحي بير ا جعل المشه  مم   اته،لخوض مغامر  ةوقو   ةطاق إلىيحتاج 

 والإرادة.الشباب والحماس 

وهو من   ،اليمين باللون الرمادي ةفي زاوي أروما ة قهو  ةفوق علب قبعةوجود  أيضا لفت انتباهنا يكما     
من خلال تصميم   ونلاحظ ،ا نوي  ثا كان هور حض ن  ذلك لأ جس د ةفي هذه الصور و  ، ةدالمحاي   لوانالأ

ر توظيفها  وقد عمد المشه   ،على شاطئ البحر للستجمام ةالصيفي ت نها تستعمل في الرحلاأ ةالقبع
   .والاستمتاع  بالسعادةر و الشعو  ةمثل لمشاكل الحياهي الحل الأ أروما ةقهو  أن  لمستهلك لليبين 

استفزاز   أجلوذلك من  ،اتشبيه والمجاز كان مقصود  لل  راعتماد المشه   أن  ا سبق  مم  بين  يتو 
 . حاسيسه وترسيخ المنتج في ذاكرتهأو  ه لاتو رغباته وتوجيه مي  ةثار إالمتلقي و عاطفة 

وما يلفت النظر  ،في المتلقي تأثيرلل  لوانتظهر في حسن انتقائه للأ رها شالقائم بالإ ةبراع ن  إ
ي  لون التحد  " وهو  ة القهو  ةد في علبالذي تجس   حمر اللون الأ طغيانهو  ة في هذه الصور  أكثر

 ه يضاعفن  لأ لوانعلى سائر الأ الكثيرونويفضله  ،نفسالأا في تأثير  قوى لون أفهو  ،والانفعال
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لون يدعو العين للانتباه   حمرالأف ، هكذالمخل ه ب مبهج من نفهو لو  رهم،وسرو نشاطهم وحيويتهم 
 . 1" ليهإ

 أن   يرمز إلى ةوهو في هذه الصور  ،ةوالحري ةتضحيكالخرى أالدم ويحمل دلالات  لون هأن  كما نجد 
 .مثل الدم نسانتجري في جسم الإ ةالقهو 

الشريط التي كتب عليها   ةسفلها وفي خلفيأو  ةالعلب أعلىفقد جاء في  سوداللون الأ عن ام  أ
  ة قهو  أن  على  لليحاءهنا  هفوظ   ،ةوالفخام ةوالقو   ةناقوهو لون الأ ثانوي اهنا  هحضور اسم المنتج وكان 

 .  ةوهيب ةشخصي أكثرحيث تجعل المستهلك  ةدائما في القم   أروما

غامقا في الجوانب ويزيد  ةحيث جاء بدرجات متفاوت ةهنا في الخلفي زرقاستخدم اللون الأ اكم
  أروما ة براز قهو إالبياض وهذا للفت انتباه و  ة درج إلى بالتقريب  ليصل ةبنا من العلباقتر ما انفتاحا كل  

  ،ويساعد على الاسترخاء نهالذ   ئ ه يهدن  لأ... الهادئ  باللونيعرف "  زرقواللون الأ ،وضحأبشكل 
  ،ضغط الدم المرتفعذوي  بية، العص يشخاص زائدللأئ مهد   العصبي بالجسم،د نشاط الجهاز يجد  

يمتاز بتخفيف التوتر   بالعمق،رض ويعطي الشعور سطح الأ يغمر وهو بهذا اللون الوحيد الذي
 . ةوالسكين ةالمتلقي الشعور بالراحر ليبعث في نفس شهالم هوقد اعتمد ،2" نسانعند الإ ةوالعصبي

 .  ةثار لإنتباه وا الا تكثيفعمل على  ةي شهار الإ ةفي فضاء الصور  لوانهذه الأ اجتماع  ن  وإ

 ةموجز  ةوقصير  ةبسيط ةباستخدام جمل  تفقد تميز  ةفي هذه الصور  شهارالإ ةللغ ةا بالنسبم  أ
 ةمل الججاءت  ،لمتلقيل هاوتعمل على تبليغ ةواحد  ةرئيسي ةلتحمل فكر  ةمن حيث الدلال ةمكثفو 

تروح  ... هاامع)فيها  والوارد ةيمن من الصور في الجانب العلوي الأ سميك ط بخ بيضباللون الأ ةمكتوب

 
لة اللغوية في الرسالة الإعلانية )تطبيق على برامج الات صال الاجتماعي في التلفزيون  نعيمة واكد، الدلالة الأيقونية والدلا 1

 . 143، ص 2012ط( ، )د كسيج كوم، الجزائر،  طالجزائري(، دار  
 . 145المرجع نفسه ، ص  2
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حاسيسه  أ اءو هوق لدى المتلقي واستذالت استثارة فضول إلىر من خلالها حيث يهدف المشه   (بعيد
   .ذكرياته تستفز ة عوالم خيالي إلىخذه أو 

  تأخذ  أن  قهوة أروماراد بها بيان أ ،الناس ةلعام ةموجه كونها ةوعامي ةبسيط ةووردت العبار 
  ة المبالغ في تتمثل ةبلاغي ةتجسد صور توهنا  والمرح ةخر مليء بالسعادأعالم  إلىسافر به تشاربها و 

 هذا المنتج.   لاقتناءدفع المتلقي  أجلوهذا من 

 التلاؤمفهي دائما تبحث عن  ،ة يشهار الإ ةلصور ل ةالمكونات الخادم أكثر من لوانالأ تعد  
  وهو بيض باللون الأ ة مكتوب ( تروح بعيد ... هاامع) ة وهنا جاءت صيغ ،ةوالتوافق بين مضمون الصور 

  ة لقهو  ةالمنتج ةؤسس الم  خلاصإو على صدق  يدل  لوورد هنا  ة،والعف   ةلون الصفاء والنقاء والطهار 
 .والسرور الراحة والتفاؤل هويبعث في نفس  مان والأ ةبالطمأنينعل المتلقي يشعر ليجوذلك  ،أروما

 ةالصور  أعلىالذي جاء في  (AROMA)في اسم المنتج  ورحض بيضلون الألكما كان 
  ا ا وتباين  ضاد  ت شك ل دفق سودداخل الشريط الأ ه ورود عن ام  أ ، أسودا داخل شريط سار مكتوب  يال ىعل 

 للمنتج.  ةجمالي ةلمس  أضفىا مم   ،بيضمع اللون الأ

 اللفظة منا تحمله لما تم اختيارها إنم  و ، اها عبث  لم يكن اختيارح "AROMA" ة تجاري ةوالتسمي
ا  ،ةالرفيع ةجودلل  ا عنوان   تعد   "أروما" ة قهو  وكمنتج  النكهة، بها هو  المقصودف" ؛معنى   ة لرؤيتجسيد 

ا  ةالقم بلوغفهدفه ليس  ، المنتج لاقتناءقبال الجزائريين إيجعل  أنفي  ة البعيد ةصاحبها المستقبلي   وإنم 
 . ةوجيز  ة مكانتها في السوق خلال فتر  تأخذ ةا جعل العلاممم   ،1" البقاء فيها

وذلك  (AROMA)أروما،  ةوالفرنسي ةباللغتين العربي ةوقد تواجد اسم هذا المنتج في العلب
 جميع فئات المجتمع.   إلى ةموجه ا أنه   على وهذا دليل ،ةلصور لفهم الحقيقي ال أجلمن 

 
،  02لجزائر، مج جامعة تيسمسيلت، ا معاصرة،كاملة، أنساق الخطاب الإشهاري )قهوة أروما أنموذج ا(، مجلة دراسات   مولاي 1

 .  147، ص 2018، جويلية 02ع 
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  فري: إ: منتج مياه 02الصورة الإشهارية رقم 
  إيحائيا، ار هشلا تعطي مدلولاتها بشكل صريح ومباشر وهذا ما يجعل الإ ة يشهار الإ ةالصور 

  منتج التي تقدم  ةذلك هذه الصور ل اومث ةمتعدد ويمنحها دلالات  ة تلك الصور  يحؤو لفالمتلقي هو من 
 مياه إفري.

 

 

 

 

 

 

 

ا  ا كبير  ز  التي شغلت حيـ   ةالماء الشفاف ةهي قطر  ةما تقع عليه عين المتلقي في هذه الصور  أو ل إن  
وسط   وهادئمشمس  جو  جعلتها تظهر بحجم كبير في  ةمقرب ةفي لقط ةقطر الجاءت  ،ةمن المساح

ينبع من  نهرمنظر ساحر وهو منظر المروج الخضراء التي يتوسطها  ةتسمح برؤي ةقطر ال ةشفافي ،ةالطبيع
   .ةا تلامس السماء الصافيأنه  وك ةبالثلوج تبدو شامخ المغطاةعالي الجبال أ

  ةالشمس الساطع ة شعأوذلك من خلال  ية طبيع إضاءة على  ةر في هذه الصور اعتمد المشه  
  ة عطاء الصور إعلى  ت اعدسة الطبيعي ضاءةهذه الإ ، وبريقا ا ان  لمع أكثرا جعلتها الماء مم   ةعلى قطر 

، أم ا  نظارلفت الأي ا لمعان   لوانضفت على الأأا كما جمالي   ملمح اها سبتكأشكلها الطبيعي والحقيقي و 
  بكت، متبالخ هةشبي ةمن اليسار داخل دائر  ةالصور  أعلىظهر في  دفق( IFRI)اسم المنتج  عن

  أوزلاقن ةببلدي 1986 ةسن تأسست ةخاص ةجزائري ةشرك"، وهو تمالقا زرقباللون الأ ةالفرنسي ةباللغ

 
https://www.ifri-dz.com/ 
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التي تستثمرها يصدر من  ةوينبوع المياه المعدني  المشروبات،سوق في  ةكبير  ةلها مكان  ، ةبجاي ةفي ولاي
عن  كلم 150 ــويبعد ب ةغرب الولاي لمك 50حيث يقع على بعد  ،"فري"إ  ةالتاريخي ةالقري

  .1" ةالعاصم

جعل المنظر الطبيعي الذي نراه   إلى أن  المشه ر عهد ةفي هذه الصور  أيضافت للانتباه ومن اللا  
ا وغير  فقد ظهر ضبابي   ةبشكل واضح وجلي عكس ما نراه خارج القطر  يظهر  الماء  ةمن خلال قطر 

في   الماء  ةر ذلك هو وجود قطثبت وما يح  "إفري"،مياه  وةصفاء ونقا للمتلقي يبين  ل وهذا  ،واضح
 .  ةالطبيع

 ةمعدنيإفري مياه  أن  على  وينبههلمستهلك لؤكد يح ل رفقد وظفهما المشه   ،النهر من بين الجبال وتدفق
هذا  و  ،بالثلوج ةالمغطاجبال إفري  طبيعي من قلب مصدرها أن  حيث  ةنقاء عالي ةدرج بتاز تم ة طبيعي

 وه.الجسم ونم ةلصح ة المعادن الضروريبغناها   لىإ ةبالإضاف والصفاء ةوالنقاو  ما أكسبها الخفة

 المتلقي لجذب وذلك  لوانمن خلال حسن انتقائه للأ ذا قيمةج المنتَ  شهارالإ حبجعل صا
حيث تجاوز بين اللون  ،بيضوالأ زرقوالأ خضرفي اللون الأ تمثلت ألوان ةستخدم ثلاثاو ، وإثارته

 سحبالو  الجبال واسم المنتج، واللون الأبيض الذي تجس د في الثلوج د فيالداكن حيث تجس   زرقالأ
راد من  أو  ،ةالصفاء والراحو  مانوالأ ةالثقو  ة ثاليالمكلاهما يدل على  ناوهما لون تم،بالخ ةشبيهال والدائرة

والنقاء   ةيتميز بالصفاء والطهار ه أن  ب إفري ءحول ما ا ا حسن  يخلق انطباع   أناللونين  ة المزاوج ه خلال هذ
  زرقللون الأ ةا بالنسبم  أ قتنائه،مان عند اوالأ ةويجعل المستهلك يشعر بالراح، جو في المنت والمصداقية
والشفاء والهدوء  ةويقترن بالصح ةالبارد لوانفي السماء وهو يصنف ضمن الأ برز فقدالسماوي 

حضوره   لمسناالذي  خضرولا ننسى اللون الأإفري،رب ماء اش ي وهو نفس الشعور الذي يعتر  مانوالأ
دلالته تحيل   أن  كما  ، ةفي الحيا  والانطلاقالشباب والحلم به مرتبط أن  هذا اللون معروف ف ج،في المرو 

يوصل   ر المشه   ن  أوالانشراح والانتعاش وك والأملوالنمو والازدهار والنشاط  والاخضرار ةصوبالخ إلى

 

1 dz.com/-https://www.ifri 
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الشعور  إلى ةبالإضاف ةات الحياأساسمن  أساسونقاوته هو  ء إفري بخفتهما أن  مفادها  فكرةللمتلقي 
 إلى تنتمي  ألوانا أنه  حيث  ، ةفي هذه الصور  اللونيبالانتعاش والعذوبة عند شربه، وقد تحقق الانسجام 

في هذه  الانسجام أثره الخاصلهذا و  (خضرالأ ، زرقالأ ،بيضالأ)الهواء  ألوانو هي  ةنفس المجموع
 .  ةجمالي ةمن قيم هوذلك لما يضيف ة يشهار الإ ةالصور 
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 : Bucco Whit: معجون الأسنان 03الصورة الإشهارية رقم 
التي  ةوالتشكيلي ة من خلال طاقتها اللوني ة ودلالي ةرمزي أبعاد ا ةالمتنوع ة يشهار تحمل الصور الإ

 ةوسيل ك المشه ر هابحيث يتخذ ةيأهم مكوناتها  أكثرمن  الألوان تعد  و ، غرور المتلقي إرضاء إلىتسعى 
  سنان لمنتج معجون الأ ةالترويجي ةه وهذا ما نشهده من خلال الصور إقناعفي المستهلك و  تأثيرلل 
 لساني.المن  أكثرالبصري  داءعلى الأ شهار اعتمد في القائم بالإتيال( Buccowhit بكووايت )

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 سودفي التباين اللوني بين اللون الأ ةي والجمالي في هذه الصور بداعى الجانب الإتجل   إذ 
  ه للانتبا  ةمثير  ةبطريق ةمتناثر  ةتجسد في مسحوق الفحم الذي جاء على شكل بقع سودالأف والأبيض،

  ناقة الرقي والأ"على  يدل   سود واللون الأ ،وفي كتل الفحم ة الصور  ةغلب مساحأ شغلتوالتي 
 ز والتفرد، وهذه المعاني دافع وجيه لشراء المنتج.  على التمي   يدل  ل جاء  ة وفي هذه الصور  1مة"والفخا

 
 . 2017، 1أماني ألبرت، الإبداع في الإعلان، دار عالم الكتب، القاهرة، مصر، ط 1

 
https://www.lboratoiresvenus.com/ 
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  سنانمعجون الأ ةفي علب ةاللغوي ونلاحظ ظهوره بقو  صمثل في النفت بيضا اللون الأم  أ
به   أراد  ، والنقاء ةعلى الطهار  دالنما إو  ، اهنا لم يكن اعتباطي   هوتوظيف ،ةفيها العلببرزت التي  ةوالخلفي

  ةناصع أسنانن استخدام هذا المعجون يساعد في الحصول على أن يوصل للمتلقي فكرت أر شه  الم
  .البياض

اتبدو ك ةجعل الصور  بيضوالأ سودهذا التضاد اللوني الحاصل بين اللون الأ   أراد  ةفني ةلوح أنه 
وعلى الرغم من  ، في نفسيته لاقتناء هذا المنتج تأثيرالمتلقي وال  ذهنجذب الانتباه وشد   المشه ربها 
 . ةسحري لمسة يصنع ل جاء  زرقاللون الأ ن  إف ةفي الصور  سودوالأ بيضاللون الأ ةسلط

  .فرادهاو  هبتميز حي لنا و وي ،للمنتج ةورد على نحو جمالي وفني ليعطي قيم فهذا التشكيل اللوني
  تينعبار الوفي  (Venus) للمعجون ةالمنتج ةفي اسم الشرك ة تمثل النص اللغوي في هذه الصور 

 و لى الأ ةتمثلت العبار ف ،بيض باللون الأ ةالفصحى على يمين الصور  ة العربي ةا باللغتاللتين كتب تينبسيطال
من  المشه ر أراد  "،ناأ"بالضمير  ابتدأت وهي جمله اسميه ( البقع من الأسنان خلصأ أسود  ناأ) :في

بالمنتجات  ةمقارن Beccowhit معجون ةيؤكد للمتلقي جودل هنتجبمخلالها الاعتزاز والافتخار 
 أسودالتي تتكون من مسحوق  الفحم ةهذا المعجون مركب من ماد ن  أنها توحي بأكما  ،خرىالأ

 م. وتقضي على البكتيريا السمو  ا،عليه ةالبقع الموجود ةزال إب سنان الأ تبييضيعمل على  مطحونناعم 
والهدف من  "، ناأفمن " ة:وموجز  ةبسيط ة استفهامي ةجاءت على شكل جمل  ةالثاني  ةالعبار  أم ا

  .واستفزازه للبحث عن الحلول المتلقيفي  أثرحداث إهو   ةغاطرح السؤال بهذه الصي
  أسفل  أزرقفقد ظهر داخل شريط  (Venus) للمعجون ةالمنتج ةسم الشركلا ةبالنسب أم ا

استحضار  من  ةهمسماء المنتجات المستل أمن  وهي" ،سفلمن الأ ةفي وسط الصور ذلك كالعلبة، 
 ةوالقو  ةالقداس ةبصيغو الشركات منتجاتهم أصحاب المؤسسات أيصبغ ل وغريقة ةقديم أساطير

 ساطيرلجمال في الأة الهآثل تم ففونيس ،ةمختار  ساطيرالأبطال أ ةمن قو  ةالمستلب ةتياز والجودوالام
 .1" ة اليوناني

 
 . 1988، 2أمين سلامة، معجم الأعلام في الأساطير اليونانية والرومانية، مؤسسة العروبة، مصر، ط 1
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 :ENIEM: مكيّف الهواء 04الصورة الإشهارية رقم 
  ةمن التركيز على العلامات البصري لابد   ة يشهار الإ ة الصور  ةه عند دراسأن  ن المعروف م
  قناعالإ إلى ةالهادف البصرية ةالبلاغي والآليات  ةوالعلامات اللساني ،ةييقونوالعلامات الأ ،ةالتشكيلي

  ة يشهار الإ ةد في الصور الذي تجس   خيرهذا الأ ، والتناقض ،والمجاز المرسل ة التشبيه والكناي ،كرارت  الك
 تية: الآ

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ينساب منه هواء بارد   ئي هوا مكي ف هو  ة عين المتلقي في هذه الصور  ه علي عما تق أو ل إن  
 أوضح. يظهر بشكل  جعلهما  ةمقرب ةبلقط ةوالذي جاء في وسط الصور 

نظر لمد تجس  فر االيس  ةجه أم ا عن ،طبيعيين متناقضين نلمنظري ة المبرد خلفي توسط جهاز
الارتفاع   ةفاف ما يجعل الغطاء النباتي منعدما نتيجالج ةفيها من شد   ،ةصحراء جدباء جرداء قاحل 

  ،سهول خضراءذي  ي  ربيع د لمنظر طبيعي لجو  تجس  فاليمين  ة من جه أم او  ،ةرار الح ةديد لدرجالش  
  .لوجا ثتكسوه لوجبا

ه  ول فياهو تناقض حو  ،بين الطقس الحار والبارد  ة ز ة المجاو من خلال الصور  المشه ر عمد
على  ةن هذا الجهاز له من القدر و ك ،د فيهبشكل يجعل اقتناء المستهلك لها لا ترد   ةتقريب السلع
 ة.تقتضيها الحيا ماسة  ةما يجعل منه ضرور  تلطيف الجو  

 
https://www.eniem.com.dz/ 
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 ":Pepsi: مشروب "بيبسي 05الصورة الإشهارية رقم 
التي  الغايةوتحقيق  يةشهار الإالحملات  نجاحإمعا عامل مهم في  يقونيوالأ نسقين اللسانيال حم تلا إن  

   .اقتناء المنتج  إلىالمتلقي وتجذبه  ث  تح ةيإبداع جمالية   ةصور  قخل  المشهر من خلال ليهاإيطمح 
 ": Pepsi بيبسي"التي تقدم منتج مشروب غازي  ةل ذلك هذه الصور امث
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 بيبسي"المشروب الغازي  عبوةفي  ةوالتشكيلي في هذه الصور  يقونيانب الأالج يتجل ى
Pepsi"  على  ، ةبية والانسياالحركب وحيوالذي ي أسطوانيبشكل  ةالتي جاءت على يمين الصور

هذا  أن  بيان  إلىمن خلالها  المشه رهدف  العبوة، ةسطحها الخارجي قطرات من الماء تدل على برود
 ه. شرب بلذ ةالمستهلك  يشعر ما ،المشروب يفضل تقديمه باردا

وهو   ،Pepsiمشروب  عبوة يغطي نصفه  ئلسندويتش شاورما بشكل ما ة و بيظهر خلف الع
كما  ،  ل المتب    من اللحم  ةمصنوع ،ةم في مطاعم الوجبات السريعفي شوارع العالم تقد   ةشهير  ة شعبي ةوجب

 . شخاصلدى العديد من الأ ة والرئيسةالمفضل طباق من الأ ه يعد  أن  

 
https://www.pepsi.com / 
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 إلىحيى و يل معاسندويتش الشاورما " و Pepsi بيبسي"مشروب  فتوظي إلىر شه  الم دعم
 . مذاقها ةوروع ةا يزيد من لذ  مم   ةختلف الوجبات السريعلمهو الرفيق المثالي  ب هذا المشرو  أن  المتلقي 

  ة و بخلف الع ةاممن الدوائر على شكل دو   ةاري مجموعهشلإف اذلك وظ   إلى ضافةبالإ
كما   ،1للتجزيء" ةقابل الغير  ةالكلي إلىشكل هندسي يرمز " :اأنه   الدائرة والمعروف عن ،تشيسندو الو 

   .2" ةالنهاي  نبدو  ة وبداي ة،والوقت والخف رمز الإتقانا نه  "أ :أيضاتعرف 
ش مع  تسندويال اول تن أن   ه ل حي و يلبها جذب انتباه المستهلك  ر المشه   أراد  ةوهذه الصور 

 له.  ة ومذاق لا نهاي لذة لا تقاومالبيبسي فيه 
  ىعل  ةالصور  أسفلالتي جاءت ( الرائع بالطعم ستمتع ا)  عبارة في سانيتمثل الجانب الل 

 بأيقنة اللفظ ما يسمى   ة في هذه العبار  شهار القائم بالإ جس د ،بخط كبير ،ةالعربي ةكتبت باللغر،  اليسا
  " استمتع "   ة في كلم  " الميم" عن حرف  ب لتنو  " Pepsi"لمشروب  ةالتجاري ةحيث تم توظيف العلام

 .حلى شكلأفي  هالمتلقي وتقديم ةسيخ المنتج في ذاكر لتر 
  منتج عالي "Pepsi بيبسي"مشروب  أن   إلى ( إلماح  الرائع بالطعم استمتع) ةعبار في  و
على منحنا شعورا بالانتعاش   ةقتناء المنتج لما له من قدر لا اهنا يدعون فالمعلن ،فريد من نوعهالجودة، 

 . رائعالوالاستمتاع بطعمه 
  : هي ألوانز على ثلاث قد رك   ننجد المعل  ، ةيشهار الإ ةفي هذه الصور  الألوانلحضور  ةبالنسب

فاللون المهيمن في هذه  ،خرورمز يختلف عن الآ مدلولولكل واحد منهم  ،بيضالأ ،حمرالأ ،زرقالأ
حيث ظهر في   "Pepsi بيبسي"  ةلشرك ةالتجاري ةالعلام ألوان باعتباره من  زرق هو اللون الأ ةالصور 
كما   . 3" والثلج ةالبحر والبرود ،السماء إلىيرمز " ةالبارد الألوانبيبسي وهو من  عبوةوفي  ةالخلفي

من   ىسع المشه ر  ن  إومن هنا ف ،ويرمز للاستمرار والخلود ةوالثق ة والهدوء والجدي   ،ة الراح إلىيوحي 

 
 . 177، ص 1، الصورة الإشهارية آليات الاقناع والدلالة، المركز الثقافي العربي، الدار البيضاء، المغرب، ط سعيد بنكراد  1
، ص  2016، 1رضوان بلخيري، سيميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، دار الجسور، المحمدية، الجزائر، ط  2

155. 
 . 210الفنية والعلمية لتوظيف اللون في تصميم الإعلان الثابت والمتحرك، ص ياسر محمد سهيل ورهام الجندي، دراسة الأسس  3
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  ن  أو  "Pepsi بيبسي"شروب المقتناء لافي نفوس المستهلكين  ةوالراح ةالثق زرع إلىخلال هذا اللون 
  .المتلقي قناع لإ مدخلا   التي تعد   ةو ش لون يناسب الن هن  ، إمذاقه تكمن في شربه باردا ةمتع

 ،الحب إلىيحيل عموما "وهو لون دافئ  ،للمنتج  ةالتجاري ةد في العلامتجس  ف الأحمراللون  أم ا
   .انتباهه  ةثار إفي جذب المتلقي و  يسهم  لون إن ه  .1"ةبغوالر  ةوالجاذبي  ةوالاثار  ةالعاطف

هو لون   اللسانيةالرسائل وفي  ةالتجاري ةدوائر والعلامالد في الذي تجس   بيضاللون الأ عن أم ا
 ثوبع ،طمئنان في النفسلاذلك خلق لشعور افي و  ،والنقاء والوضوح ،الصفاء ةم  ق" إلىيرمز 

 بمطلقعلى المستهلك  إلهامعلى  ةفله قدر  ةوهذا يناسب هذه الصور  2"السرور والحب ،تفاؤللل 
  .شراء دون ترددال إلى هدفعة من ثم السعاد

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 . 195، ص2017، 1أماني ألبرت، الإبداع في الإعلان، دار عالم الكتب، القاهرة، مصر، ط 1
 . 96رضوان بلخيري، سيميولوجيا الخطاب المرئي من النظري إلى التطبيقي، ص  2
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 :Almarai: حليب المراعي 06الصورة الإشهارية رقم 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

س مملوء يتطاير منه الحليب أبجانبها ك " Almarai المراعي"حليب  ةعلب ة ظهر الصور تح 
ه،  بصر  ةقل انتباهه والاستحواذ على ح في المتلقي وشد   تأثيرالمشهر من خلالها ال  ة هدف جمالي  بطريقة

  ، ةوغير واضح ةضبابي  ةبدت المحمي ، بقارالأ ةلتربيخصصت  ة وسط محمي ةفي تموضع على جذع شجر 
  ن  بأ ي حو وهذا ي ،نتباه المتلقييلفت ا شيء جذاب ي أبروز الحليب فقط ولا يريد  نبها المعل  أراد

 .طبيعي من مصدر بقري "المراعي"حليب 
كما   ،ةالطبيعي إلىقرب أو  ةواقعي أكثرا مما جعله ة قريب والكأس الحليب ةعلب ةجاءت صور 

 لمشاهد.الفت انتباه  إلىمن خلالها  المشه ر عمد مائلة، ة صور الالتقاط  ةزاوي ت جاء
ستطيلات وجاء اسم منتج  الموازي تحليب المراعي وردت على شكل م ةعلب أن  لاحظ ن

  اهمةمس   ةوهي شرك" ،داكنال زرق بالأ ةملون ةداخل بطاق ةعلى العلبأ  "Almarai المراعي "

 
https://www.almarai.com / 
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  ،1977في عام  تأسست ،ةوتوزيع المواد الغذائي ،لبانومنتجات الأ ،ةتعمل في مجالات الزراع ةسعودي
ا تتميز  تبت معلومات حول هذا كح  ةالعلب أسفل أم ا  ،1" ةوالجود ة الموارد ذات الكفاء أفضلتمتلك  بأنه 
  ة ضافإبدون  ، ديحتوي على فيتامين  ، حليب طبيعي %100 : تمثلت في ، أحمرشريط  داخل الحليب

غوي على الجانب الل   "حليب " ةكلمطغت في الوسط  أم ا ، أبقارحليب  ، لتر 1 بودرة، و لبنأماء 
   .اليمنى كتبت معلومات عن مكونات وفوائد حليب المراعي ةوفي الجه ،ةللعلب

لون الو  ،خضروالأ ،حمروالأ بيضالأ ،زرقالأ :منها ألوان ةحليب المراعي على عد   ةتحتوي علب
  ة الرسائل اللغوي وفيسائل الحليب صورة د في والذي تجس   ، بيضهو اللون الأ ة ب في هذه الصور ذالجا
م حليب المراعي مشروب معق   ن  أ إلىر من خلاله شه  الم يوحي ،ةلون النقاء والصفاء والطهار  وهو

 . ةعالي  ةغذائي   ةقيم  إضافات، وذوي  أمن  حي خال  صو 
التي   ةز البار  الألوانالسماء وهو من  وفي ةغلاف العلب فتجس د فيالفاتح  زرقاللون الأ أم ا
 ج. اقتناء المنت بغيةفي نفس المستهلك  ةيجابيإ ةتبعث الطاق
  ، والبقاء ةديمومال إلىتب فيها اسم المنتج وهو يرمز التي كح  ةالبطاق تجس د فيكن الدا   زرقالأ أم ا

  .للمستهلك مغري ا  ا جذاب    الون  ء وهنا جا
  : منها الإيحاءات العديد من  ويحمل ئها، ة وفي غطاالعلب أسفلى في تجل   الأحمر ون لل   ةبالنسب أم ا

 . في النفس االألوان تأثير  قوى أ هلأن  فت الانتباه ل هنا ل ووظ فه المشه ر 2" ةالجاذبيو  والانفعالحدي ت  "ال
يرمز  ،للعين ة راح الألوان أكثروهو من  ،بقارالأ ةد في مزرعس  تج خضر اللون الأ ن  أفي حين 

هذا الحليب متوازن  ن  ألهذا اللون هو  همن خلال توظيف لنومراد المع ،مانوالثبات والأ ةالطبيع إلى
  .%100وصحي وطبيعي 

 

 

1https://www.almarai.com /  
  نعيمة واكد، الدلالة الإيقونية والدلالة الل غوية في الرسالة الإعلانية، )تطبيق عل برامج الات صال الاجتماعي للتلفزيون الجزائري(،  2

 . 143، ص 2012طكسيج كوم، الجزائر، )د ط(، 
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 : المشروب الغازي كوكاكولا:07الصورة الإشهارية 
  تأثيرتعمل على ال ،ةتحت صيغ مختلف ساليبمن الأ ةهدافه مجموعألتحقيق  ر ف المشه  وظ  يح  

  ،والطباق ة ومن بين هذه الصيغ التشبيه والاستعار  ه،على عقل المتلقي والاستحواذ على وجدان
 قفي تحقيق التناسإذ يساهم  شهارالإفي  ةيإقناع ة لغوي ةوسيل  عد  الذي يح  خيرهذا الأ  ، والجناس والتكرار

حيث   مستحب من قبل المتلقي أمروهو  نية،الب مبين عناصر الخطاب ويضعه في قالب منسج
  ة ا في الصور وقد ظهر جلي   ويستحوذ عليها بخفة ظلع، ه يس حاس أعماق أ إلىالخطاب  لسليتس 
 ة: تيالآ ةيشهار الإ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ،ةمقرب ةقطبل  ةالصور ت وسط جاء ي،شروب كوكاكولا الغاز لم ةزجاج ةصور اللنا  تحظهر
شعار العليه كتب  أحمرغلاف  جاجةفي وسط الز  ،ةماء بارد ات ب عليها قطر اتنس 

"CocaCola ا مكتوب   اليسار من  ةعلى الصور أفي  أيضا كما ظهر  ،سودباللون الأ "بدون سكر  
 .سوداء  ةداخل دائر  بيضباللون الأ
ا  كوكاكولا عرفوتح  وتسويق   ةتعبئو تقوم بتصنيع  ،المشروبات  ة صناعلكبرى  ة عالمي ةشرك" بأنه 

عتبر مشروب ويح  ،ةيكيمر الأ ةمقرها الرئيسي في الولايات المتحد ،ةغير كحولي ةمشروبات غازي

 
https://www.us.coca-cola.com / 



 دور التشكيل البصري في تغذية دافعية الشراء عند المتلقي ثان                              فصل 

61 
 

سم الاكوكاكولا و ال ة  شراء تركيبوتم   ،1886عام  فياخترع  ،ةشهر منتجات الشركأكوكاكولا من ال
 .1" 1889التجاري لها عام 

  شكل " "،جديد طعم:" هو استعمال التكرار والتتابع في الجمل ةلفت الانتباه في هذه الصور وما يح 
  ديدج ةتكرار كلم حيث تم   ،بيضباللون الأ ة التي جاءت على الزجاج "،شديد  سعر" "،جديد

من  انوع   وتخلق ،التجريب إلىالفضول  نسانثير في الإت  ةيإقناع فلها قو ة  بساطتهام غر  و، ات ثلاث مر  
 . شرائها إلىوبالتالي التقدم  السلعة، اكتشاف إلى هالمتلقي يدفعنفس في ويق ش الت

  إلىودفعه  قصد استمالتهوالتكرار لترسيخ المنتج في ذهن المتلقي  ةعادالإ ةعملي إلىر سعى المشه  
  .قناعوالإ والتأكيداقتنائه كون التكرار يعمل على التذكير 

حيث   ةعلى الصور  ا مهيمن حمرجاء اللون الأ ،سود والأ بيضوالأ حمرر اللون الأشه  المد استخدام ق   
  امرة، المغ والنشاط والانفعال والحماس وحب   ةالحيوي لىإ غلاف وهو لون يرمزالوفي  ةد في الخلفيتجس  

 .ه المتلقياانتب ه لإغراء وجذب توظيف إلىر شه  الممد ع ،الاحساس بالعطش الشديد والتعب ايعطين
  شكلاف ،حمرتباينهما مع اللون الأ إلىدى أا مم   ،في الجانب اللغوي اتجسد سودوالأ بيضاللون الأ أم ا
 ج. لشراء هذا المنت للمتلقيمحفزا  فعالا   اظهر  م
 
 
 
 
 

 

1cola.com /-https://www.us.coca  
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 : حلاوة طحينية )شامية( شهرزاد: 08الصورة الإشهارية رقم 
رف بالتوجه  معلوما عح  ا توجه ي قد مث لشهار ال الإالمجفي  سطورةالأتبني  تجدر الإشارة إلى أن  

راج  إد ثم    ،كبرىة  يإنسان ات امر مغ علىالتي تحيل   ساطيراستدعاء الأ أساسوهو قائم على  ،يسطور الأ
كما لها حضور قوي في  ، شهارالإ منوري صفي الجانب ال سطورةحيث تتمركز الأ ،1توج ضمنها" المن

 .ن اللغويالمكو  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ملك جالس  يمنبجانبها الأ ،على عرش ملكي ة متربع ةطحيني ةحلاو  ة علب ةتظهر لنا الصور 
  ة ملك ةفي وسطها صور  ،أخضرو  أصفرون بل بشكل دائري  ةعلبالجاءت  ا،ووقار  ةه هيبوكل  ه على عرش

 .لون ذهبي  ذوفوقها تاج ملكي  ، أحمرداخل معين  " شهرزاد"وجاريتها واسم المنتج 

 
إشهارية مختارة(، مجلة كلية الآداب    )نماذجالخطاب الإشهاري  ية، استراتيجيات الإقناع من خلال الأسطورة في ايدأسماء حم 1

 . 190، ص 2018، جانفي  22، الجزائر، ع-بسكرة –واللغات، جامعة محمد خيضر  

 
https://www.acilagroupe.com / 



 دور التشكيل البصري في تغذية دافعية الشراء عند المتلقي ثان                              فصل 

63 
 

بخط كبير ولون  "الملكة هي شهرزاد"  ةوردت عبار  أبيضعلى شريط  ةعلى الصور أوفي 
 .بنفسجي قاتم

ا ة اريهشلإا  ة الملاحظ في هذه الصور    ةالتسميانطلاقا من  يأسطور و بسياق ثقافي ط ترتب أنه 
وهي  "، ةوليل ةليل لفأ " أسطورةالتي جاءت في  ةالرئيسي ةالخيالي ةرنا بالشخصيفهي تذك   "شهرزاد "

  ةها انتقاما لخيانثم يقتل  ةن يتزوج عذراء كل ليل أد شهريار الذي تعو  الملك  ةفي حيا  خيرةالأ ةالجاري
  ةشخصي وتصبح  تها ن تنقذ حياأذكائها استطاعت بقصص و ال تأليف في  ةكانت بارع فقد ، زوجته له

 . ةيأسطور 
توظيف  ، ولشهريار وهيكون الملك الذي بجانبه  أنومن المنطقي حين يحضر اسم شهرزاد 

 المشه رحيث جعل  ،ةجل تكثيف الدلالأنتج من الم ةعلى فضاء صور  تهادسيسقاط لقإ سطورةالأ
المطبوع   يمن خلال نقل المتلقي من عالم استهلاك اليوم ،اومرغوب   ىشيئا مشته ةالطحيني ةالحلاو 

 .والخيال ة والدينامي ةعالم مليء بالحرك إلىبالملل والروتين 
هذا   بأن  ده عح حاسيس المستهلك يَ أففيه تشكيل يثير مشاعر و  ةظيف التاج فوق العلبو ت أم ا

 .ةوالسلط ةالهيمنو  وةك الموحي بالقو بمقام المل  سيمنحه الشعورالمنتج  
وهي   ةو نهايأ  ة ه ليس لها بدايأن  والمعروف عن الدوائر  ،دائريالشكل ال المنتج  ةخذت علبأ

  .والخلود ةبديالأ إلىويسعى  ،ةيحتل الصدار  شهرزاد ةالطحيني ة منتج الحلاو  أن  على  ةدلال
 

نتجات الم وأحسن أفضلهذا المنتج من أن   يحاء إ فيه  "الملكة هي شهرزاد" ةفي ورود عبار  أم ا
 .جودهاأو 

  إقناع و  تأثير ل ل ةوسيل ك ه ر المش  اخذهبحيث يت   الألوانمن  ة صور  ي  ألا تخلو  شهار الإوفي عالم 
 الذهبي صفروالبني والأ ،والبنفسجي ،الغامق حمرالأ :ألوان ةربعأ وظ ف ةالمستهلك وفي هذه الصور 
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والتفاؤل   ةار ضالن ،ةالسعاد ،لشمسلوهو لون يرمز  يالملك والتاج ةد في العلبا وتجس  رز  االذي جاء ب
  .1" ةوالايجابي

مثل الذهب تبعث في نفس المتلقي  ةثمين رةهجو شهرزاد  ة حلاو  ليثبت أن   اوجاء هنا لامع  
 .الرائعذاقها ا بمدى ماحساس  إ

على  هوسيطرتالمنتج  ةوقو   ةعلى فخام د دل  د في العرش الملكي وقالغامق تجس   حمراللون الأ أم ا
 .باقي منتجات 

 . ةحساسا بالجاذبيإيعطي و  ةوالصلاب ة بالقو   حياللون البني ظهر في لباس الملك يو  أم ا
ف  تر لملوك يشير لل ا لون وهو" ةالصور  أسفلظهر إلى اللون البنفسجي الذي  ةبالإضاف

لمرئيات  م اللون البنفسجي هنا داعف ةعليه في هذه الصور  وهو ما دل   2"ةنوثاللأو  هجوالتو ة والفخام
  ةثير الذاكر ت ةات بصريثث ها مؤ كلُّ  ةوالوضعيَّ  كح لح اج والمحيث الكرسي الملكي والت   ،ة ييقونالأ شهارلإا

 .ةا للحياحيث شهرزاد رمز    ،ةالعربي ةالحضاري
طريق الهلال والفانوس فهما رمز  ت هنا عن ز ر بالتي  ةسلاميالإ ةثقافال على ةحالننسى الإ ولا

 . ةقبال على مثل هذه الحلاو مرتبط بالشهر الكريم الذي يكثر فيه الإ اسلامي وحضورهمللدين الإ
 
 
 
 

 
 . 197، ص 2017، 1أماني ألبرت، الإبداع في الإعلان، دار عالم الكتب، القاهرة، مصر، ط 1
 . 198، ص المرجع نفسه  2
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 :GARACIAS: لجال الاستحمام 09الصورة الإشهارية رقم 
 غراءاستغلال جانب الإ قصدوذلك  ،شهارفي عالم الإ ة طبيعي ةيإبداع ةظاهر إن  توظيف المرأة 

تجميل ال تجترويج لمنالهو  ةوحضورها في هذه الصور  ،للترويج لما يعرضه من منتجات وخدمات  افيه
   : GARACIAS ل الاستحماماج

 
 
 
 
 
 
 
 
 

  زت حيث بر ة جسمها، حركمن خلال  ةوجذاب  ةمثير  ةبطريق ةفي هذه الصور  رأة ظهرت الم
ا وشعرها  بسيط   ا مكياج  تضع  ، نيقا بلون وردي داكنأترتدي فستانا  ملفتة للانتباه، ةفاتن  ة بإطلال

الدلالات  ة ار إثفي  ييتماشى مع تقنيات التشكيل الخطر أموهذا طريقة ملفتة، متموج يغطي كتفيها ب
  ةيمث على ة لمبنيا ةالمطلقالأنوثة معاني  إلى ةمز ا ر العكس خطوط الانحناء ي الشعر المتموج ف ،ة ناسبالم
 ةشفاف (GARACIAS) ل استحماماجقارورة  رأةمام المأكما يظهر  ،ةوالحميمي واللذ ة غراءالإ

  ةظهر الصور كما تح ي، هر ز  لون الجال فهو أم ا، الرفيعوالذوق  ةنوثوالأ ةالرقبوحي يز ذات شكل ممي  

 
https://www.hi-in.facebook.com / 
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  إضاءة ظيف و ت إلى ة بالإضاف ة،وجذاب  ةمبهر  ةبطريق رأة والم ة حول القارور  ةورود وفقاعات متطاير  أوراق
ظهار المنتج و لفت إجل أوذلك من  رأةلاستحمام والمجال االورود والمنتج ق أورا ت في ز بر  ةناعيطصا

ها لتزداد امتلاء   تبحث عن ة ثق ، بالنفس ة ملامح الثق يهاحيث بدت عل  ،رأةملامح الم إلى انتباه المتلقي 
 . يرثوالتأا بالغرور قيني  ي

  ة خافت ضاءةحيث جاءت الإ ،ةدور واضح في تشكيل هذه الصور  ضاءةلل أن  كما نلاحظ 
  ( رأةالاستحمام والم وجالالورود  أوراق ) ةللصور  ةالعناصر المكون جعلا مم   عتمة،  ةعلى الصور  فتضأ

  ة الشبقيثيمة يناسب  ةولون العتم ،ةفي وسط العتم ةالمضيئ ةمثل الشمع ة ولمع إضاءة  مصدرتكون 
 يضفيوهذا ما  ،والعواطفوالدفء  ةوالرق الحب  و  الأنوثة كما يرتبط بعالم ا، بهي التي يح ةوالحميمي

 الإقناع.  إلىتقود  ةرومانتيكي طاقة  ةعلى الصور 
ولهذا  " ،أسودداخل مربع  أبيض بلون  ةصور العلى أفي ( GARACIAS)جاء اسم منتج 

والتوازن   ةوالثبات والذكور  ةوالقو  ةتوحي بدلالات ومعاني الصلاب ةدتعد  حالات مإالشكل 
ل  كما شك   ،ةوالفخام ة اديالوجود والعلو والس ثيمة استيلاء المنتج على  إلى، وهذا يشير 1" ةوالموضوعي
 لاسم المنتج.  ةوفني ةجمالي ةعطى لمس أ لوني ا ا تضاد   سودواللون الأ بيضاللون الأ

من   ةمجموع (GARACIAS) ل الاستحمامابج ةالخاص  ةفي هذه الصور  المشه رف وظ  
 .والوردي والبنيهري الز  :الألوان

 يعطى و لىالأ ة نثوي من الدرجوأ هادئوهو لون " ،فستانال في لون سدتجاللون الوردي ف
  الألوان من  لأنهتوظيفه هنا  إلى المشه ر عمد ،2"ةنعوموال واللطفلتقدير ليرمز  ،ةوالبراء ةحساس الرقإ

  يدل   نهلأ ،زياءالتجميل والأ بمستحضرات  ةصل الوتستخدمه الشركات ذات ت لدى السيدا ةالمفضل 
 .والاهتمام والجمال ةعلى الرعاي

 
، ص  2019، 1الأنساق البصرية، المركز الثقافي للكتاب، الدار البيضاء، المغرب، ط سيميائيات ن كراد، تجليات الصورة سعيد ب  1

160. 
 . 190ص ، 2017، 1تب، القاهرة، مصر، طأماني ألبرت، الإبداع في الإعلان، دار عالم الك 2
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  ةالسكينك ةدلالات مختلفالورود ويحمل ق أوراالاستحمام و  جال د فيجس  تهري فأم ا اللون الز 
  والأنوثة ةوالرق ةعلى النعومليدل  نا ه وجاءالبقاء  ةالبال والدفء والحب والجنس وكذلك غريز  ةوراح

وهو   ه،عبق إلى  ةشار إ استخدام الورود ف أم ا ،لاعند استخدامها لهذا الج  رأةوالانتعاش الذي تشعر به الم 
 ة لانهائية. مرغوب ثيمة

  ونوهو ل" ،وكذلك المكياج الذي تضعه رأةا في شعر المز للون البني فقد كان بار  ةبالنسب أم ا
 ر. شهاليه هذا الإإلا تكتمل بغير ما يدعو  التي ةناقعلى الأ نا ليدل  ه وجاء ،1" ةوالراح ةرتبط وبالقو  ي

 
 

  

 
 198أماني ألبرت، الإبداع في الإعلان، ص  1
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 : لمنتج زريعة "الواعرة":10الصورة الإشهارية رقم 
"ومن أشكال اللغة الإشهارية نسجل العناوين، ومن وظائفها في الرسالة الإشهارية إحداث   

تأثير سريع ومباشر، وكفاءة العنوان وفعاليته تتوقف على درجة التناسق بينه وبين عناصر الإشهار  
وخلق رغبة في الحصول على السلعة وأخير ا الأخرى، فهو يعمل على جذب الانتباه وإثارة الاهتمام 

 .1تقرير الشراء"
 
 
 
 
 
 
 
 

جاء الجانب اللساني طاغي ا في هذه الصورة، تمثل في عبارة )الزريعة الواعرة(، وهي بذور دو ار   
ق  اسو الشمس بذور تلك الزهرة الصفراء التي نالت إسمها من تتبعها لحركة الشمس، حيث تتوفر في الأ

 كبذور مقشرة أو بذور بقشرها.
للانتباه، أغنت عن كتابة عدة جمل، ة موجزة بحجم كبير ملفت دحيث كتبت كلمة الواعرة مفر 

ة عنه، ومجيء الكلمة   وورودها بلغة عامي ة أضفى قو ة تعبيري ة جمعت بين إبراز نوعية المنتج واللغة المعبر 
 السهلة مألوفة وقريبة من المحيط الل غوي للمتلقي أد ى إلى استمالته واثارة عواطفه. 

غالبا يتقي الناس حامليها مخافة الأذى والضرر، لكن في في العادة أن  الواعرة صفة أخلاقية مذمومة، 
تأنيثها ما يجعلها قرينة بالمرأة، والواعرة هي التي لا يستطيعها الرجال في ثقافتنا ولا مكان معها للهو  

 
 2017، ديسمبر 29الإشهار، أنماطها وخصائصها، جامعة قاصدي مرباح، ورقلة، الجزائر، مجلة الأثر، ع  كلثوم مدقن، لغة  1

 . 150ص 
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وفي التشكيل البصري اللوني ما يؤك د هذا التأويل، فاستلهالم هيئة اللهيب إيذان بالخطورة   الهازل،
 ة والخوف. وإثارة الرهب

ثم معلوم أن كل ممنوع مرغوب كونه يثير في ذهن المتلقي مجموعة من الاستيهامات المتعلقة  
بعالم النشوة، فطبيعة البشرية متمثلة في حب  الاستطلاع والاكتشاف ومعرفة ما هو مجهول كونها سمة  

للهدف،   ان يستهويه التحدي ويزيد فيه رغبة التملك وحب  الوصولس أساسية وركيزة في النفس، والإن
ه. والظاهر أن  هذا ما يشكل مسرب ا إلى الإقناع عند المتلقي ويناسبه اللون الأصفر كونه مثير ا للانتبا
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 خاتمة
 هي:من النتائج  ةجمل  إلىصنا لح خَ 

 ،البعد الأيقوني ،تشكيليالالبعد  :بعادأالصورة الإشهارية خطاب إقناعي ينحصر في ثلاث  •
  .اللغويالبعد 

يزيد   ي اجمال اصورة طابع  ل في على التشكيل البصري لضيعتمد المشه ر مجموعة من العناصر ت •
ن  لعناويالجيدة لإلى الصياغة  بالإضافة ،شكالوالأ ،والخطوط ، الألوانك ه،بيتجاذمن 

   .والنصوص
سيجا تتشابك فيه مجموعة من نمتلازمان يمثلان  نا نسقاهملساني والنسق الأيقوني الالنسق  •

   .قواعد تركيبية دلاليةفق العلامات و 
  ، المناسبة ات طلقالصورة الإشهارية قوة وجاذبية حسن اختيار ال ح من بين التقنيات التي تمن •

   . وزوايا التصوير
 إضاءة اصطناعية. و أإضاءة طبيعية  تسواء كان  ،من الصورة الإشهارية  يتجزأالإضاءة جزء لا  •
ا في جذب ا أساسي  يؤدي دور   لأنهارية هشمن العناصر المكونة للصورة الإمهم  عنصرلون ال •

 ه. ثارة شعور إانتباه المتلقي و 
 . انتباهه لى المتلقي وشد  استعمال الخيال في الصورة الإشهارية له قدرة عالية في التأثير ع •
إلى  هيعمل على تكثيف الدلالة والتشويق المتلقي ونقل  الإشهاريال المجحضور الأسطورة في  •

 . عوالم أخرى تدفعه إلى اقتناء المنتج
فيه ما يكفي من المؤهلات البلاغية   ، جات التي تناسبهاو في الإشهار للمنت المرأةاستخدام  •

 .الشراء ه إلىالمتلقي وبالتالي دفع ةزيئالتي تؤدي إلى التأثير في غرا ةقناعيوالإ
قابل  البلاغية: كالتشهر في توظيف التقنيات المار وفاعليته يقاس بمدى براعم هشنجاح الإ أن   •

ر.والتكرا
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 :ملخص
هذه الدراسة إلى تبيان مكانة ودور آليات التشكيل البصري في تكوين الصورة   دف ته          

من   الإشهارية وإعطائها معان  إقناعية إيحائية وجمالية، فهي تمارس على المتلقي عملية التأثير النفسي
خلال تقنيات متعددة، عن طريق سبل توزيع العناصر التشكيلية داخل الفضاء، بالإضافة إلى زاوية  

ا جمالي ا يؤثر في عين المتلقي  لنظر وتنوع الأشكال واللون والإضاءة، فكل  ا  هذه العناصر تحول د بعد 
ويو جه سلوكه لاقتناء المنتج، بالإضافة إلى الآليات اللغوية و الأيقونية التي تهدف إلى الإقناع والتأثير  

 على المتلقي واستمالة أحاسيسه ووجدانه ودفعه لشراء المنتج. 
 

Abstract: 

This study aims to clarify the position and role of visual formation mechanisms 

in the formation of the advertising image and give it persuasive, suggestive and 

aesthetic meanings. These elements generate an aesthetic dimension that affects 

the recipient’s eye and directs his behavior to acquire the product, in addition to 

the linguistic and iconic mechanisms that aim to persuade and influence the 

recipient, woo his feelings and conscience and push him to buy the product . 
 


