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I 
 

 RÉSUMÉ DE L'ÉTUDE  

            Cette étude a abordé la question de la réalité de l'application du 

marketing mix dans l'activation des entreprises du tourisme, où cette étude est 

importante pour le tourisme lié au secteur des services à la lumière des 

changements qui ont lieu dans le secteur du tourisme algérien et son rôle dans la 

réalisation des mécanismes de développement 

          En théorie, l'étude comprenait des changements qui ont défini le tourisme 

à travers son histoire, Qu'elle a été associée à des êtres humains depuis des 

temps immémoriaux et nous avons mis en évidence les concepts de base liés à 

l'industrie du tourisme et le tourisme le plus important et les touristes, tout en 

soulignant ses composantes, les types et l'importance en plus de clarifier le 

concept de marketing touristique et de ses caractéristiques et son importance 

pour le secteur du tourisme dans la réalisation de ses objectifs, comme cela a été 



 

II 
 

discuté en détail les stratégies du marketing mix du tourisme, et du côté pratique 

pour étudier la réalité de l'application du marketing mix dans l'activation du 

BAIN DE MÉTAL COMPOSITE MÉCANISMES SHALLALEH grâce à 

l'échantillonnage et l'observation sur terrain et l'analyse des interviews, des 

questions sur les éléments du mix marketing destinés aux responsables de la 

santé et les gestionnaires à l'intérieur de la clinique, par rapport à ce qui est dans 

les fondations du sol et des concepts scientifiques de marketing touristique 

LES MOTS D'OUVERTURE ;  

      Tourisme, marketing du tourisme, des mécanismes d'activation du marketing 

mix, et de l'organisation touristique 
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